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RESUMO

Ao se observar a programacao diaria do Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), percebeu-se
que a emissora tende a compor uma poeética televisiva embasada em variadas estratégias
expressivas para fortalecer sua identidade audiovisual e provocar o lado sensivel do espectador.
Tal fenémeno foi responsavel pelo surgimento da seguinte inquietacdo: no ambito da televisdo
brasileira contemporanea, como o SBT estrutura e desenvolve suas producdes, especialmente
de ficcdo seriada e variedades? A relevancia em se explorar esse questionamento encontra-se:
no fortalecimento das pesquisas cientificas acerca da telepoética (termo que designa o modo de
constituicdo de produtos televisivos, bem como sua funcéo, efeitos e usos); no fomento aos
estudos televisivos nos sentidos de criacdo (modo de constituicdo das narrativas) e de fruicao
(possibilidade de apreenséo do estilo); e no aprofundamento do olhar sobre uma emissora que
contribui com a cultura audiovisual brasileira ha quase quatro décadas, sustentando a vice-
lideranca de audiéncia na maior parte desse periodo. O referencial teérico contou com diversos
autores, dentre os quais encontram-se Jeremy G. Butler, Maria Celeste Mira e Simone Maria
Rocha. Com a finalidade de se chegar a um resultado plausivel, realizou-se, a partir do método
qualitativo e empirico, uma série de analises narrativas e estilisticas, tendo como recorte trés
telenovelas assinadas por Iris Abravanel — Carrossel (2012-2013), Chiquititas (2013-2015) e
Cumplices de um Resgate (2015-2016) — e trés programas de auditorio — Eliana (2009-
presente), Domingo Legal (1993-presente) e Maquina da Fama (2013-2017). Esta pesquisa,
portanto, teve como objetivo geral entender as relacdes entre narrativa e estilo nas producdes
do SBT. Dentre os objetivos especificos, estiveram: conhecer a trajetéria da emissora no
contexto da televisdo brasileira; revisitar os conceitos de narrativa e estilo, observando os
produtos audiovisuais oferecidos pelo canal; aprofundar o conhecimento acerca da ficcéo
seriada televisiva e dos programas de auditério, em suas contribuices comunicacionais e
culturais; e descobrir quais sdo 0s tracos mais marcantes na composi¢do visual, nos elementos
sonoros e na expressao verbal que compdem os produtos da emissora. O resultado apontou que
a telepoética do SBT, formada por procedimentos narrativos e marcas estilisticas diversos,
parece reunir, dentre outros aspectos: personagens com caracteristicas bem definidas; conflitos
explicitos; ambientacdes habituais; posicionamentos de atuacdo demarcados; figurinos
estereotipados; maquiagens exageradas; iluminacao excessiva; sonografia agitada; priorizacao
da comicidade; prevaléncia da espontaneidade; sensacdo de cooperacdo; e dialogo
indispensavel. Espera-se que este trabalho venha a ser uma contribuicdo para a area de
Comunicacao, no que se refere as pesquisas em Lingua Portuguesa sobre telepoética, sobre a
televisdo brasileira em seu modelo comercial aberto e sobre o uso da Narratologia e da
Estilistica combinadas para o estudo de fenémenos televisuais.

Palavras-chave: Andlise de produtos audiovisuais. Telepoética. Narrativa. Estilo. SBT.



ABSTRACT

The Brazilian television in rhythm of party: telepoetics in productions by SBT. By
observing the daily TV Schedule from Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), it was noticed
that the television network tends to compose a televised poetics based on varied expressive
strategies to strengthen its audiovisual identity and to provoke the viewer’s sensitive side. Such
phenomenon was responsible for the emerging of the following quest: in the scope of
contemporary Brazilian television, how SBT structures and developes its productions, specially
serial fiction and variety shows? The relevance on exploring this questioning lies: on the
strengthening of scientific researches about telepoetics (term that designates the way televised
products are constituted, as well as its function, effects and usages); on the fomentation of
televised studies in the senses of creation (the way narratives are constituted) and fruition
(possibility of apprehension of style); and on the deepening of the view over a television
network that contributes to the Brazilian audiovisual culture for almost four decades, sustaining
the vice leadership spot for the most part of this period. The theoretical framework included
several authors, among which are Jeremy G. Butler, Maria Celeste Mira and Simone Maria
Rocha. With the purpose of arriving at a plausible result, it was carried out, starting with a
qualitative and empiric method, a series of narrative and stylistic analysis, taking as a cut three
telenovelas written by iris Abravanel — Carrossel (2012-2013), Chiquititas (2013-2015) and
Camplices de um Resgate (2015-2016) — and three TV shows — Eliana (2009-present), Domingo
Legal (1993-present) and Maquina da Fama (2013-2017). Therefore, the main goal of this
research was to understand the relations between narrative and style on the productions from
SBT. Among the specific goals, there were: to know the trajectory of the television network in
the scope of Brazilian television; to revisit the narrative and style concepts, observing the
audiovisual produtcs offered by the channel; to deepen the knowledge about televised fiction
productions and TV shows, in their communicational and cultural contributions; and to find out
what are the most remarkable traces in the visual compositions, in the sonorous elements and
in the verbal expression that compose the television network’s products. The result showed that
the SBT’s telepoetics, composed of miscellaneous narrative procediments and stylistic marks,
seems to gather, among other aspects: characters with very defined characteristics; explicit
conflicts; costumary ambients; marked acting positionings; stereotypical costumes; excessive
makeups; over the top lighting; hectic background music; priorization of comicality; prevalence
of spontaneity; feeling of cooperation; and indispensable dialogue. It is hoped that this work
will be a contribution to the area of Communication, regarding Portuguese-language research
on telepoetry, about Brazilian television in its open commercial model and on the use of
Narratology and Stylistics combined for the study of television phenomena.

Keywords: Audiovisual products analysis. Telepoetics. Narrative. Style. SBT.



RESUMEN

La television brasilefia en ritmo de fiesta: la telepoética en las producciones del SBT. Al
observar la programacion diaria del Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), se percibio que la
emisora tiende a componer una poética televisiva embasada en variadas estrategias expresivas
para fortalecer su identidad audiovisual y provocar el lado sensible del espectador. Este
fendomeno fue responsable por el surgimiento de la siguiente inquietud: en el &mbito de la
television brasilefia contemporénea, como el SBT estructura y desarrolla sus producciones,
especialmente de ficcion seriada y variedades? La relevancia en explorar este cuestionamiento
se encuentra: en el fortalecimiento de las investigaciones cientificas acerca de la telepoética
(término que designa el modo de constitucion de productos televisivos, asi como su funcion,
efectos y usos); en el fomento a los estudios televisivos en los sentidos de creacion (modo de
constitucion de las narrativas) y de fruicion (posibilidad de aprehension del estilo); y en la
profundizacién de la mirada sobre una emisora que contribuye con la cultura audiovisual
brasilefia hace casi cuatro décadas, sosteniendo el vice-liderazgo de audiencia en la mayor parte
de ese periodo. El referencial tedrico contd con diversos autores, entre los cuales se encuentran
Jeremy G. Butler, Maria Celeste Mira y Simone Maria Rocha. Con el fin de llegar a un resultado
plausible, se realizo, a partir del método cualitativo y empirico, una serie de analisis narrativos
y estilisticos, teniendo como recorte tres telenovelas firmadas por Iris Abravanel — Carrossel
(2012-2013), Chiquititas (2013-2015) y Cumplices de um Resgate (2015-2016) — y tres
programas de auditorio — Eliana (2009-presente), Domingo Legal (1993-presente) y Maquina
da Fama (2013-2017). Esta investigacion, por lo tanto, tuvo como objetivo general entender las
relaciones entre narrativa y estilo en las producciones del SBT. Entre los objetivos especificos,
estuvieron: conocer la trayectoria de la emisora en el contexto de la television brasilefia;
revisitar los conceptos de narrativa y estilo, observando los productos audiovisuales ofrecidos
por el canal; profundizar el conocimiento acerca de la ficcion seriada televisiva y de los
programas de auditorio, en sus contribuciones comunicacionales y culturales; y descubrir cuales
son los rasgos mas marcados en la composicion visual, en los elementos sonoros y en la
expresion verbal que componen los productos de la emisora. El resultado apuntd que la
telepoética del SBT, formada por procedimientos narrativos y marcas estilisticas diversas,
parece reunir, entre otros aspectos: personajes con caracteristicas bien definidas; conflictos
explicitos; ambiciones habituales; ubicaciones de actuacion demarcadas; figuritas
estereotipadas; maquillaje exagerado; iluminacién excesiva; sonografia agitada; priorizacion de
la comicidad; prevalencia de la espontaneidad; sensacion de cooperacién; y dialogo
indispensable. Se espera que este trabajo sea una contribucion al campo de la Comunicacion,
con respecto a las investigaciones en portugués sobre telepoética, sobre la television brasilefia
en su modelo comercial abierto y sobre el uso de la Narratologia y de la Estilistica combinadas
para estudio de fendmenos televisivos.

Palabras clave: Analisis de productos audiovisuales. Telepoética. Narrativa. Estilo. SBT.



Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.

01:
02:
03:
04:
05:
06:
07:
08:
09:
10:
11:
12:
13:
14:
15:
16:
17:
18:
19:
20:
21:
22:
23:
24:
25:
26:
27:
28:
29:
30:
31:

LISTA DE FIGURAS E ILUSTRACOES

Cenério do Jogo dos Pontinhos.

Campanha de comemoracdo de um ano na vice-lideranca.

Par romantico estabelecido no primeiro capitulo de Carrossel.
Conflito familiar estabelecido no primeiro capitulo de Carrossel.
Conflito social estabelecido no primeiro capitulo de Carrossel.
Tragédia estabelecida no primeiro capitulo de Carrossel.

Professora Helena no baile de méascaras de Maria Joaquina.

Professor René no baile de mascaras de Maria Joaquina.

Helena e René se encontram no baile de méascaras de Maria Joaquina.

Plano detalhe nos olhos de Helena.

Carmen cabisbaixa, dividindo o plano com o suco de laranja e o sanduiche.

Frederico tenta consolar a filha.

Carmen forga um sorriso para o pai.

Carmen é registrada em primeirissimo plano.

Carro de Helena.

Helena demonstra tranquilidade ao dirigir.

Carro conduzido por motoristas embriagados.

Helena tenta proteger-se com os bracos.

Helena cai desacordada no banco do passageiro.

Maria Joaquina demonstra frieza ao falar sobre Cirilo.

Daniel mostra-se incrédulo durante a conversa com Maria Joaquina.
Professora Helena canta o hino do Palmeiras em aula sobre rimas.
Paulo imita Silvio Santos em brincadeira com Kokimoto e Marcelina.
Maria Joaquina vé Cirilo em sua festa.

Maria Joaquina amassa as flores de Cirilo.

Cirilo observa Maria Joaquina destruir o presente.

As flores sdo arremessadas no chao.

Cirilo é rejeitado por Maria Joaquina.

O rosto de Helena é visto pela primeira vez por René.

Carol entra no elevador e conhece Janior.

Junior e Carol ficam presos no elevador sem energia.

19
23
64
65
66
67
71
71
72
72
73
74
74
74
75
75
76
76
76
77
78
79
80
80
81
81
81
82
83
86
87



Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.

32:
33:
34:
35:
36:
37:
38:
39:
40:
41:
42:
43:
44.
45:
46:
47:
48:
49:
50:
51:
52:
53:
54
55:
56:
S7:
58:
59:
60:
61:
62:
63:
64:

Carol derruba bolinhos em Junior.

Carol relembra, apaixonada, a confusdo com Janior.

Junior, em primeiro plano.

Gabriela, em primeirissimo plano.

Carmen, em primeiro plano.

O carro se Geraldo se aproxima do carro de Edgar.

Andreéa é vista conversando com um homem em frente ao Café Boutique.
Um caminhao entra na frente de Edgar.

Andréa se desespera ao ver o filho atropelado.

Andréa faz companhia ao filho, enquanto aguarda a ambuléncia.

Figurino de Duda em contraste com o cenario.

Expressdo facial de Duda revela que o garoto percebeu que sera assaltado.

Duda volta abalado para o bar.
Mesa comemorativa da mansdo Almeida Campos.

Figurinos comemorativos do orfanato Raio de Luz.

Montagem com a bandeira do Brasil e a cena de trés ambientes da novela.

Personagens assistem ao programa Eliana.

O programa de audit6rio ocupa o espaco da teledramaturgia.
Céamera subjetiva, pela visdo de Marian, observando Mili.

Marian se aproxima de Mili, a beira do penhasco.

As criancas correm na frente de Marian e chamam a atencéo de Mili.
Marian fica aborrecida por ndo ter conseguido realizar suas intencdes.
Ana percebe que hd uma ambuléancia do lado de fora.

Bia e Tati confirmam a presenca da ambulancia.

Mili desce as escadas em desespero.

A cama de Sofia encontra-se vazia.

Binho (e as demais criangas) choram pela morte de Sofia.

Rebeca discute com Otavio.

Otavio mostra-se encantado por Rebeca.

Priscila, em primeiro plano.

Safira, em primeiro plano.

Os pais de Safira, em plano conjunto.

Priscila finge ser namorada de Joaquim.

87
87
89
89
89
91
91
92
92
92
94
94
94
96
96
96
98
99
100
100
101
101
102
103
103
103
104
107
108
109
110
110
111



Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.

65:
66:
67:
68:
69:
70:
71:
72:
73:
74:
75:
76:
17
78:
79:
80:
81:
82:
83:
84:
85:
86:
87:
88:
89:
90:

plateia.

Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.

91
92
93
94
95
96

Priscila € atropelada.

Arte de divulgagdo da campanha #DoePelaPriscila.
Fas pedem doacao de sangue para a personagem.
Personagens pedem doacéo de sangue dos telespectadores
Programas de entretenimento colaboram com a causa.
Telejornais do SBT monitoram a adesdo a campanha.
Nina e Fiorina adesivam cadeiras.

Isabela deita-se no peito de Orlando.

Cena no hospital e cena na igreja, sobrepostas.
Isabela vé, pela persiana, o desencarne do pai.
Manuela chora e méos dadas com a mée.

Isabela chora a morte do pai.

Banda C1R no palco do Domingo Legal.

Videoclipe da musica mescla-se com a apresentacdo da banda.

A televisdo mostra o que esta sendo exibido no SBT.

Trechos do show mesclam-se com a apresentacao da banda.

Os olhos de Regina séo captados pelo retrovisor.

O carro de Regina encontra-se em chamas.

A ilustracdo do livro, transformando-se em live-action.

A plebeia Rebeca.

A rainha mé Regina.

A princesa Isabela e o rei Orlando, transformando-se em ilustragao.
Cenario de Conveyor Belt of Love: as mulheres participantes.

Cenario de Conveyor Belt of Love: exemplo de candidato a pretendente.

: Cenério do Rola ou Enrola?: exemplo de candidato a pretendente.

: Cenério do Rola ou Enrola?: a apresentadora interage com o convidado.
. A apresentadora sai do posicionamento.

: A apresentadora interage no palco com as participantes.

: Os cinegrafistas aparecem na mise-en-scene.

. Luzes piscam e transitam no chéo, enquanto o convidado se apresenta.

O diretor Magréo conversa com o apresentador, diretamente do switcher.

Cenério do Rola ou Enrola?: as mulheres participantes, com a presenca da

112
113
113
113
114
114
115
116
117
118
118
118
120
120
121
121
121
122
123
124
124
125
125
130
130

130

131
131
134
134
134
136



Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.
Fig.

97: A apresentadora danca, ao lado de seu pulpito.

98: A plateia se movimenta, ao fundo, no ritmo da musica.

99: Participante ameaca tirar a camisa no palco.

100
101
102

103:
104:
105:
106:
107:
108:
109:
110:
111:
112:
113:
114:

Fig. 115: Patricia Abravanel (apresentadora) e Patricia Abravanel (participante)

O personagem Bombeiro entra em cena.

O personagem Curinga é apresentado.

O personagem Curinga é revelado.

Marcele e Dyego se beijam.

Enquadramento incomum para um programa de auditério: convidados.
Enquadramento incomum para um programa de auditdrio: plateia.

O deadline como recurso narrativo do game-show.

Os contrarregras, uniformizados como o time, aparecem na mise-en-scene.

O motif como recurso narrativo do game-show.

Celso Portiolli oferece pudim a uma moga do auditorio.

O telespectador é convidado a participar do programa, por SMS.
A auxiliar de limpeza aparece na mise-en-scene.

Momentos da Prova do Bicho sdo registrados em camera alta.

O cantor € enquadrado de costas, durante sua apresentacgao.
Moca do auditorio beija o cantor.

dividem o palco.

Fig. 116: Layout do Pido da Casa Prépria.

Fig. 117: Layout da a roleta do Desafio da Maquina.

Fig. 118: Patricia Abravanel entra na Maquina.

Fig. 119: Patricia Abravanel se apresenta caracterizada como Beyoncé.

Fig. 120: Patricia Abravanel se apresenta com bailarinos e cenario personalizado.

136
136
139
139
140
142
142
146
146
148
148
149
149
150
150
151
153
153

159

163
163
167
167
167



LISTA DE QUADROS E TABELAS

Quadro 01: Pesquisa com o termo “SBT” em ferramentas eletronicas: amostragem
quantitativa.

Quadro 02: Pesquisa com o termo “Silvio Santos” em ferramentas eletronicas:
amostragem quantitativa.

Quadro 03: Amostragem das produgdes intelectuais acerca sobre “SBT” e “Silvio
Santos™: livros.

Quadro 04: Amostragem das producdes intelectuais acerca sobre “SBT” e “Silvio
Santos™: teses.

Quadro 05: Amostragem das produgdes intelectuais acerca sobre “SBT” e “Silvio
Santos™: dissertagdes.

Quadro 06: Amostragem das produgdes intelectuais acerca sobre “SBT” e “Silvio
Santos”: monografias.

Quadro 07: Amostragem das produgdes intelectuais acerca sobre “SBT” e “Silvio
Santos™: artigos cientificos.

Quadro 08: Amostragem das produgdes intelectuais acerca sobre “SBT” e “Silvio
Santos™: papers.

Quadro 09: Amostragem das producdes intelectuais acerca sobre “SBT” ¢ “Silvio
Santos™: capitulos de livro.

Quadro 10: SBT na comunidade cientifica: producdes até 2017.

186

186

187

188

188

190

191

193

194

196



SUMARIO

LN ERI0] 516 107X 0 IO 19
1 FUNDAMENTOS PARA UMA TELEPOETICA SBTISTA ..o, 28
1.1 Do “protoSBT” a “emissora da Familia Abravanel”: demarca¢cdes do SBT no
contexto da teleVisao DraSileira...... ..o 30
1.2 A TV mais feliz do Brasil também chora: noc¢des sobre a matriz melodramatica nas
Narrativas € N0 €SO O SBT ......cocviiiiiiiiee e 36

1.3 A metodologia que colore esta tese: revisitagdes a Narratologia, & Estilistica e aos

estudos estilisticos em audioVISUAL............ccoviiiiiiiiii e 42
1.3.1 Narratologia telEVISIVA .......cceeiueiieiicie e 44
1.3.2 EStIliStiCa tEIEVISIVA.......cviiveciiciececee e 53
1.3.3 SBT: COMO @NALISAI? .....eeiiieiiieie ettt ae e e nreenas 58

2 ANALISE DA FICCAO SERIADA DO SBT ...oovieieeetieteeeeeeseeese s, 60

2.1 Narrativa e estilo €m CarroSSel .........cocooiiiiiiiiiiees s 60
2.1.1 SINtESE 0O BNIEUD ....ovvveciieeeee ettt reene e 61
2.1.2 Anotagdes prévias sobre @ NOVEIA .........ccocviiiiiiiiiii s 62
2.1.3 Observando 0s recursos melodramatiCoS ..........ccovreirererinineneese e 63

2.2 Narrativa e estilo em ChiqUILItAS..........cccveviiiiiiie e 83
2.2.1 SINESE 0O BNIEUOD ...ttt bbb re e 83
2.2.2 AnotacgBes prévias sobre a telenoVela...........ccoeiiiieiiineecee e 84
2.2.3 Observando 0s recursos melodramatiCoS ..........ccoereirererieieneneese e 85

2.3 Narrativa e estilo em Cumplices de um Resgate ..........cccccvevveiieiieie i 104
2.3.1 SINtESE U0 BNIEUOD ...ttt ens 105
2.3.2 Anotagdes prévias sobre a telenovela...........ccocooeiiieieiicicee e 106
2.3.3 Observando 0s recursos MelodramatiCoS .........coevrererieirereeee e 106

3 ANALISE DOS PROGRAMAS DE AUDITORIO DO SBT ..o, 128

3.1 Narrativa e estilo no programa Eliana ..........cccccovevieiiiiiic e 128
3.1.1 Contextualizand0 0 ODJETO.......ccueiiiiiiiieieeee s 129
3.1.2 O dating SNOW COMO NAITALIVA ......ccveiviiviriiriieiieieie e 132

3.2 Narrativa e estilo Nno Domingo Legal ..........ccoooveiiiiiiiiicc e 143
3.2.1 Contextualizando 0 0DJELO........ciiiiiii 144

3.2.2 O game SNOW COMO NAMTALIVA .....c.ververieriirieiiieieeieie et 146



3.3 Narrativa e estilo no Maquina da Fama...........ccoceoeiiiniiienie e 154

3.3.1 Contextualizando 0 ODJETO.......cc.eiviiiiiiiriecee s 155
3.3.2 O talent SHOW COMO NAITALIVA. .......coveiveriiriiiiieieieie et 157

3.4. CoNSIAEIragOES PAFCIAIS ....cveiveeieerieitieitesieseeste e e se e te e sre et e s e e s beente s e e sreeaesneesreeneeas 167
CONSIDERA(;@ES FINAILS e 172
REFERENCIAS ...ttt 175
APENDICE A ...ttt 185

APENDICE Bttt ee et e ee et e et e e et et e s eteees et e et et essereseesesersesesereessesersereeenens 218



19

INTRODUCAO

Seis famosos do SBT, dispostos em uma espécie de arquibancada, completam, a seu
bel-prazer, frases vazias de sentido (&s vezes, ambiguas) proferidas por um senhor de mais de
80 anos, que ainda convida pessoas do auditério para tentar adivinhar o que sera escrito na
cartolina. A descricdo é do Jogo dos Pontinhos, quadro do Programa Silvio Santos, com
participacdo de Patricia Abravanel, Cabrito Teves (Alexandre Porpetone), Helen Ganzarolli,
Livia Andrade, Flor e Carlinhos Aguiar, além do préprio Silvio Santos, que conduz a
brincadeira (Fig. 01).

Fonte: Silvio Santos transforma Jgo dos Pntinhos em coiégio. Observatério da Televisio, 26 ago. 2016.
Disponivel em: https://goo.gl/nY4Uow. Acesso em: 22 nov. 2018.

Essa situacdo é exibida no fim da noite de domingo e costuma manter a lideranga em
audiéncia na disputa com programas jornalisticos e de entretenimento de outras emissoras de
TV. Com esse fenbmeno, notamos que o SBT parece ter uma poética televisiva peculiar,
sobretudo se considerados seus procedimentos narrativos e suas marcas estilisticas. Neste
trabalho, entendemos poética como sendo um modo de criacdo, um conjunto de caracteristicas
que leva ao entendimento da construcdo de uma obra e/ou arsenal de obras de um mesmo
produtor (cf. ARISTOTELES, 1999); entendemos narrativa como sendo a obra composta por
enredo, personagens, tempo e espaco, geralmente estabelecida por exposi¢do, conflito, climax
e desfecho (cf. TODOROQV, 1973); e entendemos estilo como a combinacédo de caracteristicas
prioritariamente verbais [figuras de linguagem] (cf. BALLY, 1905; 1909) com elementos
audiovisuais [utilizacdo da cadmera, mise-en-scene e trilha sonora] (cf. BORDWELL, 2008;
BUTLER, 2002; 2010) e suas representacdes sociais (cf. ROCHA, 2016).


https://goo.gl/nY4Uow
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Observando a programagéo como um todo, percebemos que a emissora tende a recorrer
a diversas diretrizes estéticas — que perpassam as nogdes de kitsch, camp, trash e brega — para
fortalecer sua identidade audiovisual e provocar a sensibilidade por meio de sua expressividade.
Neste trabalho, Entendemos estética como sendo um modo de percepcdo, um conjunto de
técnicas e fendmenos constituintes de um produto, que tendem a ser apreendidos pela recepcéo,
considerando “a sensibilidade do espectador, no tempo histdrico e lugar social em que ele se
encontra” (BARROS, 2016, p. 2); entendemos kitsch como sendo uma massificacdo das artes,
“um estilo marcado pela auséncia de estilo”, como uma “mercadoria ordinaria” (MOLES, 1975,
p. 10); entendemos camp como sendo “a predilegao pelo inatural: pelo artificio e pelo exagero”;
¢ “o espirito da extravagancia” (SONTAG, 1964, [e]); Entendemos trash como sendo a reunido
de “artefatos da industria cultural que nao atendem aos padrdes morais e/ou as normas de
qualidade técnica e artistica dominantes” (CASTELLANO, 2011, p. 154); e entendemos brega
como sendo o produto que ndo ¢ “novo nem original”, mas que “traz a marca do inferior que
foi promovido, que finalmente foi reconhecido, consagrado” (JOSE, 2002, p. 81).

A ideia de que os produtos televisivos sdo capazes de despertar as mais diversas
sensacOes no espectador foi responsavel pela pausa em nossas pesquisas sobre a afetividade nas
webséries e por nosso despertar para que comegassemos a enxergar essa outra midia com mais
atencdo. Nesse momento, percebemos que, embora existam infinidades de pesquisas acerca de
recepcdo, de conteudo, de marketing, de convergéncia, de contexto histérico e socioldgico, as
analises sobre telepoética sdo raras, sobretudo em se tratando de narrativa e estilo em programas
de auditério e na teledramaturgia do SBT.

Quando comegamos a estudar o estilo, tinhamos os enunciados publicados em
atualizacdes de status no Facebook como objeto de pesquisa. Optamos por analisar, de acordo
com 0s objetivos propostos na época, a escrita de adolescentes entre 13 e 17 anos, residentes
no Municipio de Aluminio (SP). As analises serviram para reconhecer que, além dos recursos
estilisticos convencionais, a escrita na internet conta com marcas expressivas cibernéticas
(abreviaturas, emoticons, hashtags, por exemplo), o que mostra como a lingua é capaz de se
transformar e se adequar as tecnologias emergentes?.

A producdo desse trabalho inicial foi um voto de incentivo a pesquisa no campo da

expressividade. A partir de entdo, surgiram diversas ideias sobre a utilizagdo da analise

2 Referimo-nos, aqui, & monografia de graduacéo Estilistica cibernética e expressividade adolescente: um estudo
de atualizacdo de status no Facebook, apresentada em 6 de dezembro de 2012, sob orientacdo do Prof. Dr. Luiz
Fernando Gomes, no Curso de Letras da Universidade de Sorocaba (Uniso). Posteriormente, esse trabalho se
transformou no livro intitulado Estilistica cibernética, publicado em 2013 pela editora Penalux.
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estilistica, fosse no contexto linguistico (tanto na linguagem verbal escrita como na oral), fosse
no literario (tanto no estudo de obras classicas em diferentes escolas literarias quanto na criagdo
de tendéncias dentro da literatura contemporanea), fosse em objetos que ndo sao prioridade das
Letras, como as narrativas audiovisuais.

Essa necessidade de descobrir se tal metodologia poderia ser util de forma
interdisciplinar foi responsavel para que recorréssemos as webséries. Buscamos, portanto,
descobrir, com uma analise voltada as webséries brasileiras e adotando a Narratologia e a
Estilistica como linhas tedricas, como 0s recursos expressivos da linguagem eram aplicados em
uma narrativa audiovisual veiculada em meio digital, concentrando a pesquisa na linha tematica
de andlise de processos e produtos midiaticos®.

Embora tenhamos focado a maior parte dos estudos na websérie florianopolitana Crises
Indteis de um Relacionamento Qualquer, dirigida por Phil Rocha e Douglas Jansen,
disponibilizada no YouTube durante 2012 e 2013, analisamos Vvarias producdes em pesquisas
paralelas a dissertacdo. Isso validou a metodologia para estudos acerca de produtos correlatos,
além de configurar uma fundamentacdo necessaria para analises futuras da propria websérie,
que retornou em 2016 sob o titulo Crises Inuteis, com outros personagens e novas linhas de
enredo.

Compreendemos, com esse esfor¢o, que, ao acrescentar recursos da Estilistica ao
produto, sua linguagem torna-se mais expressiva, adquire identidade e aumenta o grau de
poeticidade da narrativa, destacando elementos-chave que fortalecem o potencial comunicativo
do objeto. O uso das figuras de linguagem, por sua vez, desvia a uniformidade, interferindo
positivamente na sonoridade, na construcdo, na forma e na l6gica dos enunciados, além de
estabelecer um lago afetivo entre autor, obra e espectador. Essa imersdo nas questdes
expressivas pertinentes aos meios de comunicacdo despertou algumas inquietacfes, que
resultaram em um novo problema de pesquisa.

O problema de pesquisa que nos guiou a produzir esta tese pode, portanto, ser traduzido
nos seguintes questionamentos: no ambito da televisdo brasileira contemporanea, como 0 SBT
estrutura e desenvolve suas producdes, especialmente nos segmentos de ficcdo seriada e de
variedades? Como as telenovelas e os programas de auditério da emissora moldam suas

narrativas? Como o audiovisual comp@e o estilo da emissora, considerando suas obras de

3 Referimo-nos, aqui, a dissertacdo de mestrado Consideracdes estilisticas sobre webséries brasileiras: a narrativa
midiatica no contexto do universo on-line, defendida em 31 de outubro de 2014, sob orientacdo da Prof.2 Dr.?
Miriam Cristina Carlos Silva, no Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacdo e Cultura da Universidade de
Sorocaba (Uniso). Posteriormente, esse trabalho se transformou no livro intitulado Estilistica aplicada & websérie,
publicado em 2015 pela editora Novas EdigBes Académicas.



22

entretenimento? E possivel, em termos de narrativa e estilo, detectar elementos em comum que
perpassam as producgdes da emissora, constituindo, assim, uma telepoética sbtista?

A partir de entdo, surgiu a necessidade de se elaborar uma pesquisa de analise narrativa
e estilistica das producdes do SBT. Como recorte, selecionamos, no contexto da ficcao seriada,
as trés telenovelas assinadas por Iris Abravanel no quinquénio 2012-2016: Carrossel,
Chiquititas e Camplices de um Resgate; no ambito das variedades, selecionamos como objeto
de estudo trés produgdes marcantes para a emissora no ano de 2015: Domingo Legal, Eliana e
Maquina da Fama.

A hipétese, indicada pela observacao prévia e exploratdria, sugere que a telepoética do
SBT une o popularesco e 0 modernizado, mesclando a informalidade do cotidiano com um
estilo fomentado por iluminacdes extravagantes e trilhas musicais agitadas. Para além disso, as
narrativas — desde as mais convencionais, constituidas nas telenovelas, até as que sdo moldadas
pelos programas de auditério — séo carregadas de trocadilhos, metéaforas, antiteses, epizeuxes e
outras figuras de linguagem®, ndo somente no falado e no escrito, como também na composi¢ao
audiovisual.

Para a elaboracdo desta pesquisa, consideramos, inicialmente, que, em 2015, o SBT foi
a segunda estacao de televisdo mais assistida no Brasil. Segundo dados divulgados pelo site
oficial da emissora®, o canal conseguiu encerrar o ano “com 5 pontos de média e 14,3% de
participacdo, consolidando assim a segunda colocacédo no ranking geral das audiéncias no PNT
na faixa das 24 horas, sendo a segunda emissora mais vista do Brasil em 2015”. Ainda
considerando os meses de janeiro a dezembro do referido ano, “a emissora terceira colocada,
alcancou 4,7 pontos de média e 13,3% de participagdo”.

Em junho, também do referido ano, o grupo televisivo ja havia comemorado 12 meses
consecutivos como vice-lider, o que resultou em investimento na publicidade acerca desse
aspecto (Fig. 02). O texto da campanha, que passou a ser difundido nas redes sociais virtuais,

trazia as seguintes palavras:

No6s sempre tivemos orgulho de ser vice, orgulho que vem desde
pequenininhos. Porque retomar o segundo lugar, que sempre foi nosso, é sim
uma grande vitoria. Fruto de um trabalho intenso, de renovagdo, mas sem
nunca perder nossa esséncia de divertir e informar, unindo a familia brasileira.
Ser vice novamente é a conquista de uma emissora que entra na casa do seu
telespectador com uma programacao consistente, um jornalismo transparente

4 Alguns autores utilizam também as expressdes “figuras de estilo” e “figuras de retorica” para se referir a essas
estratégias estilisticas de construcdo narrativa.

5 SBT € a segunda emissora mais vista do Brasil em 2015. SBT na Web, 11 de janeiro de 2016. Disponivel em:
http://goo.gl/hked9r. Acesso em: 22 nov. 2018.
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e muito investimento em tecnologia. Alcangar o segundo lugar e se manter por
tanto tempo € algo que s se consegue com muito suor e, claro, um time de
craques. Somos 0 SBT. Somos vice. E temos muito orgulho de ocupar ha 1
ano este lugar®.

Fig. 02: Campanha de comemorag&o de um ano na vice-lideranca.
SBT.HALANO “—--iiinzir..

Fonte: SBT veste faixa de vice-lider ap6s 12 meses consecutivos na posi¢do. SBT, 01 jun. 2015. Disponivel em:
https://goo.gl/qubxPf. Acesso em: 22 nov. 2018.

O uso da faixa de vice-campedo pelo elenco da emissora, de acordo com o discurso
publicitario da emissora, esteve longe de ironizar a terceira colocada ou provocar uma especie
de autodeboche, mas teve como objetivo unicamente comemorar sua posicao de segundo lugar,

tdo festejada desde os anos 1980. Conforme explicam em sua pégina oficial:

O SBT comemora a vice-lideranga de 12 meses consecutivos, vestindo
literalmente a faixa de vice-campedo. Esse é o espirito da nova campanha da
emissora, criada pela Publicis Brasil. Na acdo, a emissora ira envelopar a capa
de alguns veiculos da midia impressa com a faixa de vice-campedo, além de
publicar antncio de pagina dupla com manifesto sobre 0 momento. Na peca,
0 elenco da casa aparece vestindo a mesma faixa. Ao longo da semana, alguns
apresentadores do SBT também fardo seus programas vestindo a faixa de vice-
campedo para surpreender os telespectadores, que também fazem parte dessa
conquista’.

Ao encerrar 2015 com média de audiéncia de 5 pontos, considerando a faixa de 24 horas
ao dia, no Painel Nacional de Televisdo (PNT), o canal de Silvio Santos resgatou de vez sua
marca registrada de vice-lider. Diante desse fato e sustentando a ideia de que a respectiva

emissora de TV oferece quase quatro décadas de contribui¢do ao audiovisual brasileiro, surgiu

6 SBT veste faixa de vice-lider apds 12 meses consecutivos na posicdo. SBT na Web. 01 de junho de 2015.
Disponivel em: http://goo.gl/wrDgoB. Acesso em: 22 nov. 2018.
" 1dem.
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uma inquietacéo sobre o volume e o contetdo dos trabalhos, abrigados pelo universo cientifico,
voltados para compreender a emissora (v. Apéndice A).

Tais estudos antecedentes indicaram que, mesmo tendo em vista 0 material produzido
sobre o SBT, parece existir uma caréncia de analises a respeito dos procedimentos narrativos e
das marcas estilisticas que caracterizam a emissora. Percebemos, com isso, a necessidade de
uma possivel analise que leve ao entendimento de como se constitui a telepoética sbtista, por
intermédio de programas de auditorio e de ficcdo seriada da emissora entre 2012 e 2016. Tal
estudo vem a ser fundamental para compreender, dentre outros apontamentos, o éxito da
empresa engquanto elemento da cultura midiatica contemporéanea.

O objetivo geral desta pesquisa, portanto, foi entender as relagfes entre narrativa e estilo
nas producdes do SBT. Dentre os objetivos especificos, estiveram: conhecer a trajetoria de uma
emissora brasileira que contribui com a cultura audiovisual hd quase quatro décadas; revisitar
0s conceitos de narrativa e estilo, observando os produtos audiovisuais oferecidos pelo canal,
aprofundar o conhecimento acerca da ficgcdo seriada televisiva e dos programas de auditorio,
em suas contribuices comunicacionais e culturais; e descobrir quais sdo 0s tracos mais
marcantes na composi¢ao visual, nos elementos sonoros e na expressao verbal que compdem
0s produtos da emissora.

A relevancia de se estudar tais programas televisivos vai além dos gostos pessoais e das
paixdes académicas, mas angaria beneficios para o universo cientifico e para a sociedade em
geral. Diante de leituras recomendadas por pares da area, dentre as quais destacamos Roger
Silverstone (2002), constatamos que ha pelo menos sete motivos para se engajar numa pesquisa
desse porte.

O primeiro corresponde ao forte impacto que a midia exerce cultural, social, politica e
economicamente no Pais. Os veiculos de comunicagdo — e aqui se enquadram as emissoras de
televisao, tal qual o SBT — produzem fendmenos culturais com base no reflexo de uma
sociedade, de suas visOes ideoldgicas e no desejo que os espectadores tém de consumir
determinado produto. Essa troca de acordos (no caso da televisao, ela exibe o que seu publico
diz querer, e esse publico aceita — mas ndo passivamente — o que ela oferece) faz com que boa
parte da economia nacional circule.

O segundo esta pautado na intensidade midiatica que circunda nosso cotidiano. Midia,
grosso modo, € tida como o meio, a ponte que liga dois corpos. Entendemos, portanto, como
narrativa midiatica, a fusdo entre algo a ser contado e a maneira como isso é feito, seja na
televisdo, na internet, no radio, nas revistas e jornais, no cinema, nos livros e em qualquer outro

aparato que estabeleca a comunicacdo entre dois ou mais interlocutores. O SBT, por ser a
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segunda emissora mais assistida no Pais, tem suas producdes televisivas acessadas diariamente
por milhdes de brasileiros.

O terceiro diz respeito ao notavel poder de persuasdo da midia. Manchetes em capas de
jornais e revistas ou na boca de apresentador de telejornal sdo, muitas vezes, elemento
fundamental para definir um posicionamento, um apontamento critico. Saber a opinido de um
veiculo de comunicacdo pode ser o gatilho para apoiar um lado em uma discussdo, adquirir
certa mercadoria ou, até mesmo, decidir o voto. Embora o SBT néo seja consagrado por seu
jornalismo, o entretenimento também é capaz de formar opinides, sobretudo quando os agentes
da narrativa proferem visdes de mundo.

O quarto se justifica no fato de existirem diversas teorias para entender a midia, mas que
nem todas conseguem satisfazer a pesquisa. Como esse campo de estudo epistemoldgico
demanda um aprofundamento em discussfes que podem desfocar o proposito deste trabalho,
limitamo-nos a dizer que esta pesquisa, embora ndo se prenda a uma teoria especifica, sofre
uma forte influéncia da Narratologia e da Estilistica, com foco nos estudos televisivos
contemporaneos.

O quinto motivo consiste no fato de os meios de comunicagdo serem como uma extensao
do corpo humano, sendo facilmente manuseéveis e tornando qualquer pessoa apta para acessar
a internet, ver novelas, ouvir radio, utilizar o celular para estabelecer comunicacao direta com
outras pessoas, a qualquer instante, em qualquer lugar. Vemos que a televisdo, sobretudo, tem
um impacto consideravel na vida dos brasileiros, estando presente em mais de 97% dos lares,
conforme dados do IBGE®. O SBT tem capacidade de alcance de mais de 204 milhdes de
telespectadores, o que corresponde a mais de 62 milhdes de lares, segundo consta no site oficial
da emissora®.

O sexto se compde pela agilidade com que os aparatos midiaticos oferecem sensacao de
informacao, entretenimento, seguranca e conforto. Com os programas veiculados pelo SBT, por
exemplo, qualquer espectador pode viajar a um ponto turistico (com as telenovelas ou quadros
de externas), divertir-se com concertos e gincanas (nos game shows e programas de variedades),
imergir em uma guerra civil do outro lado do mundo ou até mesmo participar de um velorio
(devido as reportagens diarias e, muitas vezes, com cobertura ampla), no conforto do sofa e de

forma segura.

8 De acordo com a matéria Mais de 50% de domicilios brasileiros tém apenas TV de tubo, diz IBGE, de Helton
SimBes Gomes e Cristiane Caoli para o G1 Noticias, em 24 de abril de 2015. Disponivel em:
https://goo.gl/80QdK9. Acesso em: 22 nov. 2018.

® SBT: Quem somos. Institucional, [s.a.]. Disponivel em: https://goo.gl/y22s4Y. Acesso em: 22 nov. 2018.
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O sétimo, por fim, declara que, com a midia, estabelecem-se conversas, reconhecimento,
identificacdo e incorporacdo. Um exemplo de entrelagamento s&o o0s seguidores de
determinados veiculos de comunicacdo. O SBT, como principal representante da cultura
participativa no universo televisivo, possui dezenas de fa-clubes com telespectadores fiéis e que
declaram se identificar com a emissora desde criangas, seja pela programacao infantil ou por
outra atracdo que causou reconhecimento.

A justificativa desta pesquisa, em suma, encontra-se na capacidade de demonstrar as
poténcias comunicativas e as cargas culturais propostas pela telepoética, aprofundando os
olhares sobre 0 SBT no ambito da criagdo (modo de constituicdo das narrativas) e da fruicéo
(possibilidade de apreensdo do estilo). Além disso, esta tese tende a auxiliar na missdo de
fortalecer as pesquisas cientificas acerca de uma emissora que contribui com a cultura
audiovisual brasileira.

A metodologia adotada para este trabalho retne um estudo qualitativo, visto que
almejamos chegar aos resultados por meio de fatos observaveis, e ndo numéricos; e empirico,
ja que nos preocupamos em aplicar um procedimento ainda em experimentacdo nos estudos de
televisdo, conforme detalhado no primeiro capitulo. Para a elaboracdo desta pesquisa,
analisamos alguns programas, ao longo de quatro anos, para detectar quais séo as dimensoes
narrativas e as marcas estilisticas que fazem parte de cada um.

No primeiro capitulo, discorremos sobre a definicdo de poética e a elaboragdo do
conceito de telepoética, bem como oferecemos uma compilacédo de informac6es fundamentais,
como a origem do SBT e alguns focos de seu desenvolvimento enguanto produtora e
transmissora de televisdo aberta no Brasil. Também revisitamos os conceitos de melodrama,
por ser uma estrutura que prevalece na programacao da emissora, e ainda resgatamos 0s
conceitos de narrativa e estilo, que servem de suporte para as analises realizadas. Discutimos,
ainda, a relevancia de ampliar as pesquisas no segmento da ficcdo seriada e de abordar a
construcdo narrativa existente também nos programas de auditorio.

No segundo capitulo, trazemos uma analise sobre a telenovela Carrossel (2012-2013),
comentando a respeito de sua estrutura narrativa (exposicdo, conflitos, climaces e desfecho),
registrando algumas informagdes prévias sobre o melodrama (escolha do titulo, adogdo das
tematicas e classificacdo dos personagens) e observando os aspectos estilisticos de algumas
cenas relevantes do produto. Além disso, avangcamos nas analises, destacando oito pontos em
comum também com as telenovelas Chiquititas (2013-2015) e Cumplices de um Resgate (2015-
2016), a saber: estabelecimento de par romantico; demonstracdo de conflito familiar;

representacdo de conflito social; momento tragico; mencdo a algum elemento nacional;
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referéncia a algum fator da identidade da emissora; situacdo em que a musica conduz a historia;
registro de imagem emblematica.

No capitulo seguinte, as analises se direcionam para 0s programas de auditorio.
Inicialmente, focalizamos o quadro Rola ou Enrola?, do programa Eliana (2009-presente), para
discutir o dating show como gerador de narrativas. Posteriormente, elegemos o Passa ou
Repassa, enquanto atragdo do Domingo Legal (1993-presente), para entender 0s recursos
narrativos utilizados pelo game show. Por fim, dedicamos nossa analise para o Desafio da
Maquina, incluso no Maquina da Fama (2013-2017), para observar a formacéo de narrativas
no talent show.

Esta tese, portanto, iniciada em 2015, ano em que o SBT voltou a vice-lideranca em
audiéncia no PNT, surgiu com o propdésito de compreender o que ocorre com esse fenémeno
midiatico, pelo viés da narrativa e do estilo. Esperamos, com isso, apresentar a relevancia da
emissora, sobretudo nos segmentos da ficcdo seriada e dos programas de auditério, enquanto
colaboradora da cultura audiovisual brasileira, alem de contribuir de forma positiva para o

avanco dos estudos de telepoética.
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1 FUNDAMENTOS PARA UMA TELEPOETICA SBTISTA

A definicdo de poética, para Aristoteles (384 a.C.-322 a.C.), esta relacionada a criacao:
ao passo que mimesis seria 0 ato de imitar (na época, eram bastante comuns os imitadores de
pessoas), a poiesis vem a ser o ato de criar — sejam versos liricos ou épicos, sejam tratados
médicos ou de fisica (ARISTOTELES, 1999, p. 38). A partir dessa definicdo aristotélica,
entendemos poética como a constituicdo de uma obra, independentemente de qual seja sua
estrutura ou seu discurso; consequentemente, entendemos a poética televisiva como sendo a
maneira de constru¢do de uma obra televisiva ou de um conjunto de obras de uma mesma
produtora e/ou emissora de televis&o.

Jeremy G. Butler (2010, p. 2) explica que a poética televisiva ndo encontra uma
compreensdo Unica e dificilmente consegue se caracterizar como exata, como é possivel ocorrer
no cinema, devido a fatores proprios dessa midia: enquanto no cinema é comum que exista um
diretor assinando a autoria de determinado filme, na televisdo é possivel que mais de um diretor
comande um mesmo programa — ou ainda que as autorias sejam mescladas, uma vez que
produtores e roteiristas também participam ativamente na escolha dos temas, na criacdo das
narrativas e na formacao do estilo.

Ao mencionar a poética no cinema, David Bordwell (1989) retoma os estudos
aristotélicos e diz que essa vertente estuda “o trabalho finalizado como o resultado de um
processo de construgao” (p. 371) e que considera “o modo como o trabalho ¢ composto, sua
fungdo, efeitos e usos” (p. 371)1°. Para o autor, estudar a poética de um filme tende a
compreender conceitos e percepcdes que a andlise interpretativa ndo consegue explicar.

Em dialogo com Bordwell, Butler (2010) aponta que a poética de uma obra audiovisual
— tendo como foco a televisdo — se constitui a partir da analise do estilo, que se relaciona com
as tematicas e com as narrativas, sobretudo em produtos ficcionais. Em outras palavras, “poética
ndo é, portanto, um mero formalismo. Mais do que isso, ela aborda o estilo como a manifestacdo
fisica do tema e da narrativa, no caso do filme de ficcdo. E esses elementos estdo sempre

culturalmente situados™*! (p. 20).

10 Traducio livre do inglés. Excerto original: “The poetics of any medium studies the finished work as the result of
a process of construction — a process which includes a craft component (e.g., rules of thumb), the more general
principles according to which the work is composed, and its functions, effects, and uses”.

1 Tradugdo livre do inglés. Excerto original: “Poetics is thus no mere formalism. Rather, it approaches style as
the physical manifestation of theme and narrative, in the caso of fictional film. And these elements are always
culturally situated”.
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Dessa forma, Butler preza pelo esforco em se estabelecer uma poética da televisdo — o
que denomina telepoética (telepoetics, no original)>. Em territério brasileiro, pesquisas
direcionadas a esse ramo sdo aparentemente inéditas'®: existem pesquisas sobre narratologia
televisual®, estilistica televisual®® e até mesmo poética televisual (no sentido de elementos da
poesia imersos em programas televisivos)'¢; nenhuma delas, porém, aproxima esses processos
analiticos, numa busca para unifica-los!’, nem menciona explicitamente o termo telepoética.

Para que possamos compreender o modo como se estruturam e se desenvolvem as
producdes de uma emissora de televisdo brasileira, portanto, duas vertentes se mostraram
relevantes, tanto pela prévia exploratdria quanto pela explanagcdo de Butler, bem como pelo
empirismo destacado em analises precedentes: a narrativa e o estilo. Nesta tese, utilizando como
recorte algumas producdes do SBT, concentramos o olhar nas estratégias narrativas e nas
marcas estilisticas de tal emissora, em busca de uma possivel telepoética shtista.

Escrever sobre o SBT, contudo, tema que ainda demonstra timidez na esfera académica
(sobretudo se comparado com o volume de trabalhos relacionados a outras emissoras de
televisao), pode se tornar redundante ao considerarmos os veiculos de informacéo. Sao diversos
os textos jornalisticos, as revistas de circulacdo, os almanaques, as paginas eletronicas e 0s
canais de videos que registram a histdria da emissora e de seu criador — além do proprio Hall
da Fama, espaco fisico disponivel para visitacdo na sede da empresa.

Neste capitulo, portanto, oferecemos uma compilacdo de informacdes fundamentais,
como a origem do SBT e alguns focos de seu desenvolvimento enguanto produtora e
transmissora de televisdo aberta no Brasil. Com base em Maria Celeste Mira (1995; 2010),

Rafael Barbosa Fialho Martins (2016) e demais autores brasileiros contemporaneos,

12 No exterior, além de Butler, outro pesquisador engajado em telepoética é Jason Mittel: seu percurso se inicia
aplicando a ideia de poética de Bordwell em uma série policial chamada Dragnet (cf. MITTEL, 2004) e se
consolida com a publicacdo do livro Complex TV (cf. MITTEL, 2015). Essa vertente de suas pesquisas, no entanto,
€ pouco revista por autores brasileiros, que priorizam, em Mittel, os estudos sobre narrativa.

13 Em 09 de marco de 2019, ao realizar uma busca no Google Académico (https://scholar.google.com.br/), o termo
“telepoética” direcionava a um resultado praticamente zerado; alguns textos surgiram de modo aleatorio, pois nada
tinham a ver com o proposito do campo de estudo. Ao realizar uma nova busca, com o termo original
(“telepoetics™), alguns artigos em lingua inglesa traziam palavras aproximadas, como “telepathy”.

14 Destacam-se, nesse campo, 0s estudos de Leticia Capanema, sobretudo quanto as interconexdes estabelecidas
entre a televisdo e outras midias, em carater histdrico (cf. CAPANEMA, 2017).

15 Destacam-se, nesse campo, os estudos de Renato Luiz Pucci Jr. e Simone Maria Rocha, revisitados no item
1.3.2.3 desta tese.

16 Destacam-se, nesse campo, os estudos de Gabriela Borges, sobretudo suas analises sobre os teleteatros
inspirados nas pecas de Samuel Beckett (cf. BORGES, 2009).

17 Uma pesquisa que se aproxima nesse sentido ¢ a dissertacdo de mestrado de Ana Marcia Andrade (2016). No
trabalho, a autora menciona o processo analitico de Butler em prol de uma poética da televisdo, mas com a
finalidade de definir a ideia de “estilo” com a qual analisa a série Vai Que Cola (Multishow, 2013-presente).
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apresentamos a trajetéria de uma emissora que contribui com a cultura audiovisual brasileira
h& quase quatro décadas, sustentando fortes lacos afetivos com seu publico.

Ainda neste capitulo, revisitamos os aspectos do melodrama, com base em autores como
Jesus Martin-Barbero (2009) e Silvia Oroz (1992), por ser uma estética que parece permear a
dramaturgia da emissora. Também discutimos a possibilidade de entender o género programa
de auditdrio como contentor de narrativas, partindo de ideias defendidas por Vera Franca (2006)
e Carmen Ligia Cesar Lopes Torres (2004). Por fim, resgatamos os conceitos de narrativa e
estilo, elementos da poética — e consequentemente, da telepoética — que servem de suporte para
as andlises realizadas nesta tese, pautando-nos em autores como Tzvetan Todorov (1973; 2006),
David Bordwell (2008) e Simone Maria Rocha (2016).

1.1 Do “protoSBT” a “emissora da Familia Abravanel”: demarcac¢fes do SBT no contexto

da televisdo brasileira

Oficialmente, a histéria do SBT tem inicio em 1981, em dois momentos. O primeiro
ocorreu em 25 de marco, quando o ento Presidente da Republica, Jodo Figueiredo®®, outorgou
ao Sistema Brasileiro de Televisdo a concessdo para explorar os servigos de radiodifusédo
(BRASIL, 1981). O segundo ocorreu em 19 de agosto, quando Silvio Santos'®, apresentador e
empresario, assinou ao vivo, diretamente do Ministério das Comunicacdes, a criacdo da TVS —
primeiro nome da emissora.

Antes dessa consolidacdo como estacdo televisiva em ambito nacional, existiu o que
poderiamos chamar de “protoSBT”, isto ¢, eventos e circunstancias que, combinadas, levaram
Silvio Santos a luta por seu préprio canal de televisdo. Para compreendermos melhor esse
momento, é preciso resgatar a trajetoria profissional de Silvio Santos e 0 caminho percorrido
da locucdo de réadio até o tino empresarial.

Arlindo Silva (1972; 2000), Alberto Dines (1990), Tatiana Chiari (2001), Fernando
Morgado (2017) e Marcia Batista e Anna Medeiros (2017) trazem os registros biograficos mais

relevantes acerca da vida do comunicador. Das informacGes gerais, Silvio nasceu no bairro

18 Jodo Baptista de Oliveira Figueiredo (Rio de Janeiro, 15 de janeiro de 1918 — Rio de Janeiro, 24 de dezembro
de 1999) presidiu o Brasil durante o regime militar, mais precisamente entre 15 de marco de 1979 e 15 de marco
de 1985.

19 Silvio Santos (12 de dezembro de 1930) é o nome artistico de Senor Abravanel, empresario do ramo da
comunicagdo e dono do Sistema Brasileiro de Comunicacdo (SBT) e do Grupo Silvio Santos, que reline 34
empresas (como Lideranga Capitalizagdo, Sofitel Jequitimar e Jequiti Cosméticos), segundo dados obtidos em
fevereiro de 2018.
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carioca da Lapa, regido central da cidade, e iniciou sua vida de negociante ainda adolescente,
vendendo, nas ruas, capas plasticas para titulo de eleitor.

Devido a sua voz potente, participava de programas de calouros até ser contratado pela
Radio Guanabara, além de posteriormente entrar para a Escola de Paraquedistas do Exército
Brasileiro; entretanto, desistiu de ambas as profissdes para se dedicar ao oficio de ambulante,
que lhe proporcionava um retorno financeiro maior. Apds um tempo, decidiu oferecer servicos
a uma radio de Niterdi para complementar a renda.

Para chegar ao estabelecimento, porém, era necessario utilizar a Barca Rio-Niteroi, que
cruza a Baia de Guanabara. Ao perceber que as pessoas se mantinham em seus carros, sem
qualquer tipo de entretenimento durante o traslado, teve a ideia de incorporar a balsa algumas
caixas de som, pelas quais tocava musica e fazia publicidade de produtos. Com o tempo, passou
a vender bebidas e a realizar bingos.

Logo no inicio dos 20 anos, Silvio deixou a cidade natal para trabalhar na Radio
Nacional de Séo Paulo, época em que criou a revista Brincadeiras para Vocé, com passatempos
e palavras-cruzadas, que era ofertada nos comércios da cidade. No final da década de 1950,
recebeu um convite de seu colega de trabalho, Manoel da Nébrega, para ser socio de uma
pequena empresa chamada Bau da Felicidade.

O esquema do Bal era simples: os clientes adquiriam carnés e pagavam um valor
mensalmente para que, no final, pudessem obter em troca um bau de brinquedos. N6brega, no
entanto, estava com dificuldade de realizar as entregas e pensou em fechar o negécio, até Silvio
criar uma estratégia: possibilitar que as trocas fossem feitas em lojas espalhadas pela cidade e
que, além de brinquedos, também estivessem a disposi¢do eletrodomésticos. Outra ideia veio a
tona: premiar periodicamente alguns desses clientes.

De acordo com Alan Gomes, EImo Francfort e Tony Goes (2017, p. 7), Silvio estreou
na televisdo em 03 de junho de 1960, na TV Paulista, com o programa Vamos brincar de forca?,
que levava os tais clientes do Bau da Felicidade ao palco para participarem do game show. Trés
anos depois, em 02 de junho de 1963, teve inicio o Programa Silvio Santos, uma compilacéo
de variedades que responde como o segundo programa mais antigo da televisdo brasileira ainda
em exibicao.

Na época, programas de auditorio eram novidade nas tardes de domingos, dia em que
ndo se havia o costume de assistir a televisdo. Por isso, Silvio arriscou com uma atracéo de duas
horas, passando para quatro horas, depois para seis horas, “depois oito, depois dez”, relata
Maria Celeste Mira (2010, p. 159). Em 31 de agosto de 1969, o programa passou a ser exibido
pela Rede Globo, via satélite, para todo o pais (GOMES; FRANCFORT; GOES, 2017, p. 7).
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A televisdo, que nos anos 1950 era vista como um veiculo capaz de disseminar a arte —
por meio dos teleteatros, das adaptacdes de obras literérias, dos concertos de musica classica —
aos telespectadores, passou a ser uma maquina popular. De acordo com Jodo Freire Filho (2008,
p. 81), a fim de expandir o publico televisivo, houve, nos anos 1960, uma predominancia de
elementos extraidos da matriz do melodrama e do grotesco, dando margem aos exageros, aos
excessos, as emocdes exacerbadas, ao sentimentalismo ilimitado.

Na década de 1970, no entanto, a televisdo passou por um periodo de modernizagéo.
Conforme Ana Paula Goulart Ribeiro, Igor Sacramento e Marco Roxo (2010, p. 107), os
profissionais de TV buscaram uma atualizagcdo com a chegada da imagem colorida e partiram
para uma higienizacao do grotesco nos programas de auditério, devido a imposi¢do da ditadura
militar — periodo em que surgiu o chamado “padrdao Globo de qualidade”, que acarretou no
corte de diversos programas considerados popularescos; o Programa Silvio Santos, no entanto,
por razBes contratuais, permaneceria em exibi¢do na emissora até 1976.

Silvio utilizou seu conhecimento empresarial para negociar seu proprio futuro na midia
televisiva: adquiriu metade do patriménio da TV Record®, em S&o Paulo, e conseguiu a
concessdo da TVS do Rio de Janeiro; além disso, para que seu programa continuasse exibido
em todo o Brasil, negociou um horério com a TV Tupi (MIRA, 2010, p. 163). Esses embribes
do SBT, portanto, surgiram da vontade de Silvio de ter um espago no qual pudesse fazer o que
desejasse, sem estar a mercé da censura por parte de produtores e diretores (SIQUEIRA, 2012,
p. 53)2,

Os programas de Silvio eram produzidos por sua prépria equipe, que formavam o TV
Studios Silvio Santos de Cinema e Televisdo. Devido a faléncia da pioneira TV Tupi, em 1980,
a emissora teve sua concessdo cassada; as afiliadas, no entanto, por ndo pertencerem ao grupo,
mantinham seu funcionamento e eram alimentadas pelo Programa Silvio Santos. Com base

nesse empenho, explica Mira (2010, p. 164), Silvio ganhou uma rede de emissoras quando o

20 A emissora se manteve como TV Record até 1989. Ap6s a venda do canal para o bispo Edir Macedo, lider da
Igreja Universal do Reino de Deus, a emissora foi rebatizada como Rede Record, nome que prevaleceu por 26
anos. Em 24 de novembro de 2016, a emissora passou a se chamar RecordTV.

2L O relato da escritora Adelaide Carraro, que trabalhou durante alguns anos como repérter do SBT quando a
emissora ainda atendia pelo nome de TVS, traz uma visao diferenciada das verdadeiras inten¢des de Silvio Santos.
Inicialmente registrada como entrevista para Shirley de Queiroz (1980) e, posteriormente, publicada em livro
assinado pela prépria autora (CARRARO, 1988), a narragdo sugere que Silvio era movido pela ganancia e pela
necessidade de explorar moralmente os mais pobres para ascender socialmente. Adultério, pedofilia, preconceito
étnico, abuso sexual, maus-tratos a pessoas e animais, falcatruas nas premiagdes, falsidade ideoldgica, intolerancia
religiosa e atentado aos direitos trabalhistas sdo alguns dos desvios de conduta cometidos pelo “vendedor de
ilusdes” (como ela se dirige ao antigo patrdo) e pela sua equipe de diretores. Tendo em vista que ndo € o proposito
desta pesquisa investigar a realidade dos fatos, registramos tal fonte documental, mas a descartamos do posto de
informacdo para fomentar o desenvolvimento do trabalho.
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Governo abriu concorréncia. Para os militares, o empresario era confiavel e ndo faria apologia
contra as decisfes governamentais.

Morgado (2017, p. 108) relata que, na manha de 19 de agosto 1981, data oficial de
nascimento do SBT, Silvio fez um discurso de aproximadamente dez minutos, agradecendo a
todos que o ajudaram a ganhar a licitagdo, bem como anunciou a linha de atuagdo dessa nova
estacdo de TV. Um ano depois, com forte apelo aos programas populares e ao publico infantil
(especialmente com o palhago Bozo), a emissora fixou-se na vice-lideranca, com 35% do Ibope,
chegando a incomodar a Rede Globo, conforme registra Fernanda Lopes de Freitas (2011, p.
32).

Em 1982, no entanto, a situacdo comegou a se complicar. Conforme Alexander
Bernardes Goulart (2013, p. 24), “o SBT apostou na cultura popular, satisfez o povo e perdeu
mercado publicitario”. Entre 1983 e 1985, “a empresa passou a trabalhar com um minimo de
funcionarios, inclusive na producdo, ¢ a controlar os custos nos minimos detalhes”, segundo
Mira (1995, p. 160). Foi nesse momento que o popularesco cedeu espago ao brega, higienizando
0s programas de auditorio e investindo em layouts joviais e modernizados.

O povo, no entanto, mantinha-se em evidéncia, “privilegiado como verdadeiro
protagonista de diversos produtos do SBT”, como descreve Rafael Barbosa Fialho Martins
(2016, p. 9). A importagéo de telenovelas mexicanas e o langamento do telejornal Aqui Agora
renderam boa audiéncia a emissora, mas provocou novamente a critica, que acusava o SBT de
“promover uma ‘mexicanizagdo’ na paisagem televisiva brasileira, responsavel por fazer
declinar a qualidade estética da teledramaturgia e do jornalismo por meio da exacerbacdo do
sentimental, do lacrimejante, [do] espalhafatoso [...]” (MARTINS, 2016, p. 10).

Em 1996, inaugurou-se o Complexo Anhanguera, no lugar do depoésito da extinta Loja
Tamakavy, também pertencente ao Grupo Silvio Santos. A construcdo desse ambiente deveu-
-se a necessidade de reunir num mesmo ambiente setores cuja distancia atrapalhava os
processos administrativos. Além disso, com seu terreno de 231 km?, o Complexo se tornou “um
dos mais modernos complexos de televisdio da Ameérica Latina, sendo o mais avangado”
(FREITAS, 2011, p. 40).

Em 2001, estreou a Casa dos Acrtistas, primeiro reality show de confinamento a ser feito
no Brasil, responsavel por picos de 55 pontos de audiéncia. Dois anos depois, o canal decidiu
investir no esporte e confrontou a Rede Globo, detentora exclusiva dos direitos de exibicéo,
com a aquisicdo do Campeonato Paulista. Em 2005, houve a reativagdo do nucleo de

jornalismo, com a contratagcdo de Ana Paula Padréo. A programacéo, no entanto, sofreu com
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desgaste e com as mudancas de horario, ¢ “a Record, com seu projeto ‘A Caminho da
Lideranga’, avangou” (MORGADO, 2017, p. 118).

Somente em 2009 a programacao Se estabilizou, com a inauguragao da fase “A TV mais
feliz do Brasil”. Mas foi em 2012, com a estreia da versao brasileira de Carrossel, que a
emissora resgatou a audiéncia de telenovelas, registrando picos de 17 pontos — o que a levou a
ser reprisada uma semana apds seu término, mas cancelada na semana seguinte. Situacbes
inusitadas como essa, no entanto, s&o comuns no SBT. Uma delas envolveu o ex-diretor de

teledramaturgia Nilton Travesso, conforme conta Morgado:

— Nilton, o que vocé esta pensando de horério para a novela? — perguntou o
dono do SBT, referindo-se a Eramos Seis.

— Pensei em entrar as 9 e meia, depois da novela da Globo, porque a gente
capitaliza as pessoas que gostam de dramaturgia... — respondeu o diretor.

— N&o, porque eu queria colocar as 8 horas.

— Mas em cima do Jornal Nacional?

— Eu vou pensar melhor. Amanha nds conversamos.

No dia seguinte, Silvio chamou Travesso e disse:

— Olha, eu pensei muito bem essa noite e vou fazer o seguinte: nem vocé, nem
eu. Eu vou botar as 8 e repriso as 9 e meia.

O diretor quase desmaiou quando ouviu essa decisao:

— Entdo n6s vamos passar 0 mesmo capitulo duas vezes?

— E, duas vezes! Pode deixar que vai dar certo!

Quando a novela ja estava no ar, Silvio costumava brincar:

— Ta vendo? Ta dando 28 pontos: 10 as 8 horas e 18 as 9 e meia!
(MORGADO, 2017, p. 115).

Ainda a respeito da funcdo de patrdo, Morgado relata outros casos ocorridos em funcéo

da audiéncia:

Caso os numeros ndo lhe fossem favoraveis, poderia alterar a programacao
com a mesma facilidade de alguém que move o pido em um jogo de tabuleiro.
Sua maior vitima foi o Programa Livre: durante os 9 anos em que foi
comandado por Serginho Groisman, Silvio mudou seu horério 37 vezes!
Muitas outras atracBes tiveram vida curtissima, como o telejornal SBT
Noticias, de 1995, que durou apenas trés semanas, ou o0 Telefone e Ganhe,
com Helen Ganzarolli, que foi ao ar uma Gnica vez (MORGADO, 2017, p.
116).

Em 2015, a emissora consolidou um ano de volta a vice-lideranca (em cenario nacional).
Encerrou 2016 com 7 novelas, 16 programas de auditrio e mais de 10 horas diarias de
programacéo infantil no ar. Morgado explica que existe, de certa forma, um equilibrio que leva

ao sucesso: “combinam-se virtudes, como a capacidade de acompanhar as novidades do
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mercado internacional, com novos valores, como a paciéncia para esperar os resultados
aparecerem” (MORGADO, 2017, p. 119).

Nos anos de 2017 e 2018, a emissora prosseguiu com suas surpresas, Como a cria¢ao de
novos programas populares e a reciclagem de sucessos do passado, além de uma extensa faixa
dedicada as novelas mexicanas. Todo o contetdo, que costuma passar pelo aval de Silvio
Santos, é pensado para agradar seu publico, que se demonstra tdo fiel como uma torcida
esportiva — e dessa relacéo surgiram slogans como “A TV que tem torcida” e “A cara do Brasil”.

Ainda assim, o proprio Silvio reconhece apresentar uma programacdo de qualidade
questionavel, desenvolvida de modo peculiar, mas tende a atribui isso a uma caracteristica da
televisdo brasileira em geral. O maior exemplo desse fato ocorreu em 15 de outubro de 2017,
guando, no decorrer de seu programa dominical, em tom de brincadeira, fez o seguinte apelo
para que os telespectadores ndo mudassem de canal: “Porcaria por porcaria, fiquem aqui no
SBT”??,

Acreditamos que essa autocritica tenha como embasamento justamente a presenca das
estéticas kitsch, camp, trash e brega nos programas do SBT — além, especialmente, da estrutura
melodramatica, que permeia toda a programacio®. Tanto o senso comum como a critica
especializada tendem a observar a manifestacao desses fendmenos como algo inferior, que ndo
prima pelo belo, que minimiza a capacidade criativa, que descaracteriza a originalidade — mas
que, como veremos ao longo desta tese, caracteriza a emissora.

Além disso, o SBT, conhecido popularmente como “canal do Silvio Santos”, vem se
tornando cada vez mais a “emissora da Familia Abravanel”. Além da lideranca de Silvio, sua
familia vem marcando forte presenca diante e detras das cAmeras: a esposa, Iris Abravanel, é
autora de novelas; as filhas Patricia, Silvia e Rebeca sdo apresentadoras; as filhas Daniela e
Renata sdo coproprietarias; e a filha Cintia é a responsavel pelos eventos externos. Mesmo com

as mudancas e o crescimento, um aspecto permanece em voga: a participacao do povo.

22 \Video armazenado no site Mais UOL. Disponivel em https://tv.uol/16Wpj. Acesso em: 15 fev. 2019.

23 Ao longo da escrita desta tese, foram levantadas hipoteses e realizadas observacdes sobre a presenca das estéticas
kitsch, camp, trash, brega e mundo-céo nos programas do SBT. No entanto, mediante o aglomerado de informagdes
e a necessidade de trabalhos individuais para cada uma dessas vertentes, que nos parecem bastante complexas para
serem discutidas em itens e/ou subitens, optamos por utilizar a matriz melodramatica como méxima norteadora
para nossos aprofundamentos no sentido de narrativa e estilo, uma vez que a consideramos mais proxima do
movimento que ocorre na emissora.


https://tv.uol/16Wpj
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1.2 A TV mais feliz do Brasil também chora: nog¢des sobre a matriz melodramatica nas
narrativas e no estilo do SBT#

Denominado por Mira (1995) como “circo eletronico”®, 0 SBT demonstra-se enraizado
nos aspectos da cultura popular, em especial na veemente necessidade de exaltar o povo,
envolvendo-o na maioria de suas producdes. Ao englobar esse publico, excluido pela
higienizagdo televisiva do chamado “padrao Globo de qualidade”, o SBT parece conduzir uma
telepoética que tende a atingir o lado afetivo do espectador.

A emocdo e a linguagem popular, portanto, sdo dois elementos indispenséveis para que
se realize a comunicacdo televisiva dentro do SBT, sobretudo em se tratando de programas de
auditério, que sdo o sustento da emissora. Reproduzindo as palavras de Suzana Kilpp (2003, p.
4), “o horario nobre dos programas de auditorio ¢ a tarde dos domingos, salvo no SBT: nessa
emissora, 0s programas de auditorio sdo a base da programacéo que ela mesma produz e eles
estdo também no horario nobre de todas as noites”.

A ideia de autoria, por sua vez, é algo inexistente, a ponto de os profissionais envolvidos
em alguns programas — como o préprio Programa Silvio Santos — nao serem creditados. “O que
conta é a identificacdo com o publico. O povo ndo esta interessado nos arroubos técnicos dos
diretores, 0 que o povo quer é se emocionar [...]” (MIRA, 1995, p. 188). Essa percepcéo de
pensar no espectador acima de qualquer aspecto de producdo, com a finalidade de despertar o
afeto, dialoga com a ideia de que sé existe comunicacdo se houver construcdo de vinculos
(BAITELLO JR., 2011, p. 1).

Uma amostra de como € feito esse processo pode ser encontrada na explicacdo de um
ex-diretor da emissora, Homero Salles, responsavel pelo programa TV Animal:

Um programa delicioso na TV Cultura, que é o Enigma, tem pergunta que nédo
da para Dona Maria, que é a cozinheira do SBT, assistir, porque ele pergunta
guem foi que sucedeu Tutancdmon. Dona Maria ndo vai saber quem foi que
sucedeu Tutancdmon. No meu programa, eu pergunto onde é que mora a
minhoca: no céu, na terra ou no mar. A Dona Maria fala: ‘Claro que ¢ na terra’.
Mas continua assistindo ao meu programa. N&o é que eu estou nivelando para
baixo, porque a0 mesmo tempo... eu digo que o canguru, quando nasce, ele,
um fetozinho, percorre toda a barriga da mae externamente até entrar na bolsa
marsupial... Entdo, a0 mesmo tempo em que eu perguntei uma bobagenzinha,
eu passei também uma outra informagao” (in MIRA, 1995, p. 99, adapt.).

24 Este item surge com base nos estudos realizados para a disciplina “Estética dos meios audiovisuais: o melodrama
em processo”, ministrada pelo Prof. Dr. Luiz Vadico, do PPGCom/UAM. Também apresentado no GP Ficcéo
Seriada do 39.° Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Intercom 2016. Posteriormente, publicado
em periddico cientifico (HERGESEL, 2017a).

25 posteriormente, Daniel Filho (2001) denominou a televisdo brasileira, em geral, como circo eletronico.
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Esse respeito em dialogar constantemente com o publico é derivado do desejo de Silvio
Santos de se manter apresentando programas de cunho popular, quando da criacdo do SBT. De
acordo com Martins (2016, p. 2), “se o SBT ¢ capaz de suscitar a existéncia de fas, ele ocupa
um lugar préprio no imaginario afetivo ndo s6 dos aficionados, mas do publico em geral”. Para
que isso acontega, a estética melodramatica parece perpassar toda a programacao.

Quando as narrativas sdo conduzidas de maneira simples, favorecendo identificacdes,
ressaltando sentimentos, definindo claramente o propdsito de cada personagem, estabelecendo
certo maniqueismo entre o bem e o mal, propondo constantes recapitulacbes e destinando
sempre a um desfecho aprazivel quase sempre moralista, denominamos que ocorre uma
estruturacdo melodramatica. O melodrama, portanto, classifica-se como uma estratégia de
formular a narrativa, com auxilio de uma trilha musical responsavel por intensificar as acdes.

No século IV a.C., quando nem se cogitava a constituicdo do melodrama, Aristételes
(1999, p. 73), ao se referir & literatura grega entdo existente, declarou que “o impossivel
convincente tem preferéncia ao possivel que ndo convence”. O fildsofo tecia consideragdes a
elaboracdo de epopeias e ditirambos; essa estratégia, no entanto, mostrou-se eficaz mais de
2.000 anos depois, na época da Revolucdo Francesa, conforme aponta Jean-Marie Thomasseau
(2012, p. 13) — e parece ainda impregnada na poética de algumas obras contemporaneas.

Nas palavras de Peter Brooks (1976, p. 21), o melodrama é um fato central da
sensibilidade moderna. Essa definicdo, no entanto, gera uma infinidade de interpretacdes acerca
do conceito atual utilizado tanto nos estudos literarios como no cinema e na televisao. Segundo
Jonathan Frome (2014, p. 25), é possivel detectar que o melodrama tem como foco
relacionamentos romanticos e familiares, personagens que sofrem circunstancias tragicas,
presenca de vildes bem definidos e preocupacdes sociais ou de classe implicitas. No entanto, o
autor reconhece que isso nao sustenta um conceito, mas um aglomerado de caracteristicas.

A busca do que seria 0 melodrama, Hermann Herlinghaus (2002, p. 23) argumenta que
ele ndo se define como tema ou género, mas como matriz da imaginacéo teatral e narrativa que
ajuda a produzir sentido no meio das experiéncias cotidianas dos individuos e grupos sociais
diversos. Dentro desse trajeto, Raymond Williams (1983, p. 17-18), ao discutir o drama,
defende que ele se constitui como uma maneira de expressao cultural das relagdes sociais mais
séria, mais efetiva e mais profundamente enraizada, modificando o espectador que o consome
— resultando no que chama de dramatizacdo da consciéncia.

Esses raciocinios dialogam com o de Lila Abu-Lughod (2003), para quem as narrativas

melodramaticas sdo reconhecidas como ‘“instrumentos eficazes de desenvolvimento social,
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consolida¢do nacional e moderniza¢ao” (p. 77), isto €, “uma tecnologia para a producio de
novos tipos de pessoa” (p. 79). Os estudos da autora, por sua vez, consideram, principalmente,
0 meio televisivo. Para esse meio e utilizando-se da ideia de matriz melodramatica, Marcia
Tondato (2014, p. 82) argumenta que 0s subgéneros na televisdo surgem da transformacéo dessa
matriz inicial.

Sustentando especialmente a ideia de matriz, Claudio Salinas Mufioz (2010, p. 115)
declara que o melodrama é a matriz narrativa que transgride 0s esquematismos, ou seja, que
supera as constricdes do género a servico das versdes identitarias de nossos paises. No entanto,
Monika Walter (2002, p. 199) ressalta que o melodrama ainda é tratado como sindénimo de
paixdes exorbitantes, catastrofes extremas, belezas sobrenaturais e feiuras abominaveis.

O melodrama, como se percebe, é a base da maioria das narrativas ficcionais no cinema
e na televisdo, que constantemente abordam, nas palavras de Silvia Oroz (1992, p. 20), “as
paixdes suaves ¢ a virtude recompensada”. Embora tenha ganho apropriacao por essas midias,
a estética melodramatica se destacou no teatro, quando da Revolugdo Francesa, momento em
gue a massa passou a ter voz e desejar a arte que até entdo estava concentrada a nobreza.
Conforme explica Oroz (1992, p. 19), “a cultura sai da corte para se integrar a cidade e do salao
ao café. O publico analfabeto converte o teatro em, praticamente, sua unica referéncia literaria”.

Em poucas palavras, o melodrama é simplificagdo: os textos sdo cortados, as tramas sdo
mais bem explicitas e os personagens apresentam clareza, isto ¢, “as palavras importam menos
que os jogos de mecanica e de 6tica” (MARTIN-BARBERO, 2009, p. 166). Ainda de acordo
com o autor, “uma economia da linguagem verbal se pde a servico de um espetaculo visual e
sonoro onde primam a pantomima e a danga, e onde os efeitos sonoros séo estudadamente
fabricados” (p. 166). Com isso, o cenario fica enriquecido para atrair o publico e facilitar a acéo,
sempre de forma sucinta, mantendo apenas o essencial.

Oroz (1992), ao analisar o cinema latino-americano, é responsavel por apresentar uma
estrutura sintatica para as narrativas melodramaticas, composta por quatro elementos: “historias
que simbolizam alegorias nacionais” (p. 74); “construgdo de uma imagem nacional, que remete
a um universo proximo do espectador” (p. 74); “funcionalidade dramatica da musica, que
acentua a natural pleonastica do melodrama” (p. 74); “utilizagao insistente de simbolos como:
tempestade (mau pressagio), campos floridos (harmonia futura)” (p. 74).

Martin-Barbero (2009), que entende o melodrama como o elemento provocador de
mediagdo “entre o folclore das feiras e o espetaculo popular-urbano” (p. 172), explora a
constituicdo dos personagens melodramaticos. Para o autor, eles se classificam em: o Traidor,

“personificagdo do mal e do vicio, mas também a do mago e do sedutor” (p. 169); a Vitima,



39

“encarnagdo da inocéncia e da virtude, quase sempre mulher” (p. 169); o Justiceiro, “que, no
ultimo momento, salva a vitima e castiga o traidor” (p. 170); e o Bobo, “fora da triade dos
personagens protagonistas”, mas que representa “a presenca ativa do comico” (p. 170).

Em outras palavras, o melodrama, que relampejou timidamente pelo século XVI,
quando os circulos cultos de Florenga tentaram retomar o “falar cantado” das tragédias gregas,
surgiu de fato no final do século XVIII, pelo que indica Silvia Oroz (1992, p. 17-19), quando
as apresentacdes artisticas, até entdo restritas a nobreza, passaram a ser oferecidas ao povo.
Devido ao alto nivel de analfabetismo, era preciso que os autores adaptassem suas obras,
criando pecas e operetas que penetrassem com facilidade no imaginario popular. Com isso, 0s
enredos se focaram nas ac¢les (mais do que nas ideias ou nos personagens), 0S Cenarios se
tornaram mais atrativos (para prender a atencdo da plateia) e a musica entrou como elemento
fundamental para auxiliar na conducdo da fabula, tornando-a, muitas vezes, pleonastica.

Com o tempo, as midias (impressa, radiofénica e audiovisual) enxergaram no
melodrama — e em seu publico massivo fiel — um valor mercadolégico, decidindo dissemina-
lo. Oroz (1922, p. 19-20) explica que “o sentimentalismo conservador ¢ a preocupagdo
moralizante fazem parte da estrutura formal e ideoldgica relativa ao melodrama”, assim como
as acOes sentimentalistas e virtuosas “povoaram seu universo argumentativo”. Essas
caracteristicas foram os pilares para a transi¢cdo do melodrama ao réadio, com a criacéo e forte
aceitacao das soap operas estadunidenses na década de 1930.

Percebendo o encobrimento das tensfes sexuais nas acdes dos personagens criados por
tais soap operas, as narrativas radiofénicas cubanas decidiram incrementar a estrutura
melodramatica, aticando a crenca judaico-crista de seu publico e escancarando as emogdes que
levam ao pecado. Consolidou-se, entdo, o melodrama latino-americano, que, segundo Jesus
Martin-Barbero (2009, p. 171), trabalha a complexidade e a opacidade das relagdes sociais por
meio do relacionamento familiar e insiste no exagero, com atuacfes apelativas e elementos
sonoros excessivos, a fim de despertar a todo momento as emocdes do espectador.

A estrutura trazida pelo teatro, a técnicas audiovisuais possibilitadas pelo cinema e a
duracdo extensiva oferecida pelo radio puderam se unir e se reformular com a popularizacdo da
televisdo como veiculo comunicacional. Nasceram, portanto, as telenovelas, formato que
pousou no Brasil em 1963 e definido como “[...] uma narrativa ficcional de serialidade longa”,
nas palavras de Lopes (2009, p. 22).

Fendmeno comunicativo em explosdo na maioria dos paises latino-americanos, a
telenovela, ao chegar ao Brasil, precisou ajustar-se ao paladar do seu povo e aos interesses de

seu governo. Com isso, 0 género se bifurcou em duas vertentes: “novelas ‘realistas’, criticas da
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realidade social, cultural e politica do pais, e novelas ‘sentimentais’, ou dramalhdes feitos para
fazer chorar”, como aponta Maria Immacolata Vassalo de Lopes (2009, p. 24). Ainda de acordo
com a autora (p. 37), as telenovelas de cunho realista se transformaram em naturalistas (com
aprofundamento das questBes sociais e das estratégias de verossimilhanca) e foram ganhando
mais espago, praticamente dominando as producdes da Rede Globo, maior emissora de
televisdo no pais.

Seguindo na contramdo do que vinha sendo recriado, inovado e transformado em
diferencial, 0 SBT (ainda TVS) — na década de 1980, em crise por ndo conseguir mais audiéncia
para seus programas popularescos e sem condigGes de contratar novos roteiristas?® — decidiu
exibir telenovelas importadas. Os Ricos Também Choram (Los ricos también lloran, México:
Televisa, 1979-1980) foi a primeira experiéncia, exibida entre 5 de abril de 1982 e 22 janeiro
de 1983, as 19h45. A novidade foi manchete no caderno llustrada da Folha de S&o Paulo, no
dia de sua estreia®’, além de ter sido comentada no dia de seu ultimo capitulo®.

A aposta de Silvio Santos, dono da emissora, foi bem-sucedida e alguns fendmenos —
como Ambicéo (Cuna de Lobos, México: Televisa, 1986-1987), Maria do Bairro (Maria la del
Barrio, México: Televisa, 1996) e A Usurpadora (La Usurpadora, México: Televisa: 1998) —
tornaram-se marcantes para o cotidiano brasileiro. O éxito fez com que a emissora assinasse
um contrato inusitado com a empresa mexicana: um documento no qual ficaria proibida a
criacdo de telenovelas e demais obras dramaturgicas de textos nacionais. O arrependimento
veio em 2007, quando, ao ver o fortalecimento da RecordTV (na época, Rede Record) nesse
ramo, 0 SBT decidiu rescindir o contrato de exclusividade com a Televisa?® para produzir
narrativas proprias.

Desconstruindo sua tradi¢do, o SBT optou por se espelhar em suas concorrentes e trocou
o melodrama sentimental pelo naturalista, colocando no ar Revelagcdo (2008-2009), novela de
autoria de iris Abravanel, esposa de Silvio Santos, que decidiu assumir o nicleo de
teledramaturgia. Sem conseguir segurar a vice-lideranca e sendo exibida sem horario fixo (era

anunciada para as 22h30, mas iniciava ap6s as 23h15)%, a novela ndo foi bem recebida pela

% Segundo Waldemar de Moraes, entdo supervisor do ndcleo de novelas, em entrevista para Renata Rangel,
publicada na matéria Novelao, para ndo arriscar, da Folha Ilustrada, em 5 de abril de 1982. Disponivel em:
https://goo.gl/ZNaeZ8. Acesso em: 01 fev. 2017.

27 1dem.

28 De acordo com o registrado em nota, na coluna As novelas, ontem, em 22 de janeiro de 1983. Disponivel em:
https://goo.gl/SkC3ye. Acesso em: 28 jan. 2019.

29 Conforme apresentado em Silvio Santos tenta romper contrato com Televisa, de Ricardo Feltrin para o Ooops!,
em 11 de outubro de 2007. Disponivel em: https://goo.gl/ugwXpy. Acesso em: 01 fev. 2017.

30 Como registrado em SBT fica em terceiro lugar na audiéncia com estreia de ‘Revelacdo’, na Folha Ilustrada,
em 09 de dezembro de 2008. Disponivel em: https://goo.gl/3bwv53. Acesso em: 01 fev. 2017.
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https://goo.gl/SkC3ye
https://goo.gl/ugwXpy
https://goo.gl/3bwv53
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critica, especialmente ap6s o dono da emissora, marido da autora, declarar que ndo a
acompanhava®L. Iris Abravanel tentou se reinventar e trouxe as telas Vende-se um véu de noiva
(2009), adaptacao de uma obra radiofénica de Janete Clair. A novela, considerada pela critica
como um “fracasso de audiéncia”®?, beirou os 3,5 pontos na medi¢io do IBOPE em alguns
capitulos.

Em 2011, insistindo nas produc@es proprias, foi ao ar a novela Amor e Revolucao
(autoria de Tiago Santiago), focada em recriar momentos da Ditadura Militar, época de
relevancia para a Historia do Brasil. Como nos casos antecedentes, a expectativa foi grande e a
audiéncia da estreia satisfez a direcdo artistica da emissora; no entanto, o publico demonstrou
abandono a obra, possivelmente por sentir falta da principal caracteristica das producGes
sbtistas: o sentimentalismo melodramético. Constatada rejeicdo ap0s pesquisas de
receptividade, as cenas de violéncia e tortura perderam espaco para 0s momentos romanticos e
comicos®,

Quando ja se cogitava o encerramento da teledramaturgia na emissora, iris Abravanel
lancou uma nova proposta: recriar uma novela infantil que marcou a histéria do SBT. A
escolhida foi Carrossel, producdo mexicana que registrava audiéncia equivalente ao Jornal
Nacional (Rede Globo) no inicio dos anos 1990. Para abrir espago as narrativas seriadas no
inicio do horério nobre, antes da chegada de Carrossel, entrou no ar Coragdes Feridos (2012),
adaptacdo de La Mentira (1998, México: Televisa). A novela, exibida as 20h30, retomou a vice-
lideranca em audiéncia® e recebeu cinco indicacdes ao Prémio Contigo! de TV®®.

Com personagens cumprindo papéis facilmente identificaveis (vitimas, traidores,
justiceiros e comicos) e linhas de enredo que abrangiam conflitos amorosos, familiares, sociais
e tragedias, a trama classicamente melodramética estava de volta ao ar no SBT. As referéncias
a simbolos nacionais e a identidade cultural do contexto em que foi produzida, o forte impacto
musical e das imagens emblematicas antecipadoras de acontecimentos foram outros elementos

que amarraram a esséncia da latinidade a ficgdo seriada sbtista.

31 Segundo Silvio Santos declara que néo assiste a novela ‘Revelagdo’, de Wandreza Fernandes para a Area Vip!,
em 19 de janeiro de 2009. Disponivel em: https://goo.gl/bPLvzR. Acesso em: 01 fev. 2017.

32 De acordo com Fracassos de Audiéncia — Vende-se um Véu de Noiva, de Fabio Garcia para o site TV Foco em
22 de fevereiro de 2013. Disponivel em: https://g00.gl/js68x0O. Acesso em: 01 fev. 2017.

33 Como lido em Jornal: por rejeicdo, novela do SBT diminuird cenas de tortura, do Portal Terra para o espaco
Novelas, em 19 de abril de 2011. Disponivel em: https://goo.gl/X6SA8C. Acesso em: 01 fev. 2017.

34 Segundo dados obtidos em ‘Coragdes Feridos’ termina com baixa audiéncia no SBT, do NaTelinha, em 24 de
maio de 2012. Disponivel em: https://goo.gl/UhrpGJ. Acesso em: 01 fev. 2017.

% Informagéo extraida de Veja alguns indicados ao Prémio Contigo! de TV, do Central Noticias, em 21 de fevereiro
de 2013. Disponivel em: https://goo.gl/rgcrjg. Acesso em: 01 fev. 2017.
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A estratégia de aliar a informacéo a ficgdo — caracteristica comum do discurso televisivo
brasileiro, segundo Elizabeth Rondelli (1998, passim) — também vem sendo adotada pelo SBT,
porém sem o aparente intuito de promover discussdes que transcendam a narrativa apresentada.
Em sintese, a intromissdo do merchandising social — fendmeno sistematizado e
institucionalizado pela Rede Globo desde 1990, de acordo com Lopes (2009, p. 38) — surge
como uma camada interna, um recurso acoplado ao sentimentalismo fundamental, uma agéo
pedagdgica implicita, nas producdes ficcionais do SBT.

Em suma, o melodrama pode ser entendido como uma forma de conduzir a narracéo,
que é comumente aplicada a literatura, ao teatro, ao cinema ou a televisdo. Fazem parte desse
processo, nas palavras de Luiz Vadico (2012, p. 1), “simplificagdo, emogdo, estéticas
reconheciveis e aguardadas, e repeticdo do modelo”. Essa estrutura e seus detalhes estilisticos
— registros em primeirissimo plano, interrupc@es e recapitulacdes distribuidas na serializacao,
por exemplo —, por sua vez, tendem a suscitar, no espectador, a identificagdo com sentimentos
intimos — conforme o raciocinio de Tania Modleski (1982), resgatado por Heloisa Buarque de
Almeida (2002).

1.3 A metodologia que colore esta tese: revisitacdes a Narratologia, a Estilistica e aos

estudos estilisticos em audiovisual

O universo da Comunicacdo tem uma forte caracteristica quanto a suas teorias e
abordagens metodoldgicas: o fato de, por ndo ser uma ciéncia pura, permitir que diversas areas
do conhecimento contribuam com ideias e métodos, a fim de fazer com que as pesquisas
avancem significativamente. Em outras palavras, a Comunicacdo é, de certa forma, privilegiada
por motivar a interdisciplinaridade, a transdisciplinaridade e a multidisciplinaridade.

Quando se dirige esse pensamento a Comunicacdo Audiovisual, vé-se um arsenal de
propostas e experimentagdes para que se possa compreender 0 que ocorre na imagem e no som
de diferentes midias, tais como o cinema, a internet, os jogos eletrdnicos e a televisdo. Sdo
pesquisas que englobam segmentos como criacdo (idealizagdes, brainstormings, roteiros),
producdo (estratégias, técnicas, convergéncias), poética (narrativa, estilo, cognicao) e recep¢do
(audiéncia, critica, formacdo de fas).

Ao se observar o territorio dos estudos televisivos, mais estritamente, percebe-se uma
preocupacdo constante em atualizar as perspectivas tedricas, em manter os objetos de estudo
sempre aquecidos, em buscar tematicas que condigam com o contemporaneo. Isso, talvez,

ocorra pelo fato de essa midia, mesmo estando préxima dos cem anos de existéncia (somente
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no Brasil, sdo quase 70), vive em frenética reinvencao e reestruturacdo, para nao ser engolida
pela tecnologia emergente, nem perder seu publico.

Considerando o meio académico em sentido universal, vé-se que as pesquisas
envolvendo televisdo, que comumente tomam emprestado visdes e discussdes oriundas da area
do Cinema e da Literatura, buscam consolidar um campo exclusivo. Entretanto, assim como
nas demais vertentes da Comunicacédo, esse espaco de investigacdes permite a interface com
sitios de estudo que apresentam similaridade ou demonstram dialogar com seu corpus.

No Brasil, as pesquisas mais hodiernas parecem destacar metodologias que exploram a
transmidia e a cultura participativa. Amostra disso séo as publica¢des incentivadas pela Rede
Brasileira de Pesquisadores de Ficg¢do Televisiva (OBITEL Brasil) nos ultimos anos (LOPES,
2011; 2013; 2015; 2017). No entanto, ainda se nota a necessidade de se examinar mais
cautelosamente o que ocorre na poética televisual: a constituicdo dos personagens, as linhas de
enredo, a composicdo cénica, a montagem, os elementos extras, as nuances artisticas.

Heitor Leal Machado (2018) mostra, em um levantamento sobre as pesquisas brasileiras
de alto impacto no campo da ficcdo seriada, dentro do periodo de 2013 a 2017, que tais trabalhos
costumam ter as producdes internacionais como objeto principal de analise. Quando se faz um
filtro para os produtos nacionais, percebe-se que as telenovelas da Rede Globo, em especial
Avenida Brasil (2012) e Cheias de Charme (2012), sé@o as campeds na preferéncia dos
pesquisadores.

Ainda segundo o autor, “os trabalhos com foco no texto televisivo, em geral, buscavam
compreender os sentidos, as representacdes, identidades, imaginarios e mitos do texto
audiovisual” (p. 11). Os estudos no segmento da produgdo, por sua vez, “tinham como objetivo
avaliar os processos de transmidialidade” (p. 12); ja os voltados a recepcdo, em menor
quantidade, propunham-se “a compreender as praticas das audiéncias, desde sua producdo de
sentido até as dinamicas de comunidade de fas” (p. 12).

Na observacdo de Machado (2018), as pesquisas que se concentram nos aspectos
textuais costumam utilizar a pesquisa exploratoria e o estudo de caso, além de “analises
discursivas, de contetido ou comparativas” (p. 13). De acordo com o autor, “as leituras dos
textos audiovisuais tém diretrizes diversas, entre elas a Analise do Texto ou a Analise de
Imagem em Movimento” (p. 13).

Por meio disso, reitera-se a relevancia de expandir os horizontes da pesquisa em fic¢do
seriada, desdobrando seu foco para além da producdo norte-americana ou da Rede Globo.
Também existe a necessidade de ndo se limitar a uma metodologia engessada, mas propor

cruzamento de algumas abordagens, conforme a necessidade do objeto e/ou do problema de
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pesquisa. Essa ideia de empirismo se mostra ainda mais pertinente se relacionada aos programas
de auditorio, quando analisados por suas narrativas e estilo.

A televisdo, como mencionado, € uma midia sujeita a hibridismos e mutagdes, o que
dificulta a criacdo de uma metodologia fixa para analise. Dentro dessa linha de reflexdo,
pesquisadores como Arlindo Machado e Marta Lucia Velez (2007) apontam que, até que se
consiga alcangar um pressuposto metodolégico que cumpra enfaticamente com o intuito de
aprofundar as explicacdes sobre esse fendmeno audiovisual, torna-se necessario o uso do
método de tentativas, rascunhos, experimentacdes.

Esta tese, portanto, constroi suas analises com base em dois direcionamentos que,
embora distintos, apresentam fortes combinacdes: narrativa e estilo. Essa escolha ocorreu por
acreditarmos que a telepoética se constitui pelas estratégias expressivas resultadas dos
procedimentos narrativos e das marcas estilisticas que costumam se repetir em diferentes obras
de um mesmo produtor — no caso, de uma mesma emissora de televisao.

Para aprofundar os conceitos trabalhados, desenvolvemos o raciocinio a partir da
Narratologia e da Estilistica (englobando, nesta esfera, os chamados “estudos estilisticos™).
Acredita-se que retomar tais concepcdes metodoldgicas, renovando suas caracteristicas e
aplicando-as a televisdo, € um incentivo para o fortalecimento das pesquisas em Comunicacéo,

sobretudo no que se refere ao modo de criacdo e fruicdo de obras televisuais.

1.3.1 Narratologia televisiva3®

Resgatando o histérico registrado em estudos antecedentes (HERGESEL; SILVA,
2018), conceitua-se a Narratologia — termo cunhado por Tzvetan Todorov (1973), em seu A
gramatica do Decameron, lancado originalmente em 1969 — como o campo de estudos das
narrativas. Narrativa, tal como citada por Aristoteles, em sua Retdrica, é uma producdo cultural
caracterizada por enunciar a apresentacdo de um caso, prosseguido por um conflito, acarretando
no discorrimento de acdes, direcionando-se a um ponto culminante que se desprende na
resolucdo desse emaranhado.

Em discussdo mais recente e direcionada ao audiovisual, David Bordwell (2009, p. 278)
recupera as nogoes de syuzhet e fabula, utilizadas pelo formalismo russo, sendo syuzhet (ou

trama) o modo como a narrativa é apresentada e fabula (ou historia) a ordem cronoldgica dos

% As ideias registradas neste item foram previamente apresentadas na oficina As narrativas midiaticas
infantojuvenis e a televisdo: analisando séries e novelas, ministrada no 41.° Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacgdo — Intercom (HERGESEL, 2018).
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eventos trazidos pela narrativa. Para além dessa divisdo, no entanto, vé-se necessario considerar
os elementos fundamentais da narrativa primordial — enredo, personagens, tempo, espaco e foco
narrativo — que ainda sdo utilizados nas narrativas contemporaneas®.

Independentemente do percurso utilizado para sua composi¢do, narrar tem como
significado geral descrever as movimentagdes de um evento, real ou ficticio, envolvido, de
alguma forma, em um discurso idiossincratico, que apresenta variagdes de autor para autor — e
consequentemente variadas possibilidades de interpretacdo para seu consumidor final. Em
televisdo, a narrativa ganha espaco na dramaturgia (series, novelas, telefilmes), no jornalismo
(reportagens, documentarios, narracdo de fatos) e no entretenimento (histérias de vida, reality
shows, di&logos).

A recomendacdo em utilizar os estudos de Todorov para compreensdo de fenébmenos
narrativos é justificada pelo proprio autor (TODOROQV, 2006, p. 70): explorar a estrutura é
sinbnimo de nédo se satisfazer com a mera descri¢cdo do objeto, nem com uma interpretacédo
fundamentada na psicologia, na sociologia ou na filosofia. Portanto, analisar narrativas
televisivas, a partir de sua estrutura, é tentar compreender 0s motivos que levaram a sua criagéo,
os efeitos potenciais de sua fruicéo, a representacao sociocultural de sua producéo e os possiveis
reflexos de sua disseminagé&o.

Para discorrer sobre as categorias da narrativa, em seu aspecto estruturalista, e elucubrar
sobre como elas podem se manifestar na televisdo, elabora-se uma sintese a partir da obra
coletiva assinada por Roland Barthes, A. J. Greimas, Claude Bremond, Umberto Eco, Jules
Griti, Violette Morin, Cristian Metz, Tzvetan Todorov e Gérard Genette (2011). Também se
somam ao corpo tedrico as leituras de Benjamin Abdala Junior (1995), Candida Vilares Gancho
(2002) e Carlos Ceia (2018).

1.3.1.1 O tele-enredo

A narrativa televisiva, ficcional ou veridica, cria em si uma dimensdo chamada diegese,

gue consiste em uma espécie de mundo narratoldgico. Elementos que fazem parte desse mundo

37 Também nesse espectro estruturalista de se entender a narrativa, surgiram outras vertentes, distintas, mas
complementares, entre as quais se destacam: um conjunto de etapas pelas quais um herdi transita para conquistar
seus objetivos e retornar ao seu territorio de origem (a “jornada do herdi” ou “monomito”, de Joseph Campbell);
um conjunto de caracteristicas coincidentes nos contos de cunho fantastico (a “morfologia do conto maravilhoso”,
de Vladimir Propp); a criacdo de mitos e o combustivel cultural que eles possuem (o “mito”, de Roland Barthes);
um modelo de como se comportam as agdes de determinados personagens dentro das narrativas (as “fungdes
actanciais”, de A. J. Greimas); construgdes de personalidades-modelo, levando em consideragdo o que existe em
um imaginario coletivo (os “arquétipos”, de Carl Gustav Jung).
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sdo considerados diegéticos; elementos que ndo pertencem a esse mundo sdo extradiegéticos; e
elementos que extrapolam a diegese — criando uma espécie de novo mundo dentro do mundo ja
criado (como um devaneio ou uma passagem onirica) — sao os intradiegéticos.

A diegese abriga em si todo o conteudo oferecido pela narrativa: desde a introducgéo
(inicio do que serd explanado) até a resolugdo (conclusdo do fendmeno narrado),
compreendendo quaisquer obstaculos (acdes; descri¢bes e circunstancias suplementares as
acOes; e dialogos necessarios para o desenvolvimento das acdes; dentre outros elementos) que
estejam presentes na mensagem propagada.

O percurso que sera percorrido na diegese, por sua vez, € o enredo, que se divide em
quatro partes: (a) exposicdo: apresentacdo breve dos personagens, tempo e espaco; (b)
complicacao: conflito entre as personagens, causando tenséo; (c) climax: apice da narrativa,
parte com maior impacto; (d) desfecho: conclusdo do conflito. O enredo, portanto, pode ser
cronoldgico — quando ha a presenca de uma sequéncia (exposi¢do > conflito > climax >
desfecho) — ou psicoldgico — quando é interior (deixando o presente de lado para retomar o
passado ou projetar o futuro).

Na televisdo, os enredos — ou tele-enredos — podem surgir de pelo menos trés formas:
fechado (como em um telefilme, uma reportagem, uma série gravada antes da exibicdo),
semiaberto (como em uma telenovela, que tende a se modificar conforme a audiéncia registrada
e a devolutiva dos espectadores) ou em processo (como em programas de auditorio, sobretudo
ao vivo, que edificam suas histérias no palco, muitas vezes interrompidos por elementos

extradiegéticos ou pertencentes a outras diegeses).

1.3.1.2 Os telepersonagens

Para que a narrativa ganhe movimentacdo e consiga se desenvolver, existem 0s
personagens, isto €, 0s seres animados que executam as agdes e participam da sequéncia
temporal proporcionada pelo enredo. Os personagens — sejam humanos (como nas novelas),
sejam animais (como nas fabulas), sejam objetos (como nos apdlogos) — sao identificados de
acordo com sua relevancia, com sua composi¢éo e com sua caracterizagao.

Quanto a relevancia, existem o protagonista, 0 antagonista e os deuteragonistas. O
protagonista € o personagem principal, caracterizado como o centro da historia, de quem as
acOes giram ao entorno. O antagonista é geralmente portador de uma psique malévola e busca
prejudicar ou criar obstaculos, conflitando com o percurso do protagonista. Ja 0s

deuteragonistas (ou coadjuvantes), também chamados de personagens secundarios, apesar de
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terem um destaque menor se comparado ao dos outros dois papéis, continuam sendo
fundamentais para o desenvolvimento da trama.

Sobre a composic¢do, caracteriza-se o personagem como sendo plano, redondo, tipo ou
coletivo. O plano (ou desenhado) é o mais simpldrio, ndo evolui durante a narrativa e pode,
muitas vezes, ser considerado previsivel por apresentar caracteristicas estaveis e repetitivas. O
redondo (ou esférico) é o mais complexo, apresentando tracos que se modificam conforme o
andamento da narrativa, tornando-o imprevisivel. O personagem tipo surge quando o
personagem acaba se tornando estereotipado, relacionado a uma funcédo social (o caipira, por
exemplo). Ja o coletivo corresponde a um grupo de individuos que atua de maneira animada,
depreendendo uma vontade em comum, como se fosse um dnico ser (a familia, por exemplo).

A respeito da caracterizacdo, em cada personagem se torna perceptivel uma concepcao
sobre seu perfil psicoldgico e social, ndo se restringindo a aparéncia e a seu detalhamento fisico.
A caracterizacdo fisica esta associada aos tragos corporais; a psicoldgica apresenta relacdo com
a maneira de ser juntamente dos valores éticos e morais; a social compreende a profissdo que
dado personagem exerce na narrativa, bem como seu relacionamento com os demais, também
inseridos em um contexto politico.

Em televisdo, os personagens — ou telepersonagens — sdo mais facilmente visiveis em
historias de ficcdo (a vitima e o vildo; o bobo e o justiceiro; etc.), mas podem estar encapados
pelas funcbes de reporter, apresentador ou, ainda, participante da plateia. Explica-se: ao passo
que o telejornalismo e o entretenimento produzem narrativas, assim como a dramaturgia, é
sensato que se atribua a funcdo de personagem aos seres que coabitam as diegeses processadas

por diferentes formatos.

1.3.1.3 O teletempo

As narrativas — que sdo guiadas por um enredo e movimentadas por personagens —
dispdem de alguns niveis de temporalidade, que podem ser considerados internos ou externos.
Os tempos internos dizem respeito a diegese em si e a maneira como ela se desenrola: se
cronologicamente ou psicologicamente. Ja 0s tempos externos mostram mais relagdo com quem
produz, 0 momento em que produz e quem consome.

O tempo cronologico é o tempo do desenrolar da a¢éo, em que os fatos séo narrados na
ordem em que acontecem (do prélogo ao epilogo, geralmente sem desvios). Conforme o caso,

a unidade de tempo € indicada — horario ou data — ou representada por uma comemoracao
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marcante (Pascoa ou Natal, por exemplo). Mesmo que ndo sejam evidentes a todo momento,
também sdo comuns expressées como “no dia seguinte” ou “algum tempo depois”.

Diferente do tempo cronolégico, o tempo psicologico ndo é mensuravel. Dessa maneira,
flui na mente das personagens. Ndo ha uma linha cronoldgica precisa, havendo quebras na
ordem da apresentagdo dos fatos. Em alguns momentos, antecipa-se um acontecimento; em
outras passagens, recua-se no tempo e volta-se ao passado, sem prévio aviso. A narrativa com
esse tempo apresenta um fluxo internamente ligado ao personagem e aos seus conflitos,
reflexdes e emocoes.

Externo a narrativa, o tempo do escritor (ou tempo da enuncia¢do) aborda a prépria vida
do autor, ou seja, sua idade bioldgica bem como as experiéncias ja vividas. Isso enuncia, por
exemplo, que o estilo de um autor é varidvel: uma obra langada no inicio de carreira é,
possivelmente, menos madura e polida do que uma produzida ap6s alguns anos de pratica. Em
contexto televisivo, esse conceito acaba se expandindo para a equipe de produgdo num geral:
as caracteristicas da produtora, a experiéncia de mercado, o publico que atinge, etc.

O tempo do leitor (ou tempo da percepcdo) é o modo como o espectador interpreta a
obra: uma mesma narrativa pode ser entendida de uma maneira no inicio da adolescéncia e de
maneira diversa quando esse leitor estiver na fase adulta, por exemplo. Por ultimo, o tempo
historico € a época em que a narrativa foi criada e o contexto sécio-politico-cultural que embasa
essa atmosfera.

Em televisdo, o tempo — ou teletempo — geralmente é bem estipulado, mas esta a mercé
das surpresas provocadas pela programacdo. Para ilustrar esse raciocinio, tem-se em mente a
reprise de uma telenovela: dificilmente um episddio que se passou no Natal na época de sua
exibico original (e por isso traz elementos natalinos para o audiovisual) coincidird com essa
data novamente. Outro exemplo é um programa ao vivo, que pode ter sua narrativa encurtada

para acrescentar informacdes de ultima hora.

1.3.1.4 O tele-espaco

As narrativas — que sdo guiadas por um enredo e movimentadas por personagens em
uma especifica nocdo de tempo — precisam de um ambiente para serem realizadas. O lugar onde
essas acOes se passam — que pode ser ilimitado (como o universo) ou restrito (como um
dormitdrio) — é denominado espacgo. Quer decorativo (quando apenas enfeita a historia), quer
funcional (quando auxilia na narracéo), o espaco pode ser fisico (ambiente pelo qual circulam

as personagens) ou abstrato (englobando o espaco social e o psicoldgico).
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O espago fisico assimila os aspectos geograficos, os pontos de referéncia, os objetos de
decoracdo, entre diversos elementos que facilitam a construgdo do cenério da obra, tanto interno
como externo. J& o espaco social aglomera o contexto socio-econdmico-cultural do local em
que a diegese se apresenta, registrando, assim, 0s habitos e valores da sociedade onde dado
personagem esta introduzido.

O espago psicoldgico, por sua vez, € um cenario criado pela mente do proprio
personagem e que transmite ao leitor a possibilidade de conhecer as expectativas e emocoes
internas do personagem em uma Visdo mais intimista. Trata-se de um local em que 0s
personagens se encontram consigo proprios, na sua esséncia, criando uma atmosfera interior
que d& vida a pensamentos, reflexdes, divagacoes, sentimentos e emog¢des. Uma vez que este
pode ndo fazer parte do espaco fisico e social, tem sua representacdo dada por meio de
monologos.

Em televis&o, 0 espaco — ou tele-espaco — ganha mais ateng@o do que na literatura, por
exemplo, visto que 0s recursos visuais sdo mais acentuados e chegam ao espectador de forma
mais rapida e sem muito esforco. Assim como no cinema, 0S espacgos televisuais séo
representados por cidades cenogréficas, estudios ou até mesmo efeitos digitais, em prol da

verossimilhanca.

1.3.1.5 O telenarrador

As narrativas — que sdo guiadas por um enredo e movimentadas por personagens em
uma especifica nocdo de tempo dentro de um espago — sdo registradas sob algum ponto de vista,
0 que determina quais cenas serdo exibidas e quais serdo omitidas. O modo de narrar, que esta
muito mais atrelado a trama do que a histdria, € o que configura o foco narrativo, que pode ser
constituido em primeira pessoa — o narrador participa da historia (evidencia-se a presenca do
“eu”) — ou em terceira pessoa — expde-se a historia de outrem, sem participagao.

Partindo desse angulo, o narrador pode assumir aspectos a respeito do tipo e da
classificacdo. Existem dois tipos de narrador em primeira pessoa — narrador personagem (ou
narrador protagonista) e narrador personagem secundaria — e dois tipos de narrador em terceira
pessoa — narrador observador e narrador onisciente.

O narrador personagem (ou narrador protagonista) é o centro da narrativa e se envolve
nos acontecimentos; ja o narrador personagem secundaria participa dos acontecimentos, mas
ndo é o personagem central, apesar de fazer parte do circulo de amizades. Paralelamente a isso,

o0 narrador observador relata os acontecimentos criados ou vividos pelos personagens, como 0
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gue aconteceu, 0 que as personagens disseram e, principalmente, suas agdes e suas atividades;
o0 narrador onisciente, além de retratar as a¢cdes dos personagens, também revela o que elas
sentem e pensam.

No que tange a classificacdo do narrador, este pode ser enxergado em trés oOticas:
heterodiegética, autodiegética e homodiegética. O narrador heterodiegético (= diegese do outro)
ndo participa da narrativa; o narrador autodiegético (= diegese de si) € o que, alem de participar
da narrativa, ainda € protagonista; o narrador homodiegético (= diegese do semelhante), por
fim, é aquele que participa da narrativa, mas ndo assume a posi¢cdo de protagonista.

Em televisdo, o narrador — ou telenarrador — dificilmente sera autodiegético ou
homodiegético, tendo em vista a demanda necessaria para que se registre toda a produgdo em
camera subjetiva (somente assim o narrador assumiria, também, a posi¢do de personagem).
Contudo, mesmo na narracao heterodiegética, nota-se um predominio do narrador observador,
0 que pode resultar em uma fidelidade da audiéncia — que, por ndo estar ciente de todos os
detalhes da narrativa, fica apreensiva para os desdobramentos.

1.3.1.6 Programas de auditério como contentores de narrativas

De acordo com Vera Franga (2006, p. 10), “programas televisivos sdo narrativas que
refletem e constroem imagens, representacbes e valores sociais. Constituem também
interlocugdes complexas, em que estdo enredados diferentes atores sociais”. Por “programas
televisivos” nao podemos nos prender a referéncia a teledramaturgia, mas também ao
jornalismo e ao entretenimento. Ao passo que reportagens e documentarios produzem uma
narrativa do cotidiano, registrando pelo audiovisual a realidade do contemporaneo, os reality
shows e programas de auditério confeccionam narrativas em processo.

Para explanar esse raciocinio, é preciso relembrar que entendemos como narrativa toda
obra guiada por um enredo e movimentada por personagens em uma especifica no¢do de tempo
dentro de um espago, sob um determinado foco narrativo. Essa definicdo, como podera ser
observado ao longo deste trabalho, ndo se limita a ficcdo seriada, mas a outras tantas formas de
apresentar fatos e ideias.

Inicialmente, temos de considerar que, em se tratando de televisdo, a narrativa seriada
ndo é o unico modo de manifestacdo de uma narrativa ficcional. As telenovelas, as séries
televisivas e suas ramificagBes — seriado, minisserie, microsserie, macrossérie, supersérie, etc.

(cujos aspectos discursivos e distingdes entre si ndo sdo foco desta pesquisa) — compdem o
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nacleo de teledramaturgia ao lado de teleteatros, telefilmes, esquetes televisivos, teasers, entre
outras denominacdes de obra Unica.

Também € necessario ter em mente que a ficcdo televisiva ndo € detentora absoluta das
narrativas, ja que a ndo ficcdo pode compor fendbmenos comunicacionais desse tipo. Seja de
modo seriado, seja unitario, o telejornalismo, por exemplo, produz obras que, muitas vezes,
encaixam-se no perfil de narrativas, uma vez que ndo se limitam a transmitir informagdes ou a
ler noticias, mas a explorar o potencial comunicativo e cultural de um acontecimento — como
em séries documentais ou documentérios televisivos.

Por fim, é ainda fundamental esclarecer que, dentro da nédo ficg¢do, as narrativas ndo sdo
exclusividade dos programas jornalisticos. Historias sdo formadas dentro de outros formatos
televisivos, como os game shows, as entrevistas, os reality shows, os concursos de talento, entre
demais variedades — independente do fato de os elementos narrativos estarem explicitos e/ou
serem facilmente identificaveis. Luiz Carlos Travaglia (2007) cita o que seria uma narrativa de
ndo histdria, diferenciando-a da tradicional narrativa de historia:

No caso da espécie historia da narracdo, os episodios aparecem encadeados
entre si, caminhando para um desfecho ou resolucdo e um resultado. Ja na
espécie ndo historia da narragao, os episodios estdo lado a lado no texto, mas
ndo se encadeiam, conduzindo a uma resolugdo e a um resultado
(TRAVAGLIA, 2007, p. 43).

Muito embora a observacdo de Travaglia esteja mais direcionada ao texto escrito do que
a modalidade de expressdo audiovisual, € notavel sua transicdo para a televisdo: programas de
variedades, em geral, parecem ndo seguir uma légica narrativa, mas suas atracbes caminham
paralelamente para a construcdo de um todo, o organismo que daré sentido ao programa em si.
Em estudos prévios, constatou-se que “é possivel afirmar, portanto, que os programas de
auditério sdo macronarrativas em que habitam varias diegeses, cada qual com seus enredos e
personagens especificos” (HERGESEL; FERRARAZ, 2018b, p. 12).

Para Carmen Ligia Cesar Lopes Torres (2004, p. 64), “a linguagem coloquial e direta
dos programas de auditorio pressupde uma narrativa com as mesmas caracteristicas”, isto €,
“objetiva, com baixo nivel de ambiguidade, pouca utilizagdo de metaforas e, na maior parte das
vezes, referenciada em fatos da vida real”. Ainda nessa relagdo entre programas de auditorio e

as narrativas que eles apresentam, a autora expoe:

O género programas de auditério é definido como uma mistura de formatos
televisivos, nos quais acontecem narrativas ficcionais, narrativas sobre fatos
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reais, como as noticias, experiéncias artisticas — masica e danca —, além de
debates de ideias sobre assuntos diversos e descri¢des e narrativas de histérias
da vida real, estas Ultimas como ponto de partida para a¢Oes assistenciais
(TORRES, 2004, p. 171-172).

De acordo com Ignacio Coqueiro®, diretor de televisdo, existe uma proximidade entre
a dramaturgia e o entretenimento, coincidindo elementos da telenovela nos programas de
auditério. Em entrevista para Renan Feitosa de Oliveira e Dirceu Lemos da Silva (2016),

esclarece:

O publico brasileiro se acostumou com novela; entdo, a dramaturgia esta
inserida de certa forma em todos os lugares, ndo s6 na novela, ndo s6 na
minissérie; ela esta integrada em uma necessidade que o publico tem de
acompanhar uma histoéria [...]. Entdo, o programa de audit6rio, por mais que
venha um cantor, ele vem acompanhado de uma histéria. Fazer um programa
de auditdrio feito uma salada de fruta ndo déa certo, ele tem que ser pensado e
conduzido para aquilo. Tem que ter uma narrativa, para o pablico poder pegar
(ai vocé pode ter uma narrativa mais sofisticada, menos sofisticada).
(COQUEIRO in OLIVEIRA; SILVA, 2016, p. 10).

Nesse misto de narrativas (ficcionais, factuais e biograficas), forma-se o programa de
auditério enquanto género televisivo. Prosseguindo com esse raciocinio, Oliveira e Silva
aprofundam o caso das historias de vida, muito presentes nos programas de auditorio, e
reforcam que “as narrativas de pessoas andnimas sio o apoio para as matérias externas. E uma
relacdo de ambivaléncia, onde dois interesses sdo atendidos, a histéria do anénimo que se deixa
expor e o interesse da audiéncia” (OLIVEIRA; SILVA, 2016, p. 12).

Os programas de auditoério, portanto, parecem seguir a no¢do de uma narrativa sideral:
existem diversas micronarrativas sendo eclodidas e/ou desenvolvidas e/ou encaixadas — ora
independentes, ora entrelacadas — ao longo de toda exibicdo, tais como corpos celestes
orbitando (as vezes, sem itinerario) em um grande sistema astronémico; quando aproximadas
em justaposicdo ou unificadas por aglutinacdo, esses astros audiovisuais compdem uma galaxia

narrativa, a qual chamamos de macronarrativa.

3 Ignacio Coqueiro (Rio de Janeiro, 6 de setembro de 1957) é um diretor de televisdo e cinema, responsavel por
producbes como as telenovelas Mulheres de Areia (Rede Globo, 1993) e Méscaras (RecordTV, 2015) e os
programas de auditério Caldeirdo do Huck (Rede Globo, 2000-2005) e Xuxa Meneghel (2016-2017).
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1.3.1.7 Consideragdes sobre a pertinéncia da Narratologia para os estudos televisivos

E notdrio que as narrativas televisivas — que sdo guiadas por um enredo e movimentadas
por personagens em uma especifica nog¢éo de tempo dentro de um espaco, sob um determinado
foco narrativo — ganham diferentes perspectivas quando s&o produzidas e apreciadas. Do
processo de criacdo ao de recepcdo, passando pela producdo e fruicdo e considerando a
devolutiva do puablico, a 6tica narrativa é variavel e depende de fatores externos a obra. Por
isso, resulta-se inviavel buscar uma verdade a respeito dos processos interpretativos das
narrativas; entender sua estrutura e seu mecanismo torna-se aparentemente mais relevante.

Dessa maneira, os estudos de Todorov — inicialmente aplicados aos estudos literarios —
continuam se mostrando indicados para que se possa analisar uma narrativa, independente da
modalidade linguistica (verbal, visual, audiovisual) ou nivel de complexidade que apresente.
Conforme mencionado em pesquisas prévias (HERGESEL; SILVA, 2018), enquanto algumas
propostas metodoldgicas buscam apenas tangenciar a obra por meio de parafrases, baseando-se
em subjetivismo e devaneio, o estruturalismo de Todorov elenca a obra como um todo, levando
em consideracdo atividades internas e externas, funcionando, inclusive, em produtos

audiovisuais cotidianos.

1.3.2 Estilistica televisiva

Resgatando o historico registrado em estudos antecedentes (HERGESEL; FERRARAZ,
2017c), verifica-se que os estudos voltados ao estilo tiveram sua origem na Antiguidade, com
as fundamentacOes aristotélicas sobre Retdrica e Poética. Posteriormente, esses estudos
resultaram na disciplina Estilistica — nome criado por Charles Bally (1905) — que priorizava 0s
estudos linguisticos e literarios. As pesquisas contemporaneas, contudo, avangaram nos estudos
do estilo para outras modalidades de expressédo, como o audiovisual.

De forma sintetizada, a Estilistica aborda os fatos expressivos da linguagem de acordo
com seu conteudo emocional, como a expressdo dos fatos da sensibilidade por meio da
linguagem e a acdo dos fatos da linguagem sobre a sensibilidade. Essa definicdo foi elucidada
no Preécis de Stylistique (Compéndio de Estilistica, 1905) e detalhada no Traité de Stylistique
Francaise (Tratado de Estilistica Francesa, 1909), ambos publicados por Bally. O contetdo
dessas obras é retomado por pesquisadores contemporaneos, ainda que sem traducgdes para o

portugués e de acesso dificultoso no Brasil.
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Conhecida por alguns autores — tais quais Pierre Guiraud (1978, passim) e Claudio
Cezar Henriques (2001, p. 1) — como “ciéncia da expressdo”, a Estilistica foi alicer¢ada a partir
de um desdobramento académico. Ao mesmo tempo em que Bally exercitava suas analises na
relacdo entre a lingua e o ato social proporcionado, Leo Spitzer (1948) analisava a relacéo entre
a linguagem e sua manifestagéo na literatura — congénere resgatado por Pierre Guiraud (1978,
p. 90-102), Alicia Yllera (1979, p. 17-30), José Lemos Monteiro (2005, p. 15-24), Nilce
Sant’ Anna Martins (2008, p. 20-28), Claudio Cezar Henriques (2011, p. 52-73), dentre outros.

Enquanto Spitzer dedicava sua atencdo a compreensdo do estilo linguistico como ele
deveria ser artisticamente (estilistica idealista), Bally atentava-se ao estilo linguistico da forma
como ele socialmente era tratado (estilistica descritiva). Mesmo que as estilisticas possam
parecer semelhantes — ou seja, a observacdo dos aspectos sociais da lingua (descritiva) seja
similar a averiguacdo dos fatos culturais da literatura (idealista) —, nota-se que ha a existéncia
de certo recato ao empregar a estilistica de Bally em pesquisas sociolinguistica e a estilistica de
Spitzer em processos da teoria literaria.

Posteriormente, concretiza-se a criacdo da estilistica funcional e da estilistica estrutural,
guando Roman Jakobson (1969) prop6e uma segmentacdo para as fungdes da linguagem,
destinando-as a estrutura textual de enunciados distintos — a saber: emotiva (centrada no
emissor), conativa (focada no receptor), referencial (pendida para o contexto), fatica (relativa
ao contato), metalinguistica (dirigida ao codigo) e poética (ligada a mensagem).

Outros ambitos da Estilistica surgiram paralelamente ao avanco cientifico
(MONTEIRO, 2005, p. 24-38), tais como: estilistica retorica, pautando-se na interpretacao do
uso de figuras de linguagem nos planos de expressdo e contetdo; estilistica gerativa, focada
em descrever as frases gramaticalmente admissiveis de uma lingua; estilistica estatistica,
quantificando os recursos demandados pelo autor, concretizando uma demarcacéo do estilo do
profissional; estilistica poética, debrucando-se sobre as etapas que tornam artistica uma obra
literaria; e estilistica semiotica, atentando-se em discutir os mecanismos destinados aos signos
para a formacao de sentido.

Ja se citaram também: estilistica sociolinguistica, que visa ao estudo de determinados
aspectos de variagdo linguistica (MARTINS, 2008, p. 23); estilistica discursiva, que ndo se
limita a gramatica ou a literatura para se compor (HENRIQUES, 2011, p. 83); estilistica da
enunciacao, que se preocupa em investigar as relacoes entre interlocutores (MARTINS, 2008,
p. 234); e estilistica do enunciado, que tem como foco o texto verbal, com suas particularidades
de fonética, morfologia, sintaxe e semantica (MARTINS, 2008, p. 234).
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Independentemente da nomenclatura recebida, percebe-se que a Estilistica mantém suas
caracteristicas iniciais: estudar a intersec¢do entre expressdo e afetividade. Dessa maneira,
podemos inferir que, mediante a identificacdo de recursos projetores de lirismo, da estruturacéo
de uma obra objetivada a demarcacéo autoral, da representacdo psicossocial registrada por tais
elementos, dentre outros aspectos, os estudos estilisticos mostraram-se pertinentes também para

0s produtos audiovisuais.

1.3.2.1 Estudos estilisticos no audiovisual

A medida que alguns pesquisadores se voltaram a recriar nomenclaturas para os recursos
estilisticos comumente aplicados as palavras, trabalhando com a identificacdo de figuras de
linguagem e com a maneira como elas evidenciam a qualidade expressiva (v. Apéndice B),
outros se ocuparam em discutir como as técnicas filmicas apresentavam a afetividade na
segmentacdo do audiovisual. Nesse sentido, David Bordwell inspirou-se no estudo do
formalismo de Noél Burch e propagou o que veio a se chamar estilo cinematografico.

Para Bordwell (2013), o estilo ¢ “um uso sistematico e significativo de técnicas da midia
cinema em um filme. [...] ¢ a textura das imagens e dos sons do filme” (p. 17). Ainda segundo
Bordwell (2008), “em grande parte do cinema narrativo, a ficgao é orquestrada para nosso olhar
pela encenacgdo cinematografica, que é construida para informar, manifestar ou simplesmente
encantar visualmente®. Somos afetados, mas nao percebemos” (p. 29).

O desenvolvimento do sentimento de afeto por parte do espectador pode ser despertado
por meio da fun¢do denotativa, ou seja, “a descricao de cendrios e personagens, a narracao de
suas motivagoes, a apresentacao dos didlogos e do movimento” (BORDWELL, 2008, p. 59),
mas também pelas qualidades expressivas, as quais “podem ser transmitidas pela iluminagéo,
pela cor, pela interpretacgao, pela trilha musical e por certos movimentos de camera” (p. 59).

Nesse sentido, a andlise estilistica mostra-se relevante na medida em que “sem
interpretacdo e enquadramento, iluminacdo e comprimento de lentes, composi¢do e corte,
didlogo e trilha sonora, ndo poderiamos apreender o mundo da historia” (p. 57-58). Assim,
comecaram a intensificar-se as buscas pelo estilo televisivo, partindo dessa ideia primaria de

estilo cinematogréfico.

% E acrescentamos, “sonoramente”, visto que o autor lida com o audiovisual.
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1.3.2.2 Estudos estilisticos aplicados a TV

Transferindo um olhar semelhante ao que aplicava ao cinema classico hollywoodiano,
Kristin Thompson ficou conhecida por sugerir a definicdo de televisdo classica (classical
television). Na opinido da pesquisadora (THOMPSON, 2003, p. 19), as narrativas ficcionais de
ambas as midias, quando construidas do modo cléssico, apresentam facil compreenséao, pois
tém a funcdo principal de entreter. Essa visdo é atestada por Gary Copeland (2002, p. 191),
afirmando que a televisdo instigou seu estilo visual e auditivo por intermédio de outras formas
de entretenimento, como o cinema, o teatro, o radio e o vaudeville®.

Concomitantemente a utilizacdo de uma metodologia que se fixava nos estudos
cinematogréaficos, por Thompson, houve a enuncia¢do de uma metodologia particular para os
estudos de televisao, proposta por Jeremy G. Butler (2010), relacionando o produto midiatico
com o contexto cultural que o circunda. Segundo o pesquisador, estilo é “qualquer padrio
técnico de som-imagem que sirva uma fungdo dentro do texto televisivo”, portanto, “estilo é
estrutura, a sua superficie, a rede que mantém juntos seus significantes e atraves do qual os seus
significados sdo comunicados” (apud ROCHA, 2016, p. 24).

O conjunto de todos 0s objetos materiais de uma cena — objetos, moveis, paredes, atores
— e 0 arranjo desses objetos para apresentar efetivamente a narrativa e os temas da obra, s&o 0s
pontos de partida do estilo, caracterizando a mise-en-scéne (BUTLER, 2002, p. 93). Ha ainda
a juncdo a esse aspecto da utilizacdo da cdmera com seus enquadramentos e movimentacoes (p.
115), e da edicdo (p. 143).

Com base nas premissas levantadas por John Caldwell (1995, p. 5), vé-se que o estilo
se tornou sujeito da televisdo: a autoconsciéncia assumiu um carater tdo grandioso que passou
a ser descrita com mais precisdo como uma atividade, mais que como um olhar particular.
Complementando essa analise, Sarah Cardwell (2013, p. 29) aponta que a progressao da analise
complexa de programas de televiséo particulares trata-se de um desenvolvimento totalmente
positivo — ndo sé por si em unidade, mas também porque auxilia na construcdo de uma critica
mais elaborada, considerada e Itcida sobre televisdo dentro da academia.

Butler (2010) enumera quatro dimensfes para a analise estilistica em televisdo. A
primeira € a de descricéo, pois acredita que o mesmo esforco aplicado pela producgédo deve ser
empenhado na desconstrucdo do objeto. A segunda é a de anélise/interpretacdo, que examina

as técnicas e escolhas estilisticas e 0s possiveis efeitos e sentimentos que elas podem provocar

40 Vaudeville é um género de entretenimento de variedades (cantores populares, circo dos horrores, literatura
burlesca) que predominou nos Estados Unidos e no Canada no inicio dos anos 1880.
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no processo de fruicdo. A terceira é a de avaliacdo, sobre a qual ndo aprofunda, j& que, em sua
visdo, ndo ha regras especificas para se determinar a qualidade de uma obra televisiva. E a
quarta € a historica, que tende a situar 0 programa em seu contexto presente, por meio de

revisitacGes de influéncias do passado.

1.3.2.3 Estudos estilisticos aplicados & TV brasileira

“A televisao apoia-se no estilo — cenario, iluminacao, videografia, edicdo e assim por
diante — para definir o tom/atmosfera, para atrair os telespectadores, para construir significados
e narrativas”, afirma Simone Maria Rocha (2016, p. 24). Por mais que estudos destinados a
compreender o estilo televisivo sejam indices de um potencial para aprimoramento das
pesquisas em Comunicacdo, este ¢ um “aspecto que, em geral, ndo ¢ dos mais enfatizados na
pesquisa sobre televisao” (PUCCI JR., 2014, p. 676).

Segundo Rocha (2016), a concepcdo de que a narrativa televisiva é um fluxo continuo
proporcionou que as analises de produtos especificos fossem encobertas (p. 45). As abordagens
gue existem geralmente sdo feitas pela Semiotica, pela Analise do Discurso ou pelos Estudos
Culturais, “quase sempre voltadas para entender os textos como formas culturais e as
convengdes ou codigos que os governam” (p. 44). A consequéncia do estilo nos programas de
televisdo € um tema atual, sobretudo no Brasil.

Ainda de acordo com Rocha (2016), que se dedica a estudar o texto televisivo em sua
relagdo com o contexto cultural no qual se insere, o estilo televisivo pode “denotar, expressar,
simbolizar, decorar, persuadir, chamar ou interpelar, diferenciar, significar ao vivo” (p. 32).
Para a autora, o0 estilo mostra-se pertinente para entender a “intersegdo de padrdes culturais,
econdmicos, tecnoldgicos e de codigos semidticos/estéticos” (p. 34).

Pucci Jr. (2014), por sua vez, dedica-se a relacdo entre estilo e cognitivismo, usufruindo
do conceito de schemata, ou seja, “estruturas cognitivas abstratas que, ao ativar a memoria de
longo prazo, fornecem condig¢des para o conhecimento” (p. 678). Para o autor, essa aplicagéo
mostra-se efetiva “tanto para entender como ocorrem as escolhas técnicas em cada narrativa
filmica, quanto para saber o que acontece com o espectador enquanto assiste a um filme” (p.
678).

Para Rocha (2016), a fun¢do da andlise estilistica ¢ “revelar a continuada importancia e
o valor cultural que a televisao possui em nossas realidades brasileiras” (p. 9). O estilo também

pode “contribuir para que o Brasil se reconheca e se aproxime cada vez mais de uma América
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Latina de lingua hispéanica cujas matrizes historicas e culturais, conflitos sociais e politicos
formam um terreno comum de vivéncias e compartilhamentos” (p. 11).

Dialogamos com a autora ao acreditarmos que a analise estilistica confere que “o
estudioso pense como um criador, entendendo como o0s programas sdo produzidos da
perspectiva dos produtores” (p. 19). Além disso, essa metodologia “nos ajuda a desvendar os
modos pelos quais um andncio nos persuade, um noticiario molda nossas perspectivas ou um
drama retrata o mundo” (p. 19).

Em sintese, entendemos que a analise estilistica se dedica a investigar 0s aspectos
expressivos que compdem determinada peca; no caso dos meios audiovisuais, podemos
relacionar: os registros de camera (movimentacdo, angulacao, resolucéo, etc.), os detalhes da
mise-en-scéne (enquadramento, cenario, iluminacdo, posicionamento de atuacdo, encenacao,
figurino, maquiagem, etc.); os componentes da trilha sonora (musicas, efeitos, falas, dialogos,

etc.); e as representacdes sociais do contexto que circunda a obra.

1.3.3 SBT: como analisar?

A adocdo da andlise narrativa e estilistica levou em consideracao o fato de: (1) a anélise
narrativa propiciar um entendimento sobre a estrutura utilizada para se contar a historia,
abrangendo aspectos internos e externos; (2) a andlise estilistica possibilitar uma imersao nos
mecanismos utilizados para realizar a comunicacdo, tendo em vista elementos textuais — como
registros de camera, mise-en-scene e trilha sonora — e sociais. Acreditamos que a combinacéo
desses elementos tende a direcionar para a maneira como € constituida a telepoética da emissora
estudada.

Para selecionar os recortes que serviram de material para analise, adotou-se como guia
0 método de selecdo adotado pelo Grupo de Pesquisa Inovagdes e Rupturas na Fic¢do Televisiva
Brasileira (PPGCom/UAM/CNPq). Para os autores (PUCCI JR. et al, 2013), a analise de
determinado produto ndo deve ser aplicada ao longo de sua totalidade, pois isso resultaria num
esforco desnecessario e inviavel de ser realizado. A recomendacdo, portanto, é selecionar
“pontos nodais” da trama, isto é, “aqueles que podem conter os elementos necessarios para que
se atinja o objetivo da investiga¢ao” (PUCCI JR. et al, 2013, p. 97).

Em se tratando de ficgdo seriada no SBT e cientes da finalidade desta tese, consideramos
gue os pontos nodais sdo elementos comuns do melodrama. Nesta tese, elegeram-se, portanto,
oito cenas de cada producdo. As cenas priorizam: (1) estabelecimento de par roméantico; (2)

demonstracdo de conflito familiar; (3) representacdo de conflito social; (4) momento tragico;
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(5) mencéo a algum elemento nacional; (6) referéncia a algum fator da identidade da emissora;
(7) situacdo em que a musica conduz a historia; (8) registro de imagem emblematica. As
producdes selecionadas para andlise sdo Carrossel (2012-2013), Chiquititas (2013-2015) e
Cumplices de um Resgate (2015-2016).

J& para os programas de auditorio, utilizou-se como critério o impacto que tais
producdes representam a emissora, sobretudo em sentido de audiéncia consolidada pelo IBOPE.
Dessa forma, foram eleitos trés produtos: Domingo Legal (1993-presente), Eliana (2009-
presente) e Maquina da Fama (2013-2017). Ainda afunilando o corpus, usou-se como recorte
os trechos: Rola ou Enrola? de 15 de margo de 2015 (Eliana); Passa ou Repassa de 21 de junho
de 2015 (Domingo Legal); e Desafio da Maquina de 14 de dezembro de 2015 (M&quina da
Fama). A escolha por esses recortes especificos ocorreu com base em analises prévias
realizadas ao longo do desenvolvimento da pesquisa e apreciadas pelos pares, resultando em
publicacdes em revistas bem qualificadas na area de Comunicacéo.

Em sintese, esta pesquisa adotou como metodologia uma abordagem analitica ancorada
na Narratologia e na Estilistica, englobando os estudos de narrativa e estilo no audiovisual, para
se chegar a telepoética. Observamos, portanto, nas cenas selecionadas, 0s aspectos estilisticos
(movimentagdo de camera, angulacdo, tipo de plano, enquadramento, cenério, posicionamento
de atuacéo, encenacao, iluminagéo, figurino, maquiagem, trilha musical, efeitos sonoros, cargas
expressivas nas falas e didlogos), em combinacdo com as categorias narrativas (enredo,
personagens, tempo, espaco e narrador).

A partir dessas andlises e dos consequentes resultados que elas propdem, almeja-se
compreender a telepoética constituida pelo SBT. Neste momento, optou-se por ndo explorar
linhas de investigacdo paralelas, como as propostas tedricas das narrativas infantojuvenis ou a
semidtica da cultura — pertinentes para aprofundamentos futuros, mas inviaveis para o objetivo

geral deste trabalho.
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2 ANALISE DA FICCAO SERIADA DO SBT

Entendemos a ficcdo seriada televisiva como a narrativa ficcional que se divide em
episadios, sejam eles capitulares, seriados ou unitarios*. Pesquisar a ficcdo seriada televisiva,
nas palavras de Leticia Capanema (2017), justifica-se porque “a intensa penetragao cultural da
televisdo durante o seculo XX ainda se faz presente neste inicio do século XXI, mesmo a
televisao tendo cada vez mais compartilhado espago com outras midias também importantes”

(p. 36). Ainda para a autora:

[...] embora a fragmentag&o e a descontinuidade narrativa ja existissem antes
da televisdo (no cinema, na literatura epistolar, nos folhetins publicados em
jornais, nas radionovelas) e continuam ainda presentes em formatos pos-
televisuais (webséries e videogames, por exemplo), € na televisdo que a
serialidade ganha expressdo industrial e forma significante, desenvolvendo
técnicas arrojadas de exploragdo da fragmentacdo (CAPANEMA, 2017, p.
43).

Conforme o procedimento metodoldgico descrito no primeiro capitulo, selecionamos
para analise as telenovelas: Carrossel (2012-2013), Chiquititas (2013-2015) e Cumplices de
um Resgate (2015-2016).

2.1 Narrativa e estilo em Carrossel 42

Com autoria assinada por iris Abravanel e direcdo geral de Reynaldo Boury, Carrossel
foi exibida ao longo de 14 meses, de maio de 2012 a julho de 2013, contando com 310 capitulos,
posteriormente reprisados (em 2013, em 2015/2016 e em 2018/2019). Trata-se de uma releitura
de Carrusel (México: Televisa, 1989-1990), que por sua vez foi uma versdo de Jacinta
Pichimahuida, la Maestra que no se Olvida (Argentina: Canal 9, 1966), a qual teve como base
historias de Abel Santa Cruz (1915-1995), publicadas originalmente nos anos 1940.

A narrativa registra o dia a dia de uma turma de 3.° ano do Ensino Fundamental, cuja
professora é marcante pelo carisma. Embora exista uma concentra¢cdo no casal infantil

protagonista, Cirilo e Maria Joaquina (as tentativas de aproximacéo, os conflitos interpessoais),

41 parafraseando Arlindo Machado (2014), as narrativas de episddios capitulares sdo as que apresentam uma
histéria desenvolvida linearmente, como as telenovelas; as narrativas de episodios seriados sao as que conservam
0 mesmo nucleo de personagens e a mesma diegese, mas com autonomia entre os episodios; por fim, as narrativas
de episodios unitarios sdo as que apresentam enredos e personagens diferentes a cada episddio, sendo unidos
apenas pela mesma tematica.

42 Este item serviu como base para artigo publicado em periddico cientifico (HERGESEL; FERRARAZ, 2017d).
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as demais criangas — e também os personagens adultos — tém historias proprias, 0 que permite

a existéncia de diversos eixos narrativos.

2.1.1 Sintese do enredo

Com o fim das férias escolares, as criangas estdo ansiosas para o inicio das aulas no 3.°
ano do Ensino Fundamental. Helena, a nova professora, mostra-se nervosa com o desafio de
lecionar para a turma, mas acredita em métodos ludicos para ensinar, ao contrario do que a
diretora da escola defende: uma abordagem autoritaria e disciplinar. Cada aluno tem uma
personalidade, que vai do mais timido ao mais peralta, demonstrando a diversidade com a qual
Helena lidara ao longo do ano letivo.

Ao conhecer seus alunos, Helena traga os problemas com os quais precisara lidar: a
garota rica e mimada que menospreza os colegas com base na classe social e na etnia; o garoto
gue nao tem limite com as traquinagens e prejudica os colegas e 0s outros professores; a garota
ingénua que fica submissa as ordens do irmdo mais velho; o garoto inocente que é
constantemente ridicularizado pelos colegas; a garota com obesidade que sofre bullying devido
ao seu peso; dentre outros casos particulares que sdo desvencilhados ao longo da narrativa.

Por se tratar de uma obra audiovisual dividida em 310 capitulos e com vérias linhas de
enredo, ha diversos pequenos climaces no decorrer da narrativa. Destaca-se, no entanto, a
ultima tentativa fracassada de Suzana, a professora substituta, de separar Helena e René, o
professor de musica. Com as crianc¢as apoiando o romance de Helena e René, o professor recebe
ajuda para pedi-la em casamento. O ponto forte se encerra com a cena de casamento dos dois.

O fechamento da narrativa é feito em trés niveis: diegético, intradiegético e
extradiegético. No primeiro caso, as criangas se despedem de Helena e René, que entram em
lua-de-mel, e passa 0 tempo equivalente a chegada de um novo ano letivo, com os alunos
novamente na escola. No segundo caso, um sonho de Adriano, o aluno mais imaginativo, mostra
qual sera o futuro de cada personagem, como um epilogo em forma de flashforward. No terceiro
caso, ha um show com todo o elenco no Circo Tihany, evento que de fato aconteceu em Séao
Paulo, em 11 de marco de 2013, sendo posteriormente televisionado como parte do capitulo
final.
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2.1.2 Anotag0es prévias sobre a novela

De maneira geral, o primeiro elemento que comumente chama a aten¢do em uma obra,
independentemente da plataforma em que é veiculada, € o titulo. Ao estudar o melodrama,
quando do seu surgimento, Thomasseau (2012, p. 32) explica que eles “traziam em seu titulo o
nome do her0i [...], da heroina ao patético de sua condicéo [...], o lugar pitoresco ou grandioso
onde se desenrolava a acdo [...], ou ainda a catastrofe que finalizava o drama”. O titulo
Carrossel é, na verdade, uma aglutinacdo das palavras carro e céu, conforme explicado no
episodio 127, de 13 de novembro de 2012. Trata-se do nome da banda que as crian¢as decidem
montar: carro é usado em homenagem a Rafael, pai de Jaime (idealizador do projeto musical),
gue é mecanico; e céu é utilizado como sinénimo de limite, ou seja, “até onde a banda pode
chegar”, de acordo com a fala do personagem. A partir dessa analise, verifica-se que esse
elemento ndo dialoga com os critérios inicialmente estabelecidos para 0 melodrama cléssico.
No entanto, se for retomado o titulo da obra original — Jacinta Pichimahuida, la Maestra que
no se Olvida —, é possivel verificar a segunda hipotese levantada por Thomasseau: 0 nome da
heroina (Jacinta Pichimahuida) esta precedido de sua marca de personalidade (a professora
inesquecivel).

Prosseguindo nos elementos possivelmente melodramaticos, o tema costuma girar em
torno das mesmas ideias: de Providéncia (a maldade é superada pelas atitudes benévolas), de
Reconhecimento (o personagem chega ao apice de seu desenvolvimento, percebe-se e retorna
a estaca zero) e de Amor (as mais variadas formas de conducdo de uma histéria amorosa)
(THOMASSEAU, 2012, p. 34-38). Em Carrossel, nota-se que, em todas as acdes, 0s atos
considerados do mal, embalados em intrigas, fofocas e vilanias, sdo vencidos pelas acdes de
bem, permitindo geralmente a abertura para uma licdo de moral — atitudes que caracterizam o
aspecto da Providéncia. J& quando ha um conflito entre vitima e traidor, principalmente
envolvendo as criangas, constata-se que o vildao é reformado e a narrativa volta ao ponto neutro
— compondo, portanto, 0 Reconhecimento. Cenas movimentadas pelo Amor sdo ainda mais
comuns, destacando-se os amores ndo correspondidos (como a paixao platénica de Cirilo por
Maria Joaquina), os triangulos amorosos (especialmente entre os professores Helena, René e
Suzana), os namoros de infancia (tendo como maior referéncia a afetividade entre Valéria e
Davi), as negacdes do amor (tal qual o blogueio proposital de Paulo pelo que sente por Alicia)
e os relacionamentos rompidos (por exemplo, o divorcio de Inés e Frederico).

N&o s0 as relacGes estabelecidas entre os personagens dialogam com as caracteristicas

como tais seres, em si, ttm sua cota de melodramaticidade. Como explica Thomasseau (2012,



63

p. 19), “os personagens do melodrama séo personae, mascaras de comportamentos e linguagens
fortemente codificadas e imediatamente identificdveis”. Tais formas de comportamento ficam
tdo evidentes a ponto de serem facilmente categorizados. Utilizando o método de classificacdo
de Martin-Barbero (2009, p. 169-170), é possivel identificar os traidores, as vitimas, 0s
justiceiros e os bobos.

Na categoria de Traidor (“personificacdo do mal e do vicio, mas também a do mago e
do sedutor”), estdo Maria Joaquina, Jorge, Paulo, Kokimoto, Suzana, Matilde e Olivia; na de
Vitima (“encarnagdo da inocéncia e da virtude, quase sempre mulher”), Cirilo, Carmem,
Adriano, Marcelina, Helena e René; na de Justiceiro (“que, no ultimo momento, salva a vitima
e castiga o traidor”), Daniel, Valéria, Firmino ¢ Mdrio; na de Bobo (“a presenca ativa do

cOmico”), Jaime, Laura, Graga e Jurandir.

2.1.3 Observando os recursos melodramaticos

Carrossel se inicia com os protagonistas, Cirilo e Maria Joaquina, aprontando-se para o
primeiro dia de volta as aulas. Apresenta também a professora Helena, desde sua ansiedade com
0 novo emprego até o término de sua aula. Para instituir os personagens recorrentes e seus
respectivos nomes, a fabula se aproveita da lista de chamada: a cada nome mencionado, a
crianca levanta a méo e sua imagem € congelada por alguns segundos, junto a apari¢do de uma
legenda com seu nome e figuras relacionadas a sua personalidade (imagens simbdlicas: OROZ,
1992, p. 78). Unilaterais, os personagens ja assumem previamente a funcdo a que sdo destinados
(método de classificacdo: MARTIN-BARBERO, 2009, p. 169-170), posicionando, dentre
outros exemplos, Cirilo como vitima, Maria Joaquina como traidora, Daniel como justiceiro e
Jaime como cdmico — idiossincrasias que se sustentam ao longo da narrativa (caréater:
ARISTOTELES, 1999, p. 43).

O enredo é cronoldgico, o que facilita o0 acompanhamento, com a exposi¢do inicial
necessaria (Cirilo é ingénuo; Maria Joaquina é mimada; Valéria é irritadica; Carmen é humilde;
Laura é comilona; etc.) e os conflitos primarios (transtornos na aula de mdasica; relacdo
conturbada entre os irméos Paulo e Marcelina; preconceito racial sofrido por Cirilo), zelando
pela introducéo da fabula (se¢des da narrativa: THOMPSON, 2003, p. 36). A fala da professora
Helena ao final do capitulo, “Alguma coisa me diz que ainda tem muito pela frente”, dialoga
com o formato em questdo (defini¢do de telenovela: LOPES, 2009, p. 22) e cria uma espécie
de metalinguagem camuflada, isto €, a modalidade de expressao falando por si mesma (reflexao
de ordem linguistica: MARTINS, 2008, p. 30).
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A temporalidade é transposta para o audiovisual, sendo iniciada com a arte grafica de
um sol aparecendo (linguagem visual) e demarcada, em alguns momentos, com o sino da escola
(linguagem sonora). A ambientacao, por sua vez, é valorizada com o uso de planos de conjunto
e enquadramentos abertos em cada primeira cena de um novo cenario, construindo de fato um
mundo ficticio no imaginério do espectador. Essa estratégia torna visivel, por meio da
aproximacéo de ideias opostas (antitese: HENRIQUES, 2011, p. 148), o contraste estabelecido
entre as classes sociais de Cirilo (em um quarto simplério, feliz por ter ganho um estojo) e
Maria Joaquina (em um quarto luxuoso, escolhendo a tiara e a mochila que deseja utilizar).

Logo no primeiro capitulo, como pressuposto, é possivel notar os quatro pilares da
narrativa melodramatica (FROME, 2014, p. 25), a saber: par romantico, conflito familiar,
conflito social e tragédia. O principal casal infantil é apresentado ao som de Fico assim sem
vocé, na voz de Roberta Tiepo, que embarga a cena e tende a fixar a atencéo (favorecimento do
som: ROCHA; ALVES; OLIVEIRA, 2016, p. 48). Ainda sobre a mdsica, trata-se de um pop
romantico de composicdo de Caca Moraes e Abdullah e famosa na interpretacdo de Adriana
Calcanhotto. Excerto da letra: “Eu ndo existo longe de vocé / e a solidao ¢ meu pior castigo. Eu
conto as horas pra poder te ver, / mas o relogio t4 de mal comigo”.

Maria Joaquina esta bastante iluminada mexendo no tablet e recebendo vento no cabelo,
enquanto Cirilo se aproxima com expressao anestesiada com a ajuda técnica de um carrinho,
numa espécie de travelling de personagem. Coracdes de arte gréafica brotam sobre a cabeca do
garoto, gque intercala com Maria Joaquina o foco da mise-en-scene (Fig. 03). Fica notavel a
demonstracdo do classico amor a primeira vista, de forma redundante (pleonasmo:
HENRIQUES, 2011, p. 50), juntando a balada romantica, as inser¢des graficas e a encenacédo

do personagem.

Fig. 03: Par romantico estabelecido no primeiro capitulo de Carrossel.

\ I-' ! . £
Fonte: Carrossel — capitulo 1. Direcdo de Reynaldo Boury. So Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.
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O conflito familiar, que pode ser percebido em algumas cenas, ganha destaque na
tristeza do olhar de Inés ao entregar uma maca como lanche para sua filha. Nessa cena (Fig.
04), o enquadramento na casa simples, com um Unico cémodo unindo sala, quarto e cozinha, ja
climatiza o drama da pobreza; a maquiagem leve, o penteado caseiro e o figurino bastante
simpldrio endossam essa situagdo. A pergunta de Carmen, “O lanche estd pronto?”, € 0 gatilho
para inicio de uma trilha musical comovente. A fala da mie, “E uma mac3, filha. E s6 o que a
gente tem hoje”, com voz embargada, desperta o0 sentimentalismo que encontra seu apice na
réplica da garota, “Eu adoro ma¢d. Obrigada, mde”. A macd torna-se um simbolo para a falta
de dinheiro e, a0 mesmo tempo, para a compreensdo da crianca diante da situagdo. Em outras
palavras, a fruta, acompanhada do gesto, substitui por contiguidade uma explicacdo acerca do
assunto (metonimia: HENRIQUES, 2011, p. 138).

Fig. 04: Conflito familiar estabelecido no primeiro capitulo de Carrossel.

o
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Fonte: Carrossel — capitulo 1. Dire¢do de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, Ol,telev., son., color.

A cena analisada, embora ligada ao vinculo familiar (m&e lamentosa, filha
compreensiva) beira o conflito social, que explode nas cenas finais, com o didlogo entre
professora Helena e Cirilo (relevancia do dialogo: ROCHA; ALVES; OLIVEIRA, 2016, p.
48). Apos pisar sem querer no pé de Maria Joaquina, Cirilo é castigado pela professora Matilde
e retirado da sala de musica. Muito compreensiva, a professora Helena tenta entender o que
ocorreu com 0 garoto, que assume o erro ao dizer que € “um menino muito mau”. Daniel
aparece para contar a versao justa do fato e, ao se retirar, Cirilo confessa para a professora, em
primeirissimo plano (estratégia aparentemente usada para incentivar uma aproximacao visual
do espectador): “Eu queria ser amigo da Maria Joaquina, mas ela mal me conhece e ja ndo
gosta de mim. Acho que é porque eu sou negro. Por que é que eu tive que nascer negro?”. De
uma forma didatica, a professora explica, ainda em primeirissimo plano, que nao existem cores

mais bonitas, que todas sdo lindas, ao que Cirilo replica: “Mas acho que ela me trata mal
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também por outra coisa, professora. E que o pai dela é médico, e 0 meu, apenas um
carpinteiro”. A professora se utiliza novamente do discurso didatico para dizer que o pai dele
tem uma profissdo maravilhosa e faz uma analogia com o pai do Menino Jesus. Por fim, em um

plano de conjunto, o abrago dos dois encerra a cena (Fig. 05).

Fig. 05: Conflito social estabelecido no primeiro capitulo de Carrossel.

4

VANEL. CONTINUE NO SBT!
Fonte: Carrossel — capitulo 1. Dire¢do de Reynaldo Boury. Séo Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.

Cirilo protagoniza também o primeiro indicio de tragédia da narrativa. Ainda que 0s
acidentes fatais e incidentes prejudiciais ocorram com mais intensidade ao longo da fabula
(Helena batendo o carro; a méae de Maria Joaquina precisando de doacao de sangue; a avo de
Davi a beira da morte; etc.), o capitulo de estreia traz uma amostragem de heroismo ou tragédia
desviada. Para aprontar com a professora Helena, recém-contratada pela escola, Paulo coloca
uma vasilha com farinha de trigo estrategicamente sobre a porta do armério da sala de aula.
Quando Helena vai abri-lo e corre o risco de se sujar, Cirilo sai de sua carteira, corre a sua frente
e a empurra, fazendo com que o recipiente entorne o conteildo sobre sua cabega. A cena (Fig.
06) abusa dos planos detalhe (chave, médo no trinco, pote de farinha) e dos primeiros planos
(reacdo da professora assustada e do garoto vitimado), acompanhados de trilha de suspense —
capaz de intensificar a acdo (funcionalidade da musica: OROZ, 1992, p. 78) —e do riso coletivo,

que involucra a cena de bullying.
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Fonte: Carrossel — capitulo 1. Dire¢éo de Reynaldo Boury. Sao Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.

Além dessas caracteristicas relacionadas ao melodrama nascido no século XVII1, ainda
é perceptivel a presenca de elementos que dialogam com a latinidade, mais especificamente
(retorica do melodrama latino-americano: OROZ, 1992, p. 78). Essa sintaxe é composta por
quatro dados narrativos: identidade nacional (hd um mapa do Brasil na sala de aula, ao lado do
quadro-negro); identidade institucional (Maisa Silva, apresentadora do SBT, assume a
interpretacdo de Valéria; Eliana, também apresentadora da emissora, tem uma cangdo gravada
exclusivamente para a novela); musica narrativa (criancas cantando na aula de mdsica; sons
enfatizando acBes como a queda da farinha de trigo e o pisdo no pé de Maria Joaquina); imagens
simbdlicas (sobretudo as ilustragdes junto ao nome de cada personagem no momento da
chamada).

Para além desses elementos mencionados, ainda € visivel a presenca de outras virtudes
melodramaticas (recursos dramaturgicos: LOPES, 2009, p. 16), tais como: a oposi¢édo entre
homens e mulheres (as meninas voltam-se contra Kokimoto ap6s o garoto ter rabiscado a
boneca de Marcelina); o conflito de geracdes (Matilde, adulta, ndo consegue encarar o agito das
criangas); a distingdo de classes sociais (Maria Joaquina, por ser a mais rica, despreza 0s
demais); e a divisao entre o arcaico e o moderno (o conhecimento didatico mais tradicionalista
da diretora Olivia em confronto com a neopedagogia adotada pela professora Helena).

Dentre outras possibilidades de andlise estilistica (qualidades expressivas:
BORDWELL, 2008, p. 59), é ainda possivel mencionar a existéncia de: figurinos estereotipados
(no mecéanico Rafael, na diretora Olivia, na servente Graga, no zelador Firmino); uniforme
caracteristico de colégios ficticios (com direito a colete e gravata); acessorios chamativos (colar
extravagante da professora Matilde, broche gigante na lapela da diretora Olivia, faixa de
samurai na testa de Kokimoto, luvas de Maria Joaquina); maquiagens marcantes (leve na

professora Helena, vibrante na diretora Olivia, evidente em Maria Joaquina, inexistente nas
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demais mocinhas); linguagem obediente a norma culta da lingua portuguesa, com clareza e
cadéncia controlada (sem necessariamente ter a rigidez do nivel formal); e aspectos de humor
voltados as comédias circenses.

A respeito das dimens6es culturais que a narrativa atinge, podemos apontar que as cenas
iniciais da novela, contrastando os quartos de Cirilo e Maria Joaquina, que superficialmente
indicariam a diferenca do nivel financeiro de cada personagem, podem ser compreendidas como
um estimulo visual ao consumo. Essa percepcao € explicada por Lucy Mary Soares Valentim,

que analisa a narrativa pela 6tica da Educacao:

A producdo estética utilizada nos moveis, cortinas, quadros da parede, lengois
das camas, brinquedos, fotografias, material escolar, revelam (sic) a riqueza
com seus luxos ou a pobreza com sua simplicidade. Ao mesmo tempo em que
enchem os olhos com a beleza, convidam criancas e adultos assistentes para
adquirirem os produtos bonitos e novos e a rejeitarem os feios e usados
(VALENTIM, 20186, p. 130).

Esse mesmo fendmeno pode ser observado na cena que se passa na casa de Carmen.
Ainda que a ambientagdo ndo vise ao resgate de tendéncias do contemporaneo, como a
localizagdo em favelas ou comunidades modestas, tal como mostram as narrativas naturalistas,
a mise-en-scéne traz os objetos cenograficos como representacdo do desfavorecimento
financeiro. Paredes sem reboque, torneira amarrada com sacola, geladeira antiga, além dos
enfeites de expressdo massiva (kitsch: MOLES, 1975, p. 10) — como capa de croché para o
fogdo, adesivo na parede, ima de geladeira, guardanapos pintados a méo, etc. — sdo alguns
exemplos para simbolizar a simplicidade. Esses aspectos ndo condizem exclusivamente com a
realidade brasileira, mas representam um esteredtipo de pobreza no imaginario coletivo — outra
caracteristica tipicamente melodramatica.

Seguindo esse raciocinio, é justificavel a intencdo do merchandising que percorre toda
a novela, ainda que ndo demonstre sua forca no capitulo de estreia. Como menciona Karen de
Céssia Silva (2016, p. 150), ao discutir a relagdo entre Comunicagdo e Consumo, “em vez de
produzir cenas com os produtos [...], opta-se estrategicamente por construir cenas a partir das
marcas”. A pesquisadora expande seu olhar ao afirmar que, além dos produtos infantis, existe
uma insistente insercdo de marcas destinadas ao publico adulto, uma vez que o target do
produto engloba ndo somente os filhos como também os pais (familia como publico: ROCHA,;
ALVES; OLIVEIRA, 2016, p. 49).

Voltando a pesquisa de Valentim (2016, p. 134), a figura da professora Helena, sempre

meiga e inabalavel, é capaz de gerar uma especie de fetiche: ao mesmo tempo em que 0s
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professores da vida real ndo acreditam em um nivel de perfeicdo docente como o de Helena,
admitem querer ser como ela (a cultura ficcional invade a realidade cultural). A pesquisadora
ainda informa (p. 136) que algumas pessoas entrevistadas para seu trabalho confessaram ter
optado pelo magistério apos assistirem a telenovela e se identificarem com o modo familiar e
compreensivo com o qual Helena trata seus alunos. Por mais que seja inverossimil, existe certa
paixdo despertada no espectador que o faz aceitar essa invengdo roméantica como fendmeno
convincente (poética: ARISTOTELES, 1999, p. 73).

No primeiro contato de Cirilo com Maria Joaquina, é possivel perceber que a
maquiagem no rosto da garota enfatizou sua palidez, enquanto a iluminagédo destinada ao garoto
favoreceu o tom de sua pele. Neste ponto, fica clara a distincdo racial que posteriormente
despertard o preconceito na garota (que o esnoba e o maltrata todas as vezes em que ele se
aproxima para tentar um didlogo) e causard baixa autoestima no garoto (que confessa a
professora Helena sentir-se malquerido pelo fato de ser negro). O preconceito racial, temética
ja abordada em outras telenovelas nacionais, € um assunto social de nivel universal, bastante
presente em narrativas melodramaticas, porém pouco discutido quando o assunto € o género
infantojuvenil. Ao trazer tais cenas para o jovem telespectador, acredita-se na concretizacéo de
uma provocativa, um despertar de realidade registrado de forma paradidatica, para o que ocorre
no contexto sociocultural do mundo.

Ao analisar a situacdo do negro em Carrossel, Luzineide Pedrosa de Souza compara o
coitadismo aplicado a Cirilo com situacdes semelhantes apresentadas em Sinhazinha FI6,

novela de Lafayette Galvédo para a Rede Globo, exibida de 1977 a 1978.

O menino é apaixonado pela menina mais rica da turma, Maria Joaquina [...].
A menina humilha Cirilo o tempo todo, dizendo a ele para se colocar no seu
lugar, deixando claro que negros e brancos ndo podem ocupar 0S Mmesmos
espacos. Além de Maria Joaquina, hd os meninos “maus” da turma, Paulo e
Kokimoto [...], que abusam da bondade e inocéncia de Cirilo, fazendo com
que passe por varias humilhacdes. Eles se referem a Cirilo como “Chocolate”.
[...] Mais uma vez o negro é visto como o coitadinho sendo humilhado pelo
branco. O pai da menina é o branco bondoso que se compadece do sofrimento
do pobre negro. Percebe-se que no cenario das telenovelas infantis se repetem
as cenas que estdo na midia desde o surgimento das primeiras telenovelas
(SOUZA, 2015, p. 11).

A outra cena correlata, da conversa com a professora, visa a atenuacdo dessa
(auto)rejeicdo. De forma bastante direta, Cirilo aponta os problemas pelos quais esta passando
e Helena demonstra, com o0 maximo de pedagogia possivel, que eles inexistem. Esse dialogo,

cuja fruicdo leva a maxima crista de amar ao préximo como a si mesmo — vale ressaltar que o
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Cristianismo no Brasil ja atingiu a marca de 175 milhdes de seguidores, o que corresponde a
mais de 87% da populacdo®® —, concretiza um apelo emocional sobre a situagdo. Nota-se que
ndo ha referéncias a leis, campanhas sociais, direcionamentos culturais ou exemplos da
realidade (caracteristicas fundamentais do naturalismo), mas intervencdo dos sentimentos de
amor e respeito e da religido — aspectos também comuns ao melodrama em sua raiz.

O bullying é outra preocupacao social presente na narrativa, mas tratada de forma que
estimula a diversdo e o revidar. Paulo tira a boneca das maos da irma para estraga-la, coloca
um sapo no piano da professora Matilde e farinha no armério da professora Helena, mas néo ha
qualquer tipo de punigdo; Kokimoto rabisca a boneca de Marcelina e sdo as proprias meninas
que se unem para risca-lo com canetinha hidrocor; Cirilo é humilhado diante de toda a turma,
mas a situacao serve apenas para provocar o riso nos colegas.

Vé-se que a maior problematica da existéncia dessas cenas é que esses momentos de
violéncia, sobretudo emocional, raramente geram discussdes posteriores, desdobramentos que
instiguem a perscrutagdo da receptividade; mas findam em si mesmos. Em outras palavras, a
lei da causa e efeito é trabalhada de forma superficial, enfeitada, despreocupada com a
repercussao, sem vistas as consequéncias reais que as a¢Ges possam provocar. Com isso,
entende-se que, embora as telenovelas, num geral, contenham 0s mesmos principios narrativos
(estilos narrativos: PUCCI JR., 2014, p. 680), a maneira como eles sdo trabalhados interfere na
sua recepgdo — eis um motivo pelo qual “estudos de recepgdo precisam se associar as analises
dos estilos audiovisuais” (PUCCI JR., 2014, p. 696).

Na tentativa de considerar a novela como um todo, para demonstrar que a estrutura
melodramatica ndo se sustenta apenas no primeiro capitulo, selecionamos mais algumas cenas
que dialogam com as diretrizes até aqui estudadas. O recorte eleito para se analisar o
estabelecimento do par romantico, agora com o casal adulto, é o primeiro encontro de René e
Helena, ocorrido no baile de mascaras promovido pela familia da Maria Joaquina. Helena esta
na sala principal e, de repente, René entra por uma das portas. O ponto de inicio da cena €
marcado pela musica Quem quiser sonhar, na voz de Maria Diniz, com registro em plano médio
na figura de Helena mascarada (Fig. 07).

O olhar da personagem leva a outro plano: René, também fantasiado e enquadrado em
plano médio, chegando a sala e com o olhar direcionado a Helena (Fig. 08). Conforme vao se

aproximando, o efeito de zoom in reduz o enquadramento aos rostos dos personagens. Quando

4 De acordo com a matéria Como esta o Cristianismo no Brasil?, publicada no Blasting News, em 16 de janeiro
de 2016. Disponivel em: https://goo.gl/zJLWhbI. Acesso em: 22 nov. 2018.
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ambos estéo proximos, um defronte ao outro, colados a mesa de doces, uma terceira cdmera se
encarrega de registra-los em plano de conjunto, deixando a mostra os demais convidados da
festa, mais distantes (Fig. 09).

Apds alguns segundos de estatismo do casal, contrastando com 0s movimentos dos
demais personagens mais atras, as cdmeras voltam a enquadrar, em planos opostos, 0s rostos
conectados pelo olhar. Em dez planos intercalados (ou cinco para evidenciar cada um), o
primeiro plano transforma-se em primeirissimo plano até se finalizar em plano detalhe nos
olhos de cada (Fig. 10).

Fig. 07: Professora Helena no baile de mascaras de Maria Joaquina.

Fonte: Carrossel — capitulo 138. Direcdo de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.

Fig. 08: Professor René no baile de mascaras de Maria Joaguina.

/
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Fig. 09: Helena e René se encontram no baile de méscaras de Maria Joaquina.

Fonte: Carrossel — capltulo 138. Dlregao de Reynaldo Boury S do Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.

Fig. 10: Plano detalhe nos olhos de Helena.

Fonte: Carrossel — capitulo 138. Direcdo de Reynaldo Boury Séo Paulo SBT, 2012, telev., son., color.

Fica estabelecido, portanto, sem a necessidade de didlogos ou falas isoladas, nem
elementos sonoros complementares a trilha musical, a constituicdo desse par romantico. Fica
também claro o obstéaculo a ser enfrentado quando a cena seguinte revela, em corte seco, Suzana
limpando seu vestido; sugere-se que ela sera a terceira ponta do triangulo amoroso que se
desenvolvera até o altimo capitulo.

A respeito dos conflitos familiares, a cena escolhida para anélise é a do momento em
que Frederico conta a sua filha, Carmem, que esta se separando de Inés. O encontro ocorre na
lanchonete, ap06s o pai buscar a menina na escola e leva-la para comer um sanduiche. Assume-
se 0 posicionamento de que espectador ja esta ciente do conteddo da conversa, visto que vem
sendo preparado desde os capitulos anteriores da novela.

Carmem, enquadrada em primeiro plano junto a um misto quente e um suco de laranja,
fala: “Isso é um problema de gente grande. Eu ainda ndo sou uma mocinha e nem quero ser.

Eu ndo quero crescer com vocé separado da mamae” (Fig. 11). A garota termina a fala
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cabisbaixa, com os labios voltados para baixo e os dedos trancados. Parece admitir ndo ter
coragem de encarar o proprio pai.

Frederico segura as maos de Carmem, que param de se mexer, e o olhar da menina se
dirige a ele no momento em que, ja com o foco, tenta amenizar a situacdo: “Carmem, minha
filha, o que eu posso te dizer?” (Fig. 12). A garota é direta e objetiva ao responder, com o foco
da imagem em si: “Que vocés vdo voltar a ficar juntos”. O homem desencosta sua mao das
méos da filha, retoma o foco imagético e, apds um suspiro, expressa o lamento: “Infelizmente,
a gente nem sempre tem o que quer’’.

Levantando com dois dedos o rosto de Carmem, novamente cabisbaixa, Frederico pede:
“Eu queria ver seu sorriso, mas so estou vendo suas lagrimas”. Com fala chorosa, Carmem
responde, forcando um sorriso molhado pelas lagrimas que escorrem pela face: “Fu te amo,
papai. Eu sorrio pra vocé, se vocé quiser. Ta vendo?” (Fig. 13). A musica instrumental, até
entdo, praticamente inaudivel, ocupa o espago e enfatiza a dramaticidade do momento.
Segurando novamente as maos de Carmen e também com os olhos marejados, Frederico olha
com compaixdo para a filha.

Carmem ¢ registrada em primeirissimo plano (Fig. 14) e a cena se encerra, reforcando
0 uso desse enquadramento para intensificar o sujeito das a¢des e o enfoque que o eixo narrativo
precisa dar a personagem. Fica notdria também a utilizacdo da imagem como acompanhamento
da fala, registrando sempre quem esta com a vez no dialogo, e da trilha musical como invélucro
das acOes. A conversa, por sua vez, € direta e sem rodeios, em linguagem clara, ainda que se

tratando de uma troca de informacdes tristes.

Fig. 11: Carmen cabisbaixa, dividindo o plano com o suco de laranja e o sanduiche.

Fonte: Carrossel — capitulo 6. Direcdo de 'Refynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.
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Fonte: Carrossel — capitulo 6. Direéo de Reynaldo Boury. S8o Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.

- A

. : & 1 .
Fonte: Carrossel — capitulo 6. Dire¢do de Reynaldo Boury. Sao Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.

Fig. 14: Carmen é registrada em primeirissimo plano.

Fonte: Carrossel — capitulo 6. Direcdo de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.

A tristeza também é a emocédo mais evidente nos momentos de circunstancias tragicas.
Sobre essa caracteristica, uma das cenas mais tragicas da telenovela foi a do acidente
automotivo envolvendo a professora Helena, em seu dia de retorno a escola. Com foco inicial

no carro vermelho de Helena rodando pela rua e se aproximando da camera (Fig. 15), tem-se
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um corte para o rosto da mulher, que expressa, sorridente: “Hoje vai ser um dia muito especial”
(Fig. 16). A mdusica que envolve esse momento é tranquila, como uma valsa vienense.

Em outro plano, surge em cena um carro acelerado, preto, cantando pneus e andando
em ziguezague (Fig. 17). Troca-se a musica por uma melodia mais sombria, como uma pauta
sonora de filmes de acdo e aventura. As musicas, no entanto, parecem se fundir num
instrumental romantico-tragico quando o carro de Helena é apresentado outra vez, intercalando
com a exibicao do outro carro.

Quando Helena observa o carro vindo, pela lateral, em sua direcdo a seu veiculo, tira as
mé&os do volante e as leva ao rosto (Fig. 18). Os carros se chocam, com um som intenso de
batida, e Helena, mesmo usando cinto de seguranca, cai desacordada no banco do passageiro,
que esta forrado pelas rosas brancas que ganhou antes de sair de casa (Fig. 19). A cena se
encerra sem didlogos, com a cabeca da mulher sendo amortecida pelas flores, que cumprem,

com a funcéo de travesseiro.

|
Fonte: Carrossel — capitulo 73. Direcéo de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.

Fig. 16: Helena demonstra tranquilidade ao dirigir.

Fonte: Carrossel — capitulo 73. Dire¢éo de Reynaldo Boury. Séo Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.
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Fonte: Carrossel — capitulo 73. Dire¢éo de Reynaldo Boury. S&o Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.

Fig. 18: Helena tenta proteger-se com o0s bracos.

Fonte: Carrossel — capitulo 73. Dire¢éo de Reynaldo Boury. Sao Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.

Fig. 19: Helena cai desacordada no banco do passageiro.

e 2 1
Fonte: Carrossel — capitulo 73. Direcéo de Reynaldo Boury. Séo Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.
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N&o ha dialogos na cena, excetuando a fala inicial de Helena, que mais parece ironia se

considerado o porvir. Podemos, neste ponto, sugerir até um estudo semantico em relagéo as

cores do carro: vermelho, de Helena, relacionado ao sangue; preto, do motorista embriagado,

associado ao luto.
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Ainda nas caracteristicas gerais do melodrama, as preocupacdes sociais e de classe estdo
presentes no eixo narrativo principal da telenovela, tendo destaque o relacionamento entre
Maria Joaquina e Cirilo. Ele, filho de carpinteiro e costureira, tenta, de todas as formas estreitar
o relacionamento de amizade com ela; ja ela, filha de médico e socialite, recusa de todas as
formas a aproximacgéo do garoto, levando em consideragéo sua classe social e o fato de ele ser
afrodescendente.

A alusdo ao preconceito fica exacerbadamente evidente no capitulo em que Maria
Joaquina convida os colegas para sua festa de aniversario e exclui Cirilo de sua lista de
convidados. Na cena em que Daniel vai conversar com ela, sugerindo que ela dé um convite a
Cirilo, ela é objetiva ao dizer, em primeiro plano, sem desgrudar o olhar do tablet que segura
nas maos: “Uma pessoa como o Cirilo nunca vai entrar na minha festa” (Fig. 20).

O primeiro plano vai para Daniel, que faz uma expressdo indagativa e questiona: “O
que vocé quer dizer com ‘uma pessoa como o Cirilo’?” (Fig. 21), desejando supostamente que
a garota reflita acerca da perifrase utilizada para denominar o colega afrodescendente. Ela
ignora, mantendo o olhar na tela do equipamento eletrénico, e Daniel prossegue: “Vocé tem
que parar de tratar o Cirilo assim. Ele é gente como a gente”. Ainda sem modificar o

direcionamento do olhar, ela rebate: “Nao, ele é bem diferente da gente, Daniel .

Fig. 20: Maria Joaquina demonstra frieza ao falar sobre Cirilo.

. ~

Fonte: Carrossel — capitulo 8. Dire¢do de Reynaldo Boury. Séo Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.
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Fig. 21: Daniel mostra-se incrédulo durante a conversa com Maria Joaquina.

O

Fonte: Carrossel — capitulo 8. Direcdo de Reynaldo Boury. S&o Paulo: SBT, 2012, teTev., son., color.

Daniel faz suas consideragdes, invocando a divindade em sua fala: “Maria Joaquina,
acho que vocé ndo tem corac¢do. Deus td vendo, viu?”. Em sua defesa, Maria Joaquina
finalmente levanta o olhar e encara Daniel com a afirmativa: “Ah, por favor, né, Daniel... Deus
tem coisa mais importante para fazer do que se importar com o Cirilo”. O olhar da garota volta
ao tablet, e o garoto balanca a cabeca em incredibilidade.

A cena € muito mais focada na oralidade do que nos elementos visuais e musicais.
Percebe-se, pelo didlogo, uma presenca constante de apdstrofes, determinando o interlocutor a
quem se dirige (no caso, “Maria Joaquina” nas falas de Daniel e “Daniel” nas falas de Maria
Joaquina). Essa é uma estratégia de repeticdo usada para endossar 0 personagem ao home que
ele carrega, norteando o publico a respeito de quem é quem na cena, especialmente aos
espectadores que ndo acompanham a novela desde o inicio.

Outro fendmeno constante no dialogo sao os simbolos. O “cora¢do” ¢ utilizado no lugar
dos sentimentos de compaix&o e fraternidade que uma pessoa costuma desenvolver por outra —
0 que ndo ¢ o caso de Maria Joaquina com relacdo a Cirilo. Ja “Deus” ¢ usado de forma
apelativa, como se para convencer a interlocutora de que ha uma forca sobre-humana que pode
castiga-la por pensar de forma tdo limitada e preconceituosa.

A presenca constante dos primeiros planos, sempre diante de quem est4 com a vez no
discurso, serve, mais uma vez, para reforcar o dialogo e caracterizar o enunciador; trata-se do
uso da imagem para referendar o sonoro — aqui, manifestado pela modalidade verbal. Esse
recurso estilistico também reforga o posicionamento de Maria Joaquina que, sem se intimidar,
expressa sua ojeriza a pessoas negras e de classe baixa.

Dentro da sintaxe do melodrama latino-americano, é comum que se encontrem alegorias
nacionais, isto €, elementos que venham firmar a nacionalidade da obra. Em Carrossel, vé-se

como um desses momentos a aula em que a professora Helena decide pedir uma producéo de
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texto para os alunos. A Unica exigéncia é que seja feito um poema com rimas. Paulo, entdo, diz
que ndo fara a atividade porque rimar é “para menininhas”. Perante a afirmativa do garoto,
Helena pergunta para que time ele torce e, sem pestanejar, ele menciona 0 nome do Palmeiras.

Inusitadamente, a professora profere o primeiro trecho do hino do respectivo time:
“Quando surge o alviverde imponente / No gramado em que a luta o aguarda / Sabe bem o que
vem pela frente / Que a dureza do prélio ndo tarda!” (Fig. 22). Ela mostra como as palavras
“imponente” e “frente”, bem como “aguarda” e “tarda”, produzem rimas e brinca dizendo que,
entdo, o time para qual o garoto torce € “de menininhas”. Cria-se, entdo, uma discussdo na sala
quando Jaime diz que 0 “Timdo” é que é “time de macho” e cada um passa a defender sua

torcida.

Fig. 22: Professora Helena canta o hino do Palmeiras em aula sobre rimas.

o BB . ey
Fonte: Carrossel — capitulo 8. Direcdo de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.

Piadas a parte, 0 que se percebe é a influéncia do futebol — talvez a maior alegoria
nacional ou, pelo menos, a primeira referéncia que se tem ao pensar em termos de Brasil — no
desenvolvimento da telenovela. Ao mencionar os nomes “Palmeiras” e “Timao” (Corinthians),
além da presenca da primeira estrofe de um hino, a narrativa constréi um sentido simbdlico e
se assume brasileira.

Além das alusGes ao pais de producdo, outra caracteristica que se encontra em certos
momentos da telenovela é o reforco da identidade, seja por meio dos cenarios, seja pela viséo
kitsch que se consolida. Como maior exemplo, estd 0 momento em que Paulo, ao brincar com
Marcelina e Kokimoto, veste-se de Silvio Santos e cria, em seu mundo imaginario, um

programa de auditorio (Fig. 23).
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Fig. 23: Paulo imita Silvio Santos em brincadeira com Kokimoto e Marcelina.

§

Fonte: Carrossel — capitulo 142. Direcdo de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.

Os programas de auditorio sdo uma marca consagrada do SBT, emissora responsavel
pela criacdo de Carrossel, e Silvio Santos, como dono da estacdo de TV, é o maior icone que
se pode utilizar para fazer mencdo ao canal. Em outras palavras, ainda que seja de forca
extremamente ludica, beirando 0 jocoso, a assinatura do SBT esta impressa na telenovela, muito
além da forma de elaborar a narrativa; esta também no contetdo.

A musica também tem uma funcdo indispensavel para a producdo melodramatica,
sobretudo quando age de forma comandar a narracdo. Uma cena marcante em Carrossel € o
momento em que Cirilo, demonstrando simpatia, quebra seu cofrinho para comprar um buqué
a Maria Joaquina. Quando a garota vé que ele conseguiu entrar em sua festa, sente tanta raiva
(Fig. 24) que amassa as flores na frente do garoto (Fig. 25), que mantém o olhar tristonho (Fig.
26) e vé a menina jogar no chdo o que sobrou do presente (Fig. 27). A cena se encerra com um

primeirissimo plano em Cirilo, apds Maria Joaquina rejeita-lo (Fig. 28).

ig. 24: Maria Joaquina vé Cirilo em sua festa.
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Fonte: Carrossel — capitulo 9. Di?e?;éo de Réynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.




Fonte: Carrossel — capitulo 9. Direcéo de Reynaldo Boury. Sao Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.

Fig. 26: Cirilo observa Maria Joaquina destruir o presente.

-

Fig. 27: As flores sdo arremessadas no chao.

Fonte: Carrossel — capitulo 9. Direcéo de Reynaldo Boury. Sao Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.
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Fig. 28: Cirilo & rejeitado

por Maria Joaquina.

VOCE ESTA ASSISTINDO b
CARROSSEL \ehik

Fonte: Carrossel — capitulo 9. Direcdo de Reynaldo Boury. Sao Paulo: SBT, 2012 telev., son., color.

A cena tem o0 objetivo de ser comovente, tanto que € a mais utilizada em outros
programas da emissora e em clipes promocionais como forma de remeter a telenovela,
especialmente na relacdo do casal infantil protagonista. Contudo, o que mais chama a atencao
é o fato de ndo existir suspeita de dialogo: a passagem ¢ firmada nos elementos visuais e recorre
a trilha musical para atingir a sensibilidade do espectador. O instrumental Clouds, de Ron Alan
Cohen, é praticamente o foco narrativo desse excerto e acentua a natureza melodramética da
narrativa.

Outra estratégia do melodrama latino-americano que costuma dispensar o didlogo sem
destinar necessariamente a funcdo de narrador a mdsica, é atribuir sentido aos simbolos
imagéticos, cabendo a eles a missdo de predizer o futuro. Um exemplo disso é a cena em que
Helena é caracterizada como paixao de René. A luz, o brilho e o vento no cabelo fazem da
personagem — que se aproxima num travelling para frente (Fig. 29) — o alvo de conquista, além
de anunciar ao espectador, sem a menor intencdo de suspense, que eles ficardo juntos no final.
Fig

. 29: O rosto de Helena é visto pela

primeira vez por René.
-

Fonte: Carrossel — capl'tuI0139. Direcédo de Reynaldo Boury. S&o Paulo: SBT, 2012, telev., son., color.
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2.2 Narrativa e estilo em Chiquititas

Com autoria assinada por iris Abravanel e direcio geral de Reynaldo Boury, Chiquititas
foi exibida ao longo de 25 meses, de julho de 2013 a agosto de 2015, contando com 545
capitulos, posteriormente reprisados (a partir de setembro de 2016). Trata-se uma releitura de
Chiquititas (Brasil: SBT, 1997), que por sua vez foi uma versdo de Chiquititas (Argentina:
Telefé, 1995-2001; 2006), que — entre hiatos e divergéncias contratuais — contou, ao todo, com
1412 capitulos.

A narrativa registra o cotidiano das criangas e adolescentes abrigados no orfanato Raio
de Luz, de posse do Dr. Almeida Campos. A inten¢do do empresario, ao criar o abrigo, era dar
moradia a neta, Milena (Mili), nascida do relacionamento de sua filha, Gabriela, com o filho da
empregada, Miguel. Apenas José Ricardo, conhecido como Dr. Almeida Campos, sabe da

existéncia de Mili, uma vez que a familia acredita que a crianga morreu na hora do parto.

2.2.1 Sintese do enredo

Mili, Bia, Cris, Vivi, Tati e Ana vivem no orfanato Raio de Luz, administrado por Sofia,
gue conta com a ajuda da zeladora Ernestina e do cozinheiro Chico. A mantenedora dessa
instituicdo € o Grupo Almeida Campos, presidido por José Ricardo, que se destaca no ramo de
confeitaria, sobretudo com a empresa Café Boutique. Nessa empresa, trabalham Janior, filho
de José Ricardo, e Carol, estudante de psicologia, dentre tantos outros funcionarios. Embora
seja uma empresa de familia, o rendimento desperta a inveja de Carmen, irméa de José Ricardo,
que busca enriquecer e se ascender socialmente.

A grande problematica da narrativa surge quando Sofia e José Ricardo conversam sobre
as verdadeiras intengdes do empresario na criacdo do orfanato: abrigar sua neta, Milena (Mili).
A crianca é fruto de um relacionamento entre Gabriela, filha de José Ricardo, e Miguel, filho
de Valentina, a empregada da mansdo dos Almeida Campos. Por ndo aceitar a unido do casal,
0 magnata sequestra Miguel, simula a morte do bebé e traumatiza Gabriela — que,
posteriormente, passa a ser drogada por Carmen e se torna catatdnica. Com a morte de Sofia e
de José Ricardo e com Carmen falsificando o testamento, o segredo se perde, sendo necessario
muito empenho de Mili, na busca pelos pais, para descobrir toda a verdade.

Por apresentar dezenas de personagens e, consequentemente, diversas linhas de enredo,
Chiquititas acaba abrigando climaces variados, destacando-se, porém, a revelacdo de Marian
(utilizada por Carmen como bode expiatorio) de que Mili é a verdadeira filha de Gabriela, bem
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como a prisdo de Carmen pelos inumeros crimes cometidos. Também sdo pontos fortes da
narrativa: a reunido dos demais 6rféos as suas respectivas familias — bioldgicas ou adotivas — e
0 nascimento do filho de Carol e Janior.

Para concluir a historia, Carmen foge da cadeia e, juntamente de Cinthia, resolvem
roubar o dinheiro escondido no porédo do orfanato; no entanto, as duas acabam presas e, com as
explosdes das dinamites que usam para tentar escapar, o teto desaba sobre ambas. No nucleo
principal, Mili passa a viver com o0s pais e ganha uma festa de debutante, onde pode dancar com

Mosca, seu namorado e “principe encantado”, de acordo com seu diario.

2.2.2 Anotac0es prévias sobre a telenovela

O titulo da novela é um espanholismo, mantido da obra que inspirou as versdes
brasileiras. De acordo com Beatriz Bourroul (2017, [e]), “a principio, a versdo brasileira se
chamaria Pequeninas, mas Silvio Santos decidiu manter o nome internacional”, pois “ele achou
que a sonoridade traria mais apelo e curiosidade”. Esse titulo, por sua vez, faz referéncia as
meninas que vivem no orfanato Raio de Luz e, de certa forma, dialoga com o que propde
Thomasseau (2012, p. 32), quando diz que os melodramas trazem em seu titulo o nome do herdi
—aqui, no caso, do coletivo heroico: as meninas que serdo protagonistas da narrativa.

Em Chiquititas, percebem-se também as trés motivacbes do melodrama
(THOMASSEAU, 2012, p. 34-38): Providéncia (todas as maldades feitas pelos vildes séo
superadas em algum momento, fortalecendo a méaxima de que o bem sempre vence),
Reconhecimento (mesmo quando algum personagem secundario adquire certo destaque na
trama, ele retorna ao posto de coadjuvante quando sua linha de enredo é resolvida) e Amor
(envolvendo desde o sentimento puro entre uma menina e sua boneca até casos mais complexos,
como relacionamento por interesse, abuso conjugal e trai¢cdo).

Quanto aos personagens, eles parecem seguir as respectivas classificacbes (cf.
MARTIN-BARBERO, 2009, p. 169-170): na categoria de vitima, encontram-se: Mili, Sofia,
Gabriela, Janior, Carol, Cris, Vivi, Tati, Ana, Pata, Binho, Maria, Duda, Dani, Leticia, Beto,
Clarita, Francis, Tobias, entre outros; na categoria de traidor, destacam-se: Carmen, Marian,
José Ricardo, Matilde, Cinthia, Armando, Andréa, Fernando, Janu, Janjdo, Pagoca, entre outros;
na de justiceiro, estdo: Mosca, Miguel, Bia, Valentina, Siméo, Neco, entre outros; e na de bobo,

predominam: Chico, Ernestina, Eduarda, Shirley, Rafa, Thiago, entre outros.
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2.2.3 Observando os recursos melodramaticos

Chiquititas, muito embora tenha as criancas e pré-adolescentes como publico-alvo,
acaba conquistando adultos, assim como Carrossel, por meio de coviewing — isto é, 0s pais
assistem a telenovela junto dos filhos — e do despertar da memoria afetiva, tendo como base o
fato de que os jovens que acompanharam a versdo de 1997 séo os adultos que tendem a ver o
remake de 2013. Para Giuliano Jorge Magalhdes da Silva (2014, p. 790), o imaginario pré-
construido e a remissdo ao estado de infancia sdo fatores que contribuiram para a fidelizacao
dos telespectadores da novela.

Ainda que tal fendmeno tenda a resgatar um puablico do passado e formar um publico
do presente, é inegavel que a presenca do melodrama seja um facilitador para a consolidacao
da audiéncia. Nesse aspecto, assim como feito com Carrossel, analisamos algumas cenas —
pontos nodais da narrativa — que compdem a estrutura melodramatica de forma geral (par
romantico, conflito familiar, tragédia e conflito social) e, mais especificamente, da sintaxe
latino-americana (alegorias nacionais, identidade de producdo, funcionalidade da mdsica e
imagens simbdlicas).

A cena que estabelece o par roméntico principal se inicia com chuva do lado de fora —
prendncio de evento ruim, segundo as diretrizes do melodrama (OROZ, 1992, p. 78). Carol,
entdo funcionéaria do Café Boutique, carrega uma caixa com bolinhos e segue ao elevador.
Assim que a porta do elevador se abre, Carol vé Junior, mas ndao tem conhecimento de que ele
é filho do presidente do Grupo Almeida Campos, para o qual trabalha. Uma trilha instrumental
acompanha o processo.

Carol é projetada atras de Janior no elevador — mais baixa, mais distante, como se
estabelecesse uma relagdo entre chefe e funcionaria (Fig. 30) — e sua primeira fala é um lamento:
“Ih, ta subindo”. Junior se mantém calado. Uma camera baixa exibe o casal perfilado e registra
a insisténcia da moga em estabelecer um dialogo. Quando Carol comenta: “Que chuva, hein?!”,
a fala é um gancho (dialogue hook: Thompson, 2003, p. 24) para o evento a seguir: o elevador
freia bruscamente e tem suas luzes apagadas (Fig. 31).

Junior entra em desespero, e Carol tenta acalma-lo, dizendo que o prédio deve ter
gerador. A cena e interrompida e exibe as meninas no orfanato fazendo um bolo. Quando a cena
do elevador € retomada, Junior se encontra reclamando da demora no resgate, dizendo que
coisas assim s6 ocorrem no Brasil. Carol contra-argumenta, dizendo que elevadores param em

qualquer lugar do mundo. Nova interrupgéo de cena.
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Na cena intercalada, as meninas do orfanato queimam o bolo, mas tentam disfarcar
colocando chantili por cima. Ao retornar a cena do elevador, Carol estad sentada no chdo,
comendo os bolinhos que estava carregando, objeto cénico que vira a servir na construcdo de
uma ideia posterior (motif: Thompson, 2003, p. 25). Junior continua reclamando e senta-se ao
lado de Carol, que lhe oferece um bolinho, dizendo que vai pagar depois. Janior recusa, mas
mostra-se curioso com a atitude da funcionaria, talvez percebendo que ela ndo faz ideia de quem
ele é. Entra como trilha sonora a versdo instrumental de Grava essa ideia, que se tornard o
leitmotiv, ou seja, a musica emblematica do casal durante toda a novela.

De repente, o elevador volta a funcionar e, com o solavanco, Carol derruba os bolinhos
em Janior, sujando sua roupa (Fig. 32). Ela oferece ajuda para limpar, mas ele nega, saindo do
elevador. Carol diz para si mesma: “Chato, hein?”. Mais adiante, quando Carol est4 fechando
o0 caixa do Café Boutique e percebe que precisa pagar os doces do elevador, tem uma lembranca
e parte da cena do elevador é revivida em flashback. Ela imita Junior resmungando e ri sozinha,
numa clara evidéncia de que construiu algum lago afetivo durante a situacdo (Fig. 33), ainda

que persista na negacéo.

Fig. 30: Carol entra no elevador e conhece Janior.

Fonte: Chiquititas — capitulo 1. Direcdo de Reynaldo Boury. S&o Paulo: SBT, 2013, telev., son., color.
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Fig. 31: Junior e Carol ficam presos no elevador sem energia.

Fonte: Chiquititas — capitulo 1. Direcdo de Reynaldo Boury. Sao Paulo: SBT, 2013, telev., son., color.

Fig. 32: Carol derruba bolinhos em Junior.

Fonte: Chiquititas — capitulo 1. Dire¢do de Reynaldo Boury. Séo Paulo: SBT, 2013, telev'.‘, son., color.

Fig. 33: Carol relembra, apaixonada, a confusdo com Junior.

Fonte: Chiquititas — capitulo 1. Direcdo de Reynaldo Boury. S&o Paulo: SBT, 2013, telev., son., color.

A cena, num geral, mostra que o estabelecimento do par romantico pode ocorrer ndo
apenas com situacdes de amor a primeira vista, mas também por meio do embate, das diferencas
de personalidade, da antitese como recurso estilistico principal. Ainda assim, o0

acompanhamento pela trilha sonora, pela encenacéo e pelas cenas subsequentes deixam clara a
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intencdo da narrativa melodramaética de revelar ao espectador quem € o casal para o qual se
deve torcer para ficar junto.

Chiquititas traz uma narrativa bastante pautada em conflitos familiares, em amplo
sentido: as divergéncias entre os moradores do orfanato (a instauracdo de uma familia nédo
tradicional), bem como o fato de eles estarem em um orfanato (a auséncia da familia bioldgica)
sdo vieses que alicercam as linhas de enredo. No entanto, como € préprio da raiz melodramatica,
parentes consanguineos mostram-se em constante embate, como é o caso da familia Almeida
Campos.

Apo6s a morte do Doutor Almeida Campos, patriarca da familia, Carmen, irmd do
magnata, torna-se a detentora majoritaria dos bens patrimoniais, devido a falsificacdo de
documentos. Movida pela ambicao financeira e de poderio, a mulher é capaz de enganar seus
sobrinhos, envenenando, internando e confundindo Gabriela, além de sustentar um arsenal de
mentiras para Junior.

Numa das cenas de maior enfrentamento, Janior descobre que a irmd — apds ser
medicada propositalmente para perder a capacidade cognitiva, apds ser internada em uma
clinica psiquiatrica e apés ter sido manipulada para acreditar se tratar de outra pessoa — foi
enviada a Paris, para que ndo pudesse ter contato com os seus entes. Com a recuperagdo da
memoria e a volta de Gabriela ao Brasil, ambos pressionam Carmen para confessar suas
maldades, mas a vild insiste em afirmar que fez tudo com boas intencbes e por ter sido
ameacada.

A cena é costurada com primeiros planos, com registro frontal dos personagens que
estdo com a fala e/ou sdo mencionados (Fig. 34, 35 e 36). A encenacdo é realizada com
posicionamento fisico dos personagens (Junior a esquerda, Carmen a direita, Gabriela ao centro
—sem que exista um plano de conjunto para mostrar essa colocacdo), olhos lacrimejantes e falas

dirigidas em tom alto e agressivo, tanto as de acusacdo como as de defesa.
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Fig. 34: Junior, em primeiro plano.

Fonte: Chiquititas — capitulo 348. Direcdo de Reynaldo Boury. Séo Paulo: SBT, 2014, telev., son., color.

Fig. 35: Gabriela, em primeirissimo plano.

Fonte: Chiquititas — capitulo 48. Direcdo de Reynaldo Boury. Sao Paulo: SBT, 2014, telev., son., color.

I 4 o
Fonte: Chiquititas — capitulo 348. Dire¢do de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2014, telev., son., color.

Expressdes como “Foi pelo bem dela” e “Eu juro que é verdade” chocam-se com
reacbes como “Tudo que sai dessa boca parece lixo” € “Vocé parece louca” (antitese:
Henriques, 2011, p. 148). A trilha sonora instrumental que preenche toda a cena ajuda a

construir a atmosfera de tensdo e discordia entre os trés. Os gestos limitados, a maquiagem bem
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delineada e o figurino elegante, por sua vez, apontam que, mesmo em situa¢es desconfortaveis,
a classe alta ndo perde o garbo e o glamour — outra observacgao presente no melodrama.

Uma das maiores tragédias de Chiquititas, que traz consigo o climax de uma das linhas
de enredo, cruza dois acontecimentos até entdo desenvolvidos de forma independente: o
primeiro € o sequestro de Bia, pelo prdprio tio, e a tentativa de Geraldo de resgatar a filha, numa
perseguicdo de carro; o segundo é o atropelamento de Diego, que culminara na descoberta de
que o0 menino nao é filho de Janior.

O conflito se inicia quando Edgar aparece na saida da escola para levar Bia para um
passeio. A sobrinha acha estranho, mas confia no tio. Pouco tempo depois, Geraldo aparece
para buscar a filha e é atualizado pelas amigas da garota. Em outra cena, Edgar est4 em alta
velocidade no carro com Bia, que pergunta para onde estdo indo, e o tio informa que vao para
bem longe, porque quer que a garota se afaste de Geraldo (tendo em vista que o homem
abandonou a mée de Bia, irma de Edgar, gravida e sé retornou anos depois, para exigir a guarda
da adolescente).

O carro de Geraldo aparece também em alta velocidade (Fig. 37), e Edgar acelera ainda
mais ao perceber que esta sendo seguido. A garota pede que o tio pare o carro, diz que quer
descer e defende o pai, alegando que ele ndo sabia que a mée estava gravida quando eles
terminaram o namoro. Edgar ressalta que essa desculpa de Geraldo nédo é veridica e ndo atende
aos pedidos de Bia.

Em paralelo a isso, Junior chega no Café Boutique com Diego, até entdo seu filho, e
pede para que 0 menino aguarde na recepcao, enquanto vai conversar com os funcionarios.
Clarita, a garconete, conta que viu Andréa, mde de Diego, conversando em inglés com um
homem que ficava perguntando sobre o filho dele. JUnior apresenta uma expressdo confusa e a
cena dos carros em alta velocidade € retomada.

Em nova cena, Diego Vé, pela janela do Café Boutique, que Andréa esta do outro lado
darua (Fig. 38). Grita pela mée algumas vezes, mas ela ndo ouve. Novamente, a cena dos carros
é retomada, com Geraldo gritando para que Edgar pare o veiculo, pois Bia ndo tem nada a ver
com as brigas dos dois, mas é ignorado. De volta a fachada do Café Boutique, Andréa esta tao
conturbada se despedindo do homem estrangeiro que ndo ouve quando Diego grita por ela da
porta do estabelecimento.

Os carros estdo proximos da faixa de pedestre quando ficam lado a lado, ainda em alta
velocidade. Um caminh&o invade a frente de Edgar (Fig. 39) e, para evitar a batida, ele joga o

carro para cima da calcada onde esta Diego. Com o barulho do acidente, Andréa se vira e vé
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que o filho foi envolvido inocentemente. A cena é interrompida com o grito desesperado da
mulher (Fig. 40).

Quando a sequéncia é retomada, ambos 0s carros estdo destruidos e o menino aparece
estirado na calcada (Fig. 41). Andréa atravessa a rua aos berros, implorando pela vida do filho,
e Bia corre até o carro do pai, em gritos de desespero. Edgar desce do carro atras de Bia e se
torna alvo dos olhares dos pedestres e dos funcionarios que saem do Café Boutique. Junior
percebe que é Diego que esta acidentado e entra em desespero. Bia liga para a ambulancia,

dizendo que houve um acidente grave, e Edgar foge.

Fig. 37: o carro se Geraldo se aproxima do carro de Edgar.
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Fonte: Chiquititas — capitulo 528. Dire¢do de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: ST, 2015, telev., son., color.

Fig. 40: Andréa se desespera ao ver o filho atropelado.

Il

\ |
Fonte: Chiquititas — capitulo 528. Dire¢do de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.

Fig. 41: Andréa faz companhia ao filho, enquanto aguarda a ambulancia.

Fonte: Chiquititas — capitulo 528. Direcao de Reynaldo Boury. Sao Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.

Posteriormente, no hospital, Diego precisara de transfusdo de sangue. Quando o0 médico
questiona o tipo sanguineo de Andréa e Janior, descobre que ambos sdo tipo O, 0 que é

geneticamente impossivel pelo fato de Diego ser do tipo B. Desconfiado, ele interroga se 0s
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dois séo realmente os pais da crianca, e Junior percebe que foi enganado e que o0 exame de DNA
havia sido falsificado.

Acidentes automobilisticos sdo um recurso bastante presente em melodramas, como é o
caso de inumeras telenovelas mexicanas, inclusive exibidas pelo SBT no Brasil. A tragédia,
neste caso, foi usada como estratégia para resolucdo de ambos os imbroglios: o desligamento
do tio mau-carater de Bia, reforgando a dedicagdo da garota ao pai; e a descoberta de que Diego
é filho de um londrino, e ndo de Junior, como Andréa queria fazer acreditar.

Dentre os diversos conflitos sociais retratados em Chiquititas, a falta de seguranca
publica ndo passa despercebida. Em determinado momento da narrativa, apds uma discussao
com Pata, por causa do novo bairro em que a garota esta morando, Duda sai do bar e caminha
chateado pelas ruas da comunidade. Em plano geral, o garoto é apresentado com roupa de grife,
incluindo ténis moderno e relogio (Fig. 42). Ao chegar a um beco, ele se mostra perdido e diz
ndo saber como achar um téxi naquela regido. Quando ele tira o celular do bolso para chamar
pelo aplicativo, dois homens surgem entrando no beco.

O homem de camiseta amarela, aparentemente mais velho, € o primeiro a ver Duda e
faz sinal para que o outro, de camiseta azul-escura, pare e observe. Ambos se aproximam do
garoto, cada um de um lado, e 0 homem de amarelo é o primeiro a chamar a aten¢do, dizendo:
“Bonito celular”. Duda agradece e tenta sair de perto, mas é barrado pelo outro, que diz:
“Calma! Eu vi no shopping um desse. Custa caro pra caramba”. Em primeiro plano, a
expressao facial de Duda revela que ele ja prevé o desfecho desse impasse (Fig. 43).

Ao pedir licenca, alegando que precisa ir para casa, Duda é impedido pelo homem de
amarelo, que o segura pelo braco e diz: “Vamos trocar uma ideia”. O homem de azul € direto:
“Passa o celular pra ca”. Duda tenta comover o assaltante, dizendo que acabou de comprar;
mas 0 homem é agressivo ao dizer: “Eu pedi para que vocé contasse sua vida para mim? Passa
esse negocio pra cd, moleque”. Sem outras tentativas de resisténcia, Duda consente e entrega
o0 aparelho. O homem de amarelo, entdo, complementa: “O ténis e o relogio também”.

Ao pegar os pertences de Duda, os assaltantes ordenam: “Vaza”. Duda sai de cena. Na
cena seguinte, ele retorna ao bar, descal¢o e abalado, e se senta a mesa (Fig. 44). Mosca Vé o
garoto e pede para que Pata va conversar com ele. Apds contar que foi assaltado, Mosca sai do
bar a procura dos meliantes, enquanto Pata consola 0 menino. Duda, entdo, se mostra agressivo,
dizendo que ele tinha razéo, que aquele lugar era muito perigoso para eles. Pata alega que o
assalto poderia ter acontecido em qualquer lugar, mas Duda rebate, dizendo que isso nunca

aconteceu no bairro em que mora.
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Fonte: Chiquititas — cpiul47. Diréoenalo Bour. Sé Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.

Fig. 43: Expressdo facial de Duda revela que o garoto percebeu que sera assaltado.

Fonte: Chiquititas — capitulo 447. Diregéofde Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.

Fig. 44: Duda volta abalado para o bar.

N

Fonte: Chiquititas — capitulo 447. Direcdo de Reynaldo Boury. So Paulo: SBT, 2015, teIeAv., son., color.

Nesse ponto da narrativa, estabelece-se o contraste entre a vila elitizada e a favela
paulistana. Pata utiliza-se da ironia para consolidar uma critica: “Desculpa se aqui na

comunidade ndo tem seguranca, nao tem mansdes, ndo tem carros blindados... Mas a culpa
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ndao é minha”. Cicero, gerente do bar, percebe a discussdo e tenta amenizar a situagdo,
orientando Duda a comunicar a policia e fazer um boletim de ocorréncia do caso.

Nesses poucos minutos, diversos elementos estilisticos saltam aos olhos, destacando-se:
o0 uso do figurino contrastando com o cenario para prenunciar um assalto; a encenacédo de Duda,
ressaltando a mudanca de humor, ao perceber que sera vitima de um crime; e o discurso irénico
de Pata para estabelecer uma critica social. Cabe ainda mencionar a reticéncia deixada pela cena
— se a culpa pela violéncia na cidade ndo é de Pata, de quem é? — consolidando uma reflexao
extradiegética das praticas sociais.

Mesmo sendo adaptacdo de obra latina e sustentando as caracteristicas do melodrama
latino-americano, Chiquititas & uma verséo brasileira e, como tal, exalta elementos nacionais.
Em 2014, ano em que a novela estava no ar, o Brasil sediou a Copa do Mundo de Futebol,
unindo um evento mundial e um esporte de paixdo nacional — e isso ndo passou despercebido
pela narrativa: em determinado episodio, 0s personagens param suas atividades cotidianas para
assistirem ao jogo do Brasil.

Na mansdo da familia Almeida Campos, a mesa € registrada em plano detalhe,
evidenciando os quitutes com cobertura e/ou embalagens em verde, amarelo e azul (Fig. 45). A
situacdo € usada, ainda, para troca de dissabores entre Carmen e Cinthia.

No orfanato, a decoracdo € feita com baldes verdes e amarelos, além de chapéus e éculos
tematicos e pompons (Fig. 46). O momento é utilizado com fins paradidaticos: quando Thiago
diz que o Japao ¢ o “inimigo” do Brasil, Carol — agora diretora da instituicdo — corrige, dizendo
gue ndo ha inimigos, pois ndo ha guerra, e sim um evento esportivo. Binho bate no peito
gritando: “Aqui é Brasil”, e Carol também intervém: “E Brasil, mas a gente tem que torcer
com respeito e educag¢do”.

Enquanto a conversa vai se formando, é possivel ouvir a vinheta do SBT vindo da
televisdo do orfanato, numa clara alusdo a identidade da emissora. Chico chega com a pipoca,
as criangas se animam, comecam a festejar, e Thiago anuncia: “Vai comegar o Hino Nacional”.
Ele p6e a méo no peito e a televisdo ganha destaque em plano detalhe, exibindo uma Bandeira
do Brasil tremulando.

Ao0s poucos, todos vao se levantando e tomando a postura civil para contemplar o Hino.
Em cenas intercaladas, mostra-se que, na mansao dos Almeida Campos e no Café Boutique, as
atencdes também se voltam para a televisdo. Conforme o Hino vai sendo iniciado, a Bandeira
do Brasil fica sobreposta aos planos principais. Ao comegarem a cantar em coro, a Bandeira se

torna o plano principal e as demais cenas sdo exibidas simultaneamente na tela (Fig. 47).
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Fonte: Chiquititas — capitulo 183. Direcdo de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2014, telev., son., color.

Fig. 47: Montagem com a bandeira do Brasil e a cena de trés ambientes da novela.

1 W
VOCE ESTA ASSISTINDO
CHIQUITITAS

Fonte: Chiquititas — capitulo 183. Direcdo de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2014, telev., son., color.

A primeira parte do Hino é cantada completa. Antes de a segunda parte ser iniciada, 0s
personagens aplaudem e festejam o inicio da partida. Nesse momento, um blecaute ocorre na
cidade, deixando todos decepcionados. Enquanto as criangas gritam desesperadas no orfanato,

e enquanto os geradores sdo ligados para os clientes do Café Boutique, uma critica é percebida
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na mansao dos Almeida Campos: Eduarda comenta que deveria ser proibido acabar luz em dia
de jogo, mas Carmen comenta que ndo faz questao de ver a partida, pois se trata da politica do
“pao e circo”.

Dialogando com o contexto extradiegético, a Copa do Mundo no Brasil sofreu fortes
criticas, politicas e sociais, sobretudo de grupos partidarios contrarios ao Governo Federal. A
época, comentava-se sobre a precariedade na saude e na educacéo, a falta de seguranca publica,
0s impostos altos, a notavel corrupcéo, entre outros temas. E sobre como um evento esportivo
viria para “maquiar” esses fatos, ascendendo internacionalmente a imagem do Brasil — 0 que
gerou as manifestagdes “Nao vai ter Copa”.

Aparentemente, Chiquititas foi a telenovela do SBT que mais apostou em narrativa
crossover, com a participacdo de diversas personalidades do elenco da emissora, por meio da
visitacdo e/ou participacdo dos personagens em programas da casa. Essa comunhao tende a
reforcar a ideia de “familia” e de que o conjunto € unificado. Um dos exemplos mais marcantes
foi a participacéo (ficticia) de Tomés Ferraz no programa Eliana.

Para mascarar o fato de que Maria Cecilia, executiva de alto escaldo do Café Boutique,
namorava Tobias, um dos baristas da cafeteria, 0 rapaz teve a ideia de inventar um heterénimo:
Tomaés Ferraz, cantor portugués muito reconhecido na Europa e que veio ao Brasil a fim de
expandir a carreira. Eduarda, mée de Maria Cecilia, demonstra certa desconfianca; por isso,
Tobias retne um grupo de amigos e grava um videoclipe falso, para reforcar a imagem criada.
O video, no entanto, tem uma repercussdo maior do que o esperado e Tobias/Tomas é convidado
para shows e programas de TV.

Para além da reflexdo social construida (namoro entre pessoas de diferentes classes
sociais, relacionamento entre chefe e funcionario, mulher com rendimento financeiro maior do
qgue o do homem, etc.), a identidade shtista encontrou uma maneira de se consolidar. A
sequéncia da presenca de Tomas no programa Eliana, por exemplo, ja se inicia com 0s
personagens assistindo ao SBT na uni&o familiar — reconhecimento provocado pela vinheta do
programa e pela voz da apresentadora (Fig. 48).

A coxia do estadio do programa Eliana é revelada, com Tobias/Tomas nervoso e Beto,
seu amigo e empresario, tentando acalma-lo. Eliana aparece em plano exclusivo, chamando
pelo pseudocantor, que é empurrado e entra aos tropecos no palco. A plateia é exibida, com
camisetas e cartazes de fa-clubes — embora se trate de um evento diegético, traz bastante
verossimilhanga com comunidade de fas que prestigiam famosos em programas de auditorio.

A encenacdo de Tobias/Tomas revela que o rapaz estd bastante aflito com todas as

atencdes voltadas a ele. Ao perceber que a plateia esta dangcando coreograficamente sua masica
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e que Eliana parece se divertir com a cancdo, Tobias/Tomas comeca a se soltar. Na casa de
Eduarda, ela se demonstra entusiasmada: “Meu genro é o maximo . Maria Cecilia, no entanto,
mostra-se enciumada com as fés agarrando o namorado e com o comentario de Shirley, amiga
de Eduarda, de que Tomas € “um peda¢o de mau caminho”.

De volta ao palco, Tobias/Tomas continua sendo abracado e beijado por fas e admirado
por Eliana. Na casa de Leticia, amiga pessoal, os comentarios sdo de surpresa, tendo em vista
que Tobias sempre foi timido. Na coxia, Beto ouve elogios sobre a apresentacdo de Tomas e
faz propaganda como empresario. Quando a masica termina, Tobias/Tomas esta desarrumado
e descabelado, e Eliana emite o borddo: “Que isso?! Que loucura!”, muito utilizado quando ha
uma atragdo muito festejada em seu programa.

Um didlogo entre a apresentadora e o pseudocantor se inicia, criando certo
distanciamento da narrativa dramatargica e priorizando uma narrativa tecida em programa de
auditorio (Fig. 49). Eliana ressalta que Tomas tem mais de 10 milhGes de acessos na internet,
enguanto um zoom in aproxima o plano conjunto para o rosto das personalidades e parece criar
uma afetividade maior com o telespectador — estratégia estilistica comumente utilizada em

programas de auditorio.

Fonte: Chiquititas — capitulo 81. Direcdo de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2013, telev., son., color.
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Fig. 49: O programa de auditorio ocupa o espaco da teledramaturgia.

N7
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Fonte: Chiquititas — capitulo 81. Dire¢do de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2013, telev., son., color.

A apresentadora amplifica a importdncia da participagdo de Tomas Ferraz:
“Diretamente de Portugal para o programa Eliana”. Ao longo do didlogo, Tomas revela que
estd comprometido conjugalmente, mas tem espaco para todas as fas. Quando Eliana pergunta
de que parte de Portugal ele é, Tomas responde que é de Tras-os-Montes. Utilizando um
trocadilho — outro recurso muito comum em programas do SBT (cf. HERGESEL; FERRARAZ,
2018b) —, Eliana pergunta: “E atrds dos montes, vocé faz o qué? . Um plano conjunto revela o
encantamento de Eduarda e Shirley e um primeiro plano exibe o olhar apreensivo de Maria
Cecilia.

Chiquititas apresentou um arsenal de cancdes inéditas e adaptagdes, que resultou em
dezenas de videoclipes, que eram exibidos diariamente na televisdo e ficavam disponiveis na
internet, além de consolidarem DVDs, que eram vendidos pelo SBT Licensing. Muitas das
cancdes tinham, em sua letra, certa referéncia aos personagens e/ou ajudavam a conduzir a
narrativa, entrando de forma orgéanica na trama (cf. HERGESEL, 2017b). Salvo esses casos, a
trilha sonora também se mostrou intensificadora e pleonastica mesmo quando era somente
instrumental. Em uma das cenas mais impactantes da telenovela, uma das meninas tenta matar
a outra.

A cena se inicia com Mili, aparentemente a beira de um penhasco, sentindo o vento no
cabelo. A personagem € exibida em primeiro plano, em camera baixa, a0 som de uma nota
grave de 6rgdo (ou instrumento similar). Em outro plano, cujo cenario é uma parede rochosa,
Marian entra pela esquerda, com expressdo séria e olhar estatico. Também em primeiro plano,
em camera baixa, uma gradacao sonora acompanha sua entrada. Ainda parada a esquerda, sua
cabeca se move para os lados, em ritmo semelhante ao do instrumental, como se estivesse se

certificando de que nao haveria ninguém por perto.
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Retomando o olhar duro e com um riso ameacador, a garota faz movimento de continuar
em frente. Em camera subjetiva pelo olhar de Marian, vé-se Mili de costas, apoiada em uma
pilastra, perto do mar (Fig. 50). A camera se aproxima, oferecendo ao espectador a sensacao da
movimentacdo da vild. A trilha instrumental ganha ares de suspense. Em um plano geral, com
camera baixa, Marian é exibida entrando pela esquerda e seguindo na direcdo de Mili (Fig. 51).
Em novo enquadramento, Mili é exibida em primeiro plano, com expressdo inocente, e Marian
se aproxima, movimentando o braco para empurrar a colega de orfanato.

As criancgas aparecem correndo, brincando, e entram na frente de Marian (Fig. 52). A
masica de tensdo é substituida pelos gritos e risos animados, além de efeitos sonoros remetendo
a diversdo. Mili sorri e corre atrds das pequenas. Marian termina a cena com expressao
frustrada. Bufando, ocupa o lugar de Mili, apoiando-se na pilastra (Fig. 53). A trilha sonora

emite um efeito que alude ao fracasso de uma expectativa.

Fig. 50: Camera subjetiva, pela visdo de Marian, observando Mili.

Fonte: Chiquititas — capitulo 349. Dire¢do de Reynaldo Boury. S&o Paulo: SBT, 2014, telev., son., color.

penhasco.
i

Fig

. 51: Marian se aproxima de Mili, & beira do

Fonte: Chiquititas — capitulo 349. Direcdo de Reynaldo Boury. Séo Paulo: SBT, 2014, telev., son., color.
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Fig. 52: As criancas correm na frente de Marian e chamam a atencdo de Mili.

L ng?e. ..
LS - *

VAL \ Z 3.
Fonte: Chiquititas — capitulo 349. Direcdo de Reynaldo Boury. Séo Paulo: SBT, 2014, telev., son., color.

Fig. 53: Marian fica aborrecida por néo ter conseguido realizar suas intengdes.

% . A

Fonte: Chiquititas — capitulo 349. Dire¢édo eynaldo oury. S&o Paulo: SBT, 2014, telev., son., color.

Diferentemente da funcionalidade da masica, hA momentos em que a imagem é que se
torna comunicadora, com o acompanhamento da trilha sonora ou mesmo em siléncio. Algumas
acOes de Chiquititas sdo narradas com o uso dessa estratégia melodramatica, especialmente em
se tratando de situacOes agressivas ou pesarosas, como foi com a morte de Sofia, a diretora do
orfanato.

E noite e, em plano conjunto, as meninas estio dormindo no quarto coletivo. Ana acorda
com luzes piscando na janela, ora azuis, ora vermelhas. Ajoelhando-se na cama, a menina abre
a cortina. Em primeiro plano, o rosto de Ana é enquadrado olhando para fora. As luzes colorem
a face preocupada da menina (Fig. 54). De volta ao plano conjunto, ela engatinha até a cama de
Bia e tenta acordar a amiga: “Tem uma ambuldncia ld fora”. Em outro plano conjunto, as
demais meninas acordam, quase que em sincronia. Mili questiona: “O que estd acontecendo,
gente”? Em outro plano, Bia e Tati estdo na janela, também com expressao triste, encarando o

que ha do lado de fora. As luzes também colorem os rostos delas (Fig. 55). Elas decidem descer
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para saber o que aconteceu. Mili coloca a méo no peito e, com desespero, clama o nome de
Sofia.

No saldo do orfanato, Ernestina e Chico estdo com pijama conversando com dois
paramédicos, constituindo o que se poderia chamar de quiasmo visual. Em outro plano de
conjunto, as meninas estdo na escada, enfileiradas, apoiadas no corrimdo, como em uma
gradacdo em climax. Do outro lado da escada, revelado por outro plano conjunto, 0s meninos
estdo na mesma posicdo. Em um plano de conjunto mais aberto, a escada € exibida completa:
as meninas, vestidas de rosa, a esquerda; os meninos, vestidos de azul, a direita. Mili desce
correndo, pelo meio (Fig. 56).

No quarto de Sofia, a cama esté vazia, em plano detalhe, e Mili surge abrindo a porta ao
fundo (Fig. 57). Ela corre até a cama e fala “Tia Sofia...”, com o0s olhos marejados. Ela corre
para fora, em um fade out. A cena retorna com um primeirissimo plano em Binho, as lagrimas
(Fig. 58). Em seguida, primeirissimos planos mostram Cris, Rafa, Bia, Mosca e Ernestina
chorando. Em plano conjunto, centralizando a escadaria, outros moradores do orfanato séo
flagrados na tristeza, praticamente estaticos, como em uma pintura. Um zoom in focaliza Mili
ajoelhada, implorando a Chico para ele dizer que Sofia voltara. Chico, entdo, transforma em
palavras o que o audiovisual registrou até 0 momento: “A tia Sofia foi embora. A tia Sofia
morreu”. OS rostos sdo novamente registrados por mais alguns segundos, até o encerramento

da cena.

Fig. 54: Ana percebe que ha uma ambulancia do lado de fora.

Fonte: Chiquititas — capitulo 45. Direcdo de Reynaldo Boury. Sao Paulo: SBT, 2013, telev., son., color.



Fig. 55: Bia e Tati confirmam a presenca da ambulancia.

Fonte: Chiquititas — capitulo 45. Direcdo de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2013, telev., son., color.

Fig. 56: Mili desce as escadas em desespero.

Fonte: Chiquititas — capitulo 45. Direcdo de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2013, telev., son., color.

Fig. 57: A cama de Sofia encontra-se vazia.

Fonte: Chiquititas — capitulo 45. Direcdo de Reynaldo Boury. So Paulo: SBT, 2013, telev., son., color.
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Fig. 58: Binho (e as demais crian¢as) choram pela morte de Sofia.

As luzes vermelhas e azuis, intercalando-se, constroem a imagem de uma ambulancia,
o principal emblema do acontecimento narrado. A ambuléncia, por si s0, ja € um prenuncio de
situacdo tragica; diante da informacéo, trazida em capitulos anteriores, de que Sofia estava com
a salde bastante debilitada e acamada, cria-se uma alusdo quase instantanea de que a razdo de
o0 veiculo e dos paramédicos estarem ali é a diretora. A cama vazia, mais adiante, é o simbolo
que endossa a morte da personagem.

As demarcacOes cénicas, os cuidados com 0os movimentos, as falas quase inexistentes
parecem ser uma maneira encontrada para atenuar o falecimento, isto é, mostra-lo de maneira
menos direta. Esses recursos estilisticos caminham para o que poderiamos chamar de uma
poética da morte na telenovela. Acerca desse fendmeno, observamos que o SBT tende a
construir entrelinhas ndo apenas para empoleirar a narrativa, mas para atingir de maneira menos

agressiva o seu publico.

2.3 Narrativa e estilo em Cumplices de um Resgate

Com autoria assinada por iris Abravanel e direcdo geral de Reynaldo Boury, Cimplices
de um Resgate foi exibida ao longo de 16 meses, de agosto de 2015 a julho de 2016, contando
com 357 capitulos. Trata-se uma adaptacdo de Complices al rescate (México: Televisa, 2002),
de Rosy Ocampo e Maria Del Socorro Gonzalez, de 132 capitulos, que ja havia sido exibida
pelo SBT em 2002 e reexibida em 2006.

A narrativa registra o dia a dia de Manuela e Isabela, gémeas separadas no nascimento
e que se encontram, de forma repentina, na adolescéncia. Ambas tém vidas totalmente
diferentes: Manuela reside no vilarejo, com a mée e a av, rodeada de amigos, e tem talento

para o canto; Isabela mora em uma mansdo, com a mée que a menospreza e o pai que adoece,
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e tem vocacao para a matematica. Ambas decidem se ajudar trocando de lugar e vivendo a vida

uma da outra.

2.3.1 Sintese do enredo

Dois ndcleos sdo apresentados como um mundo comum de onde a narrativa se inicia.
Um deles é com Manuela, garota humilde que vive no Vilarejo dos Sonhos e tem Téo, Mateus
e Doris como seus melhores amigos. Manuela mora com a mée (Rebeca), com a avé (Nina) e
com a tia (Helena), apds ter sido abandonada pelo pai, antes de seu nascimento. O outro é com
Isabela, adolescente rica que vive na cidade grande, tem a baba Marina e o motorista Damido
como 0 mais proximo de amigos e mora com o pai (Orlando) e a mée (Regina), que a maltrata
frequentemente.

O conflito central da narrativa ocorre quando, por meio de uma alegoria (comentada
mais adiante), explica-se que Isabela foi sequestrada no dia de seu nascimento, e Rebeca,
enganada pelo médico, acreditou que s6 deu a luz uma crianc¢a. O plano de roubo foi arquitetado
por Regina e seu irméo, Geraldo, tendo em vista que o casamento dela estava em crise e um
filho convenceria Orlando a ndo pedir o divorcio. Essa problematica explode quando Manuela
se apresenta num concurso de bandas e Isabela, da plateia, percebe que ambas sdo idénticas. Na
tentativa de ajudarem uma a outra, elas constantemente trocam de lugar as escondidas, até serem
descobertas por Regina, que decide manter Isabela em cativeiro e explorar o talento musical de
Manuela.

Muito comum em telenovelas, por ser uma obra extensa, o climax da narrativa se divide
em diversos momentos, como a suposta morte de Regina, durante um acidente de carro, e a
descoberta de que Paola é, na verdade, Regina disfarcada. Outros pontos fortes sdo: as
revelagdes individuais que Manuela e Isabela fazem aos amigos; a descoberta do primeiro amor
entre Manuela e Joaquim; a concretizacdo da unido entre Rebeca e Otavio; a ascensao da banda
C1R; entre outros. O momento mais impactante, todavia, € quando Rebeca consegue resgatar
suas filhas.

No encerramento da historia, ocorre uma pregacdo ecumeénica (unindo as igrejas catolica
e protestante), ressaltando a importancia do amor ao proximo. Além disso, os destinos dos
personagens sdo definidos: casais sdo concretizados, familias sdo unidas, divergéncias se
mostram resolvidas, e todos se retinem na festa de casamento de Otavio e Rebeca. Para encerrar
0 ultimo capitulo, uma nova alegoria sugere que a realeza foi novamente unida e que a rainha

ma foi julgada como louca e presa na torre.
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2.3.2 Anotac0es prévias sobre a telenovela

O titulo da novela cria duas ligagBes com a narrativa: a primeira por se tratar do nome
da banda principal formada pelos adolescentes (e estilizada como C1R); a segunda por se referir
a cumplicidade dos jovens em tentar desmascarar Regina e salvar a amiga que esta presa em
cativeiro. Semelhante ao que ocorreu em Carrossel (em gue o nome da banda ocupou o posto
de titulo) e em Chiquititas (em que o coletivo heroico intitulou a narrativa), Camplices parece
atender, dessa forma, a forma tradicional de nomear melodramas.

Em Cumplices, percebem-se também as trés motivacdes do melodrama: Providéncia (o
principal exemplo é que, mesmo com diversas armadilhas, Otavio e Rebeca ficam juntos),
Reconhecimento (como o caso de Priscila, que faz algumas maldades em prol do préprio ego e
se completa nisso) e Amor (seja humano, como 0s diversos casais unidos ao longo da narrativa;
seja animal, incluindo o casamento do rato Tuntum com a peixe Beijoca; seja humano e animal,
como é o caso de Meire com o gato Bartolomeu).

Quanto aos personagens, eles parecem seguir as categorias propostas por Martin-
Barbero (2009, p. 169-170), destacando-se, nos nucleos principais: Manuela, Isabela, Rebeca,
Otavio, dentre outros, no posto de vitimas; Regina, Geraldo, os capangas, Safira, Tomaz, Omar,
dentre outros, na funcdo de traidores; Joaquim, Julia, Felipe, André, Lola, Mateus, Téo, Doris,
dentre outros, na posi¢éo de justiceiros; e Meire, Dinho, Fred, Giuseppe, Fiorina, Nico, dentre
outros, no posto de bobos.

2.3.3 Observando os recursos melodramaticos

O estabelecimento do par romantico adulto em Cumplices de um Resgate ocorre
mesclando a estratégia do olhar apaixonado (como visto em Carrossel) com o do confronto de
personalidades (como visto em Chiquititas). O casal em questdo é Rebeca e Otavio, que é
formado em dois momentos: primeiramente por meio da alegoria; posteriormente, na histdria
diegética de fato.

O primeiro momento ocorre de forma intradiegética, no inicio do primeiro capitulo,
guando um resumo da histéria é apresentado em forma de conto de fadas: Doris, menina
sonhadora que vive no Vilarejo dos Sonhos, esta lendo um livro em que ha, como personagens,

a plebeia Rebeca e o duque Otavio. O encontro de ambos ocorre quando o nobre salva Manuela,
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filha de Rebeca, de uma queda com o rompimento de um galho de &rvore — tal sequéncia sera
analisada mais adiante.

O segundo momento — e que, de fato, representam Rebeca e Otavio na realidade da
diegese — acontece quando a mulher, lider de uma cooperativa de costureiras, descobre que a
On-Enterprise, empresa administrada pelo rapaz rompeu a parceria. Revoltada por néo haver
motivos relevantes para o caso, ela se dirige até a empresa, invade o escritorio do executivo e
Ihe profere palavras agressivas e de inconformidade.

A cena se inicia com Otavio, sentado a sua mesa, quando a porta é bruscamente aberta.
Rebeca entra gritando: “Eu vou entrar, sim”, seguida de Lurdinha, secretaria de Otavio, e Clara,
socia de Rebeca. Quando Lurdinha tenta explicar o que esta acontecendo, Rebeca é &spera
novamente, dizendo que ela ndo precisa justificar nada ao chefe: “Eu assumo toda a

responsabilidade”’, com 0 dedo em riste (Fig. 59).

Fig. 59: Rebeca discute com Otavio.

DAQUI A POUCO, NAO PERCA "CARROSSEL". CONTIEUE NO SBT!

T —~,
Fonte: Cumplices de um Resgate — capitulo 1. Direcdo de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2015, telev., son.,
color.

Com o questionamento de quem sdo elas, surge a apresentacdo completa da personagem:
“Meu nome é Rebeca, chefe de corte da confecgdo Sonhos e Retalhos, que faz, ou melhor, fazia
roupas para uma de suas empresas’’. Para dar andamento, ela apresenta a outra personagem:
“E essa aqui é minha amiga e colega de trabalho, Clara”. Otavio tenta amenizar a situacao,
pedindo para que Lurdinha saia e que as duas se sentem.

O tom de Rebeca diminui, e ela e Clara explicam que o Grupo On-Enterprise é o
principal responsdvel pela fonte de renda da confeccdo e que, sem a parceria, ela ndo
sobreviveria, gerando desemprego para todas as costureiras conveniadas. Rebeca tenta ser justa:
“Voceés podiam dar um aviso prévio ou dito o que estava errado para a gente melhorar”, a0

que Otavio demonstra-se confuso.
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Rebeca continua o discurso: “Eu sei que a nossa confecgdo ndo tem valor nenhum para
VOC&s, mas pra gente tem, e muito ”, ocasionando um queleuasmo, isto é, um “discurso em forma
de confissdo” (SUHAMY, 1994, p. 144). Ela continua: “Eu sei também que o que importa é s
o lucro, mas eu quero olhar bem no fundo dos seus olhos e falar que vocé esta tirando o sustento
de inimeras familias do vilarejo com isso”. Percebe-se que a fala da mulher, como um todo, é
composta por expoliagdo, isto ¢ “uma série de argumentos, com insisténcia litdnica”
(SUHAMY, 1994, p. 111).

Otavio mantém o tom sereno, mas é objetivo ao encarar Rebeca: “Vocé ndo me conhece
e ndo pode falar isso a meu respeito”. O rapaz diz que néo sabia do ocorrido, mas a mulher
rebate, dizendo que o e-mail suspendendo os pedidos estava no nome dele. Ele alega que usaram
0 nome dele, mas ela ndo se mostra convencida, ironizando: “Claro, é sempre assim. Muito
melhor ndo saber de nada para ndo ter culpa de nada”, provocando até mesmo uma espécie
de contrafissdo, ou seja, uma “exclamagao irdnica, em forma de conselho” (SUHAMY, 1994,
p. 143).

Rebeca toma a decisdo de ir embora e leva Clara consigo. Apds a saida das duas, Otavio
fica estatico, com o olhar apatetado (Fig. 60). Uma trilha instrumental romantica preenche o
ambiente e complementa a fala dele: “Que linda que ela é!”. Essa estratégia é muito similar ao
utilizado em Chiquititas, quando Carol termina o capitulo abobalhada ao se lembrar de Junior;
no entanto, em Cuamplices, ndo h& negacdo nem postergacdo do sentimento, mas afirmacédo

imediata por parte da figura masculina.

Fig. 60: Otavio mostra-se encantado por Rebeca.

Fonte: Cimplices de um Resgate — capitulo 1. Direcdo de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2015, telev., son.,
color.

Cumplices teve diversos conflitos familiares retratados, especialmente entre Regina e

Isabela (mae e filha), entre Fiorina e Giuseppe (esposa e marido) e entre Safira, sua filha e seus
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pais. Safira tem uma relagéo conturbada desde sua gravidez ndo planejada: embora sua vontade
fosse recorrer a um aborto, 0s pais insistiram para que ela tivesse a crianga. Apos 0 nascimento
de Priscila, a mulher tem se mostrado ausente, sempre mal-humorada, criando discussdes
gratuitas com os pais e com a propria filha. Para além disso, ainda sustenta um rancor contra o
pai, por ele ter sido distante quando de sua infancia.

Na cena analisada, Safira abre a porta de sua casa para entrar ao som (extradiegético)
de Décadence Avec Elégance, na voz de Zélia Duncan, especificamente no trecho: “Mas e dai?
Ela se acha tédo chique. Troca seu destino por qualquer acaso. Perdeu a pose. Décadence avec
élégance”. Cambaleando em cima de um salto e dando uma volta em torno de si, notavelmente
embriagada, ela deixa o casaco e a bolsa no cho para fechar a porta. Insatisfeita com a auséncia
de pessoas na sala, bate palmas e grita para a familia, enquanto desce pequenos degraus.

A trilha sonora € substituida por um instrumental de momento de tensdo. Priscila desce
as escadas do segundo andar e os pais de Safira vém da cozinha, com expressdes de espanto.
Com voz embargada, Safiracomenta: “Agora, sim. Agora chegou a familia linda da Safirinha”.
Posicionados em lugares diferentes — Priscila a esquerda (Fig. 61); Safira no centro (Fig. 62);
e os pais de Safira a direita (Fig. 63) —, 0s planos registram cada um isoladamente, semelhante
ao que ocorreu em Chiquititas, na cena de confronto entre Junior, Gabriela e Carmen. Dessa

vez, no entanto, o0 motivo do conflito esta centralizado.

Fig. 61: Priscila, em primeiro Ianq.

T ‘ : |
Fonte: Cumplices de um Resgate — capitulo 218. Direcdo de Reynaldo Boury. S&o Paulo: SBT, 2016, telev., son.,
color.
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Fonte: Camplices de um Resgate — capitulo 218. Dire¢do de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2016, telev., son.,
color.

Fonte: Cumplices de um Resgate — capitulo 218. Direcdo de Reynaldo Boury. S&o Paulo: SBT, 2016, telev., son.,
color.

Decepcionada e com expressdo brava, Priscila diz ndo acreditar que a mae esta bébada.
Safira faz piada da situacdo: “Quem td bébada aqui? Vocés estdo vendo alguma bébada aqui?
Eu néo t0 vendo bébada nenhuma. Entéo, por favor, ndo traz espelho, que eu ndo quero ver”.
Ela cai no riso sozinha, ao que Priscila rebate: “Vocé s6 me faz sentir vergonha”. Safira faz um
autoelogio, dizendo que é linda, e tenta abracar Priscila, mas é empurrada e cai no sofa, ainda
aos risos.

Safira implora um abraco de Priscila e enfrenta a mée, que tenta lhe dar uma bronca.
Safira tenta se levantar, dizendo que ndo bebeu muito, mas acaba se desequilibrando e coloca a
culpa no salto. O pai avisa que fara um café forte para ela, e ela grita para ele ndo fazer: “De
vocé, ndo quero nada, ndo . Priscila mantém uma expresséo de decepcédo e constrangimento.
Safira continua rindo a toa, até ter uma crise de consciéncia e comecar a chorar. A trilha sonora

entra com a musica Pra vocé, de Onze:20, no trecho: “Ouvir dizer que eu ndo servia”.
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Uma das tragédias mais marcantes nas telenovelas infantojuvenis do SBT foi o
atropelamento de Priscila, que resultou em acGes para fora da narrativa, como o incentivo a
doacdo de sangue, uma iniciativa do SBT do Bem, plataforma de a¢Ges sociais promovidas pela
emissora — assunto retomado mais adiante. Muito embora cenas envolvendo acidentes
automobilisticos sejam frequentes nas novelas da emissora, esta, em especial, envolveu uma
mobilizagdo de marketing que transpassou toda a programacao.

A cena se inicia com Priscila na sala dos irmédos Vaz, com os colegas da banda C1R.
Joaquim dé a ideia de cantarem algumas mdsicas, e Priscila tem a ideia de gravar um video para
a internet abracada com ele e dizendo: “Oi, gente! Eu t6 aqui com meu namo Joaquim, e ele
vai cantar uma musica especialmente para mim” (Fig. 64). Ao beijar o garoto, ele rebate: “O
que é que foi isso, Priscila?”. Ela tenta justificar, dizendo que, para os fas, eles estdo
namorando. O garoto fica bravo e é objetivo: “Eu ndo gosto dessa mentira toda. Eu ndo gosto
de vocé. Eu gosto da Isabela. Serd que vocé ndo se toca?”.

Todos ficam espantados com a verdade vindo a tona. Priscila se mostra irritada, levanta-
se e sai do apartamento. Triste e decepcionada, ela segue para a rua acelerada, empurrando
guem esta a sua frente, acompanhada de uma trilha instrumental de apreensdo. Um carro é
mostrado em outro plano, e a garota € logo atingida e arremessada para o para-brisa, ao som de
uma freada brusca. Priscila fica estirada no asfalto e uma cdmera de dentro do carro (subjetiva,
na visdo do motorista) mostra as pessoas se aproximando. Por alguns segundos, a garota é

focalizada em primeiro plano, com um zoom in em seu rosto (Fig. 65).

Fonte: Camplices de Lin‘{Resgate — capitulo 180. Direcédo de Reynaldo Boury. Sao Paulo: SBT, 2016, telev., son.,
color.
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o

Fonte: Camplices de u Reate — capitulo 180. Direcédo de Reynaldo Boury. Sao Paulo: SBT, 2016, telev., son.,
color.

Devido ao acidente na ficgdo, o diretor artistico Vinicius Pegoraro desenvolveu, junto a
agéncia Leo Burnett Tailor Made, para o Clube Sangue Bom, com apoio da plataforma SBT do
Bem, uma acdo de marketing mobilizando doacGes de sangue pelo Pais (Fig. 66). Em seu
portfolio, o profissional explica: “Alteramos o roteiro da novela infantil Camplices de um
Resgate e fizemos a personagem principal, Priscila, sofrer um acidente. Ela s6 se recuperaria
com doagdes do publico” (PEGORARO, 2019, [e]).

De acordo com dados levantados pelo projeto, “apenas cerca de 2% da populacio
brasileira é doadora de sangue, e geralmente as pessoas s6 doam quando alguém préximo a elas
esta precisando” (PEGORARO, 2019, [e]). O uso da telenovela para gerar essa campanha
também ¢ justificado: “No Brasil, novelas sdo parte da cultura pop, com mais de 100 milhdes
de espectadores que acabam criando fortes lagos emocionais com as personagens. Usamos essa
relevancia para criar o maior movimento de doacdo de sangue no pais” (PEGORARO, 2019,
[e]).

A campanha gerou uma movimentacdo de fas (Fig. 67), personagens da novela (Fig.
68) e programas da emissora (Fig. 69), que pediam doacOes para 0s espectadores; os telejornais,

por sua vez, noticiavam periodicamente como estava sendo a adesdo do publico (Fig. 70).
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mento colaboram com a causa.
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Como resultado, Pegoraro (2019, [e]) mostra que: 83 milhdes de pessoas foram
impactadas, com 8 milhdes de interagfes nas redes sociais; foram disponibilizados 431 minutos
de exposicdo na TV aberta; o tema foi primeiro lugar nas buscas do Google, a frente, inclusive,
do impeachment da presidenta Dilma Rousseff; e acarretou num aumento de 31% nas doacGes
de sangue.

Mais do que as relacdes de classes sociais estabelecidas entre o nucleo da cidade e o do
vilarejo, um conflito social inédito nas novelas do SBT foi 0 embate entre Fiorina e Nina por
causa da religido: engquanto a primeira é catolica fervorosa, a segunda € protestante, e ambas
tentavam defender a sua igreja como a verdadeira e a mais correta. Numa das cenas, haveria
uma peca teatral no vilarejo, unindo fiéis das duas religides.

A respectiva cena se inicia com planos detalhe mostrando as cadeiras da plateia
reservadas: Nina colou papéis com o desenho de um peixe, e Fiorina colou papéis com o
desenho de uma cruz, para designar os lugares dos colegas de igreja de cada uma (Fig. 71).
Mesmo assim, ambas discutem por causa de uma cadeira na primeira fila: a catélica diz que
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reservou ela ha muito mais tempo, e a protestante rebate, dizendo que, quando chegou, ndo
havia nenhum papel colado ali.

Fig. 71: Nina e Fiorina adesivam cadeiras.

j=

Fonte: Cumplices de um Resgate — capitulo 114. Direcdo de Reynaldo Boury. S&o Paulo: SBT, 2016, telev., son.,
color.

Apds uma discussdo gratuita, com ambas dizendo: “E minha!”, Fiorina senta-se na
cadeira e Nina tenta arranca-la, puxando o mével. O padre e o pastor, a distancia, veem a briga
e resolvem intervir. Elas contam que estdo reservando as cadeiras e que uma roubou o lugar da
outra. O padre é impaciente: “Ah, por favor! Nao precisa guardar lugar nenhum, gente! Os

i3

convidados vio pegar os lugares conforme a ordem de chegada”. O pastor complementa,
também sério: “Exatamente. E ndo importa de que religido for” .

O pastor ainda pede: “Por favor, vamos tirar essas etiquetas”. Fiorina, em primeiro
plano, tem o pensamento enunciado: “Eu ndo vou tirar os meus adesivos”. Nina, em outro
primeiro plano, também tem o pensamento escutado: “Eu ndo vou tirar nada”. A cena se
encerra com uma encarando a outra.

A intolerancia religiosa foi um dos assuntos mais comentados sobre a telenovela, por
criticos de televisdo e paginas de entretenimento, especialmente por ser um tema social em
voga. Antes do inicio da novela, Iris Abravanel explicou a imprensa: “Vamos pelo lado comico,
mas pregando que o amor ao préximo tem de prevalecer. Independentemente da crenca, o
respeito precisa ser maior”**. Vale lembrar que a autora é evangélica, e Silvio Santos, seu
marido e dono da emissora, € judeu.

Aspectos nacionais também estdo presentes em Cudmplices. Uma das mdsicas mais

conhecidas do cancioneiro evangélico brasileiro, por exemplo, serviu como guia de uma das

44 Em entrevista para Marcia Pereira, publicada com o titulo Nova novela do SBT trata confronto entre catélica e
evangélica, no blog Noticias da TV, em 22 de julho de 2015. Disponivel em: https://goo.gl/SMAjOU. Acesso em:
26 jan. 2019.
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montagens mais impactantes da novela: em cenas intercaladas, ha um registro da morte de
Orlando e do coro evangélico cantando Grandioso Es Tu.

Na cama de hospital, apos ser diagnosticado com uma grave doenca cardiaca, Orlando
recebe o carinho de sua filha, Isabela. A trilha sonora mescla o apito dos batimentos cardiacos
(som diegético) e um instrumental dramético (som extradiegético). Isabela se deita no peito de
Orlando e diz estar com saudade de seu abrago; 0 homem, por sua vez, demonstra dificuldade

ao respirar (Fig. 72).

> - A N
Fonte: Camplices de um Resgate — capitulo 20. Dire¢do de Reynaldo Boury. Sao Paulo: SBT, 2015, telev., son.,
color.

Lamentos da garota sdo marcantes: “Por que é que tem que ser assim? O que foi que eu
fiz de errado para ter que ver o meu pai desse jeito?”. Orlando diz que a filha ndo tem culpa
de nada, mas ela continua deprimida: “Serd que Deus ndo gosta de mim? . Surge, entdo, uma
conversa que segue a doutrina cristd. Orlando: “Deus gosta de todos, minha filha”. Isabela:

“Entdo, por que ele ndo faz vocé melhorar logo, pai? Era sé isso que eu queria”. Ela ainda da
conselhos: “Vocé precisa reagir. Vocé tem que ser forte, pai”.

A cena segue carregada no didlogo, com a garota recorrendo as emocdes: “Vocé se
lembra de quando eu era pequena? Eu tinha muito medo, e eu ndo queria que vocé contasse
isso para ninguém. E vocé nunca contou”. E continua: “Mas agora eu t6 sentindo esse mesmo
medo, e eu ndo quero que ninguém saiba”’. Um siléncio ocupa o quarto, e a garota pede: “Fala
alguma coisa, pai. Vocé esta sentindo medo também? . Ele confessa: “Medo, ndo, minha filha.
Eu s6 ndo queria deixar vocé”. Ambos continuam abracados e um zoom out registra esse
posicionamento, com Orlando dizendo “Eu te amo, minha filha”.

Ha uma interrupcdo na cena, que retorna mais adiante. Isabela continua deitada no peito

do pai e assume, novamente, a fala: “Pai, vocé ta dormindo? Vocé ndo tem o direito de me
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deixar sozinha, pai. Vocé € tudo que eu tenho. Eu prometo que, se vocé ficar, a gente vai para
o Nepal. Vai ser a melhor viagem da nossa vida, vocé ndo acha?”. Orlando desfalece, e 0
monitor de batimentos cardiacos substitui o “80” na tela por um trago, além do apito constante.

A garota se desespera: “Pai! Pai! Pai, ndo faz isso. Pai!”. Ela sai pelo hospital gritando:
“Socorro! Meu pai! Socorro! Alguém! Socorro!”. A trilha sonora inicia a introducdo de
Grandioso Es Tu, e a cena ¢ sobreposta a outra: na igreja, os fiéis estdo participando do culto,
e 0 coro, no altar, comeca a cantar a referida musica (Fig. 73). A montagem assume a conducgéo
da narrativa: no hospital, homens de branco entram no quarto e tentam reanimar Orlando,
enquanto Isabela assiste a tudo pelas frestas da persiana (Fig. 74); na igreja, Manuela também
chora, de méos dadas com a mée (Fig. 75).

A fala de Manuela ¢é voltada a outra menina: “Vai ficar tudo bem, Isa”; e a fala de
Isabela e voltada para Orlando: “Ndo me deixa, pai. Nao me deixa. Nao me deixa, por favor”.
Um plano detalhe revela a aflicdo de Manuela, pelas maos apertadas e pelas lagrimas deslizando
no rosto, mesmo sem a garota saber o que ocorre no hospital. Um canto lirico assume a trilha
sonora, que retorna a um primeirissimo plano, com Isabela chorando (Fig. 76), e a cena se

encerra.

DAQUI A POUCO, ASSISTA "CARROSSEL" E, EM SEGU Sbt

Fonte: Camplices de um Resgate — capitulo 20. Dire¢do de Reynaldo Boury. Séo Paulo: SBT, 2015, telev., son.,
color.
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N

Fonte: Camplices de um Resgate — capitulo 20. Direcdo de Reyaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2015, telev., son.,
color.

- L\ Sy
Fonte: Camplices de um Resgate — capitulo 20. Direcdo de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2015, telev., son.,
color.

Fonte: Camplices de um Resgate — capitulo 20. Direcéo de Reyaldo Boury. Séo Paulo: SBT, 2015, telev., son.,
color.

Diferentemente do que se pdde constatar com a forma como a morte foi conduzida em

Chiquititas — por meio de imagens emblematicas de ambulancia e cama vazia —, em Cumplices,
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a morte é mostrada com mais detalhes. A dor do pesar € retratada por meio de frases de efeito,
didlogos longos, planos fixos e trilha sonora emotiva, aproximando-se da morte da vida real,
que tende a ser um fendmeno doloroso e dramaético para os latino-americanos, incluindo
brasileiros.

A intercalacdo com o culto na igreja propGe uma presenca de antitese e eufemismo: a
cancdo Grandioso Es Tu contrasta com a cena do hospital, a0 mesmo tempo em que ameniza a
gravidade da morte, apesar das lagrimas e do desespero de Isabela. A musica sugere uma
expressao de confianca, também presente na fala de Manuela, e ainda remete a Providéncia,
teméatica comumente presente no melodrama.

O SBT, enquanto marca identitaria, mostra-se também presente em Cumplices, em
especial no capitulo em que a banda C1R é convidada a participar do programa Domingo Legal.
Mantendo as caracteristicas do programa de auditério — Celso Portiolli no palco, conduzindo as
atracGes; plateia aplaudindo em polvorosa —, temos, ainda, o diretor invadindo a mise-en-scéne.
Vale lembrar que, no programa em si, € comum que o diretor se manifeste, por meio da voz,
como registrado em trabalhos anteriores (cf. HERGESEL; FERRARAZ, 2018b).

A banda ja esta quase completa no palco (Fig. 77). Celso conversa Magréo, diretor do
programa, para confirmar se, de fato, a vocalista da banda vai entrar. Magrao, do switcher®
(Fig. 78), confirma a presenca de Isabela. Celso, entdo, chama a garota, que entra no palco
acompanhada da animacao da plateia. Como notado em Chiquititas, hd uma fusdo entre a
dramaturgia e o programa de auditorio. Ainda que se trate de uma cena da novela, o audiovisual
parece manter o estilo festivo do show de variedades dominical.

Apdbs uma conversa inicial entre Celso e Isabela, a banda toca a mdsica de abertura da
novela. A apresentacdo no palco, entretanto, € intercalada com trechos do videoclipe gravado
para a musica (Fig. 79) — que, por sua vez, é distinto da vinheta de abertura exibida diariamente.
Outro plano revela Doris, empolgada em sua casa, ao lado do irméo, cantando e dancando
enquanto assiste a televisdo.

Um plano detalhe fixa a televisdo (Fig. 80), que esta exibindo o Domingo Legal, numa
espécie de metalinguagem. Um primeiro plano foca em Mateus, que mostra um olhar curioso,
como se estivesse observando atentamente o que ocorre na TV. Doris se mantém animada e
cantando. Ela se vira para 0 irmdo: “Essa é a musica que eu mais gosto”. Vendo que ele

continua compenetrado, ela questiona: “Vocé ndo gosta?”.

4 Setor das emissoras de televisdo voltado para concentrar uma equipe composta por um operador de audio, um
operador de TV, um operador de caracteres, um organizador de playlists e o diretor geral, com a finalidade de
controlar um programa em tempo real.
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O garoto diz que gosta, mas que esta encafifado com o fato de a vocalista lembrar
alguém que eles conhecem. Ele diz a irma: “Essa garota é igualzinha a Manuela”. A menina
entra em choque e se senta no sofa: “E verdade”. A cena volta para o palco do Domingo Legal
e passa a mesclar a apresentacéo ao vivo com trechos do show realizado pela banda em capitulos

anteriores (Fig. 81), e assim se encerra.

Fig. 77: Banda C1R no palco do Domingo Legal.

Fonte: Camplices de um Resgate — capitulo 144. Dire¢do de Reynaldo Boury. S&o Paulo: SBT, 2016, telev., son.,
color.

Fig. 78: O diretor Magrdo conversa com o apresentador, diretamente do switcher.

Fonte: Camplices de um Resgate — capitulo 144. Dire¢do de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 20186, telev., son.,
color.
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Fig. 79: Videoclipe da musica mescla-se com a apresentacdo da banda.

Fonte: Camplices de um Resgate — capitulo 144. Direcdo de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2016, telev., son.,
color.

Fig. 80: A televisdo mostra o gue estd sendo exibido no SBT.

Fonte: Cumplices de um Resgate — capitulo 144. Direcdo de Reynaldo Boury. S&o Paulo: SBT, 2016, telev., son.,
color.

Fig. 81: Trechos do show mesclam-se com a apresentacdo da banda.

Fonte: Cumplices de um Resgate — capitulo 144. Direcdo de Reynaldo Boury. S&o Paulo: SBT, 20186, telev., son.,
color.
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Aparentemente, a cena busca, além de demarcar o territério sbtista, defender que os
programas da emissora tém a capacidade de informar, de contribuir, de gerar descobertas, de
reencontrar pessoas, etc., além de somente entreter.

Por ser uma novela bastante musical, Camplices parece tratar sua trilha sonora com
bastante importancia. Em alguns casos, a melodia tem a funcdo de guiar a narrativa, ndo s
intensificando-a ou atenuando-a, mas também criando a¢Ges. Um desses casos € o acidente de
carro envolvendo Regina.

A cena em questdo se inicia com uma trilha instrumental de tenséo (som extradiegético),
apresentando o carro da vild em alta velocidade, sendo seguido pelo carro de Otavio, também
acelerado, mesclando barulhos de motor e pneus cantando (som diegético). Um plano detalhe
revela os olhos de Regina pelo retrovisor (Fig. 82). Outro plano detalhe mostra a mao dela
movendo o cambio. Um primeiro plano mostra a mulher girando o volante com raiva e forca.
Otévio é mostrado em primeirissimo plano, no outro carro, com expressdo preocupada.

Novamente os olhos de Regina sdo mostrados pelo retrovisor. Os pneus continuam
cantando. Uma camera frontal mostra o carro de Regina saindo da estrada. Um estrondo mostra
o automovel invadindo a calcada, delimitada por um barranco. Muitos barulhos sdo registrados
quando o carro capota pela ribanceira. O carro de Otéavio para, e Isabela desce a tempo de ver
o0 veiculo de Regina sendo consumido pelas chamas (Fig. 83). O barulho de crepitagdo (som
diegético) mescla-se com o instrumental de tragédia (som extradiegético).

Fig. 82: Os olhos de Regina sdo captados pelo retrovisor.

Fonte: Cumplices de um Resgate — capitulo 260. Direcdo de Reynaldo Boury. S&o Paulo: SBT, 20186, telev., son.,
color.



123

Fig. 83: O carro de Regina encontra-se em chamas.

Fonte: Camplices de um Resgate — capitulo 260. Dire¢do de Reynaldo Boury. Séo Paulo: SBT, 2016, telev., son.,
color.

Sem diélogos para comunicar 0 que estd acontecendo, a imagem se encarrega de
representar a cena de perseguicdo. Somente com 0 som, porém, pode-se ter a certeza da
velocidade dos carros — por meio dos roncos dos motores, dos pneus deslizando no asfalto, das
freadas bruscas nas curvas, das batidas e da explosdo. O som do fogo revela até a ferocidade
com que as chamas consomem o automovel.

Uma das probleméticas encontradas por iris Abravanel, ao produzir essa adaptacdo de
Cumplices, é que, na versao original, a trama se inicia com as protagonistas ja adolescentes,
sem uma justificacdo introdutdria de como as irmas foram separadas. Desejando inserir uma
passagem explicativa, a telenovela fez uso de imagens emblematicas: imergindo no mundo dos
contos de fadas, o sequestro da crianca foi apresentado dentro de um universo magico,
proporcionado por um livro que a personagem Doris 1€ na biblioteca, para depois estabelecer
um didlogo com o que a diegese consideraria “vida real”.

Como descrito em trabalhos anteriores (cf. HERGESEL, 2016), a sequéncia se inicia
com Déris folheando um livro e, enquanto a cdmera mergulha em uma das ilustragdes (Fig. 84),
que servira de ambientacdo para o ambiente intradiegético (ou diegese da diegese), a garota faz
a narracdo: “Em um reino ndo muito distante...”. A Floresta Encantada, com direito a
choupanas e palacios, entra no foco da narrativa, em possivel alusdo ao universo magico
proporcionado pela leitura.

Nessa passagem, a abertura & marcada pela donzela plebeia que lamenta com a mée a
fuga do marido (Fig. 85), mas mostra-se esperangosa por seu retorno. Também € mostrada a
falsa gravidez da rainha ma (Fig. 86) e o pacto que o escudeiro paladino faz com o médico, nas

trevas da floresta noturna, em troca de um bau cheio de tesouros. O desmaio da donzela durante
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0 parto das gémeas e o chamado de sua mde, cerzideira, ao trabalho sdo elementos-chave para
facilitar o roubo de uma das criancas pelo viléo.

No palacio, a rainha ma aparenta estar descontente com o fato de o bebé ser do sexo
feminino, mas o rei demonstra empatia por aquela que acredita ser sua filha bioldgica. A
sequéncia se encerra congelando a imagem do rei abracado com a princesa e a camera se move
em travelling, reforgando que saiu de dentro do livro. O ultimo frame se transforma em
ilustracdo (Fig. 87), e Doris encerra a sequéncia com a narragdo: “Orlando abraga a filha
fortemente”. Em seguida, seu irmdo, Mateus, interrompe sua leitura para chamé-la.

Fig. 84: A ilustracéo do livro, transformando-se em live-action.

VOCE ESTA ASSISTINDO

CUMPLICES DE UM RESGATE b

Fonte: Cumplices de um Resgate — capitulo 1. Dire¢do de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2015, telev., son.,
color.
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Fonte: Cimplices de um Resgate — capitulo 1. Direcdo de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2015, telev., son.,
color.
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ITAS. CONTINUE P;"O SBT!
Fonte: Cimplices de um Resgate — capitulo 1. Direcdo de Reynaldo Boury. Sdo Paulo: SBT, 2015, telev., son.,

color.

Fig. 87: A princesa Isabela e o rei Orlando, transformando-se em ilustracéo.
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Fonte: Camplices de um Resgate — capitulo 1. Dire¢do de Reynaldo Bodry. S&o Paulo: SBT, 2015, telev., son.,
color.

E perceptivel, na sequéncia do universo fantastico, que a heroina da narrativa foi
retratada como a camponesa ingénua, enquanto a anti-heroina foi figurativizada pela imagem
da rainha ma. Configura-se, assim, a alegoria, isto é, “uma composicdo simbolica, feita de
varios elementos que formam um conjunto coerente e devolvem termo a termo o seu conteido
significativo” (SUHAMY, 1994, p. 45), uma “sequéncia logicamente ordenada de metaforas

que exprimem ideias diferentes das enunciadas” (HENRIQUES, 2011, p. 135).
2.4 Considerac0Oes parciais

As andlises apontam que a telepoética do SBT, em se tratando de ficcdo seriada
infantojuvenil, encontra-se calcada no melodrama classico, em especial na abordagem adotada
pelas obras latino-americanas. No recorte estudado, percebemos que as trés telenovelas

constroem sua trama em pilares ja consagrados da estrutura melodramatica, que mesclam
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conflitos familiares e sociais, pares romanticos e situagfes fatidicas, reforco a identidade
nacional e autoral, musica com funcionalidade narrativa e imagens emblematicas.

Em termos de narrativa, Carrossel apresenta uma histéria com personagens bem
delimitados, dos mocinhos aos vildes, em temporalidade e ambientacdes bem definidas, com
linguagem de facil compreensdo, ainda que obedecendo & norma culta da lingua portuguesa.
Para estabelecimento de casais, usa-se do encantamento, da magia, dos efeitos expressivos que
visam ao despertar da ternura, reforcando a maxima do amor a primeira vista, do encontro de
almas gémeas; para as situagdes fatidicas, por sua vez, exageram-se nos elementos do drama,
exacerbando as situagdes, provocando uma aclamacgédo a melancolia.

Em Chiquititas, é possivel perceber o uso do desastre e da (auto)negacdo quando da
formacdo do par romantico principal, além da presenca de discussGes familiares intensas,
carregadas de ofensas e acusacGes em detrimento as defesas descaradas do vildo. Os conflitos
sociais, ainda que levantem discussfes do contexto em que a obra foi produzida, trazem temas
universalizados, como violéncia urbana e diferencas de classes. Mesmo o crossover, inserindo
um programa de auditério na diegese, passa a ser uma representacdo da identidade da emissora,
reforcando um segmento do melodrama latino comum em produc¢des audiovisuais.

Ja em Cumplices, o estabelecimento do par roméntico, por exemplo, mescla a estratégia
do olhar apaixonado com o do confronto de personalidades, unindo duas caracteristicas comuns
do melodrama. J& as referéncias nacionais e as autorreferéncias, que tendem a reforcgar o fato
de a novela ser nacional e sbtista, resgatam elementos culturais do segmento evangélico e da
preferéncia televisiva do povo/massa, respectivamente. Com a exaltacdo do louvor a Deus,
fortalece-se a crenca cristé e cria-se um embate entre o sofrimento terreno e a esperanca divina;
com 0 crossover, sustenta-se a ideia de unido, de familiaridade — ou seja, mesmo utilizando
Brasil e SBT, a narrativa mergulha no melodrama.

Em termos de estilo, Carrossel conta com cores muito vibrantes, enquadramentos
geralmente fechados, priorizando os primeiros e primeirissimos planos, especialmente em
situacOes de conflito ou extravasamento das emocdes do personagem. Os figurinos sdo bastante
estereotipados, facilitando na demarcacédo de cada personagem, e a maquiagem tende a ressaltar
0 sentimento da cena, que acaba endossada pelas atuagdes. Ainda nesse aspecto dos reforcos
estilistica, a trilha musical e os efeitos sonoros enfatizam a ambiéncia e tornam-se pleonasticos
em variados momentos.

Em Chiquititas, prevalecem os primeiros e primeirissimos planos nas situa¢fes mais
impactantes, como os momentos de conflito familiar e situacGes fatidicas ou melancolicas. O

figurino é estereotipado com os uniformes, facilitando a identificacdo dos personagens, mas
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ganha relevancia quando contrastado com outros elementos da mise-en-scéne, comunicando
através da imagem antes do uso da verbalizacdo, como no caso da cena do assalto. Alguns
efeitos videograficos, como a montagem na passagem do Hino Nacional, parecem inicialmente
minimizar a qualidade da obra, mas perdem destaque para o ufanismo — verdadeiro chamariz
da cena em questéo.

Ja em Cumplices, os primeiros e primeirissimos planos nas discussdes familiares, o
zoom in no rosto do personagem envolvido em uma situacao fatidica, a trilha sonora traduzindo
por meio de cangdes e efeitos 0 que a imagem exibe e a verbalizacdo conduz, dentre outros
aspectos observados na analise, configuram algumas caracteristicas comuns as cenas que
compdem a telenovela estudada. Outro fenémeno que chama a atengédo é o uso do maravilhoso,
do fantastico, do encantado, por intermedio da alegoria.

Por meio dessas andlises, ficaram evidentes algumas passagens que parecem transcender
a linearidade do discurso trivial e atingir um grau consideravel de poeticidade. Em Carrossel,
por exemplo, a maneira como € construida a situacdo de revolta de Maria Joaquina com a
presenca de Cirilo em sua festa, traz, pelo audiovisual, elementos como metafora (as flores
simbolizando o afeto que o menino gostaria de compartilhar) e metonimia (parte de uma
situacdo global que envolve preconceito racial e de classe).

De forma similar, em Chiquititas, na cena da morte de Sofia, a construcdo que se faz
com a iluminacdo, com as cores, com os enquadramentos e com a metafora da cama vazia
denotam a existéncia de fragmentos do poético. Para citar outro exemplo, os enquadramentos e
as atuacGes na cena da morte de Orlando, em Cdmplices, reunem simbologias, certa
complexidade imagética que merecem uma atencdo para além dos objetivos deste trabalho. Sdo
como farpas de poesia que penetram na epiderme corriqueira do discurso linear, sdo como

“nuances poéticas” — fendmeno que aparenta render pesquisas e discussdes futuras.
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3 ANALISE DOS PROGRAMAS DE AUDITORIO DO SBT

Entendemos, enlacados a Carmen Torres (2004), como programas de auditdrio “um tipo
especifico de produto televisivo que apresenta uma multiplicidade de assuntos e tipos de
quadros que o tornam um verdadeiro show de variedades” (p. 62). Nas narrativas de programas
de auditorio, os episodios costumam ser unitéarios, autbnomos e independentes entre si, embora
conte com a figura de um mesmo apresentador conduzindo todas elas. A relevancia do auditério

¢ apresentada pela referida pesquisadora:

A presenca do auditério coloca a relacdo publico/apresentador como eixo
central, em torno do qual se desenrolam todas as atrac6es e em fungéo do qual
tudo acontece no programa. O auditério garante uma maior proximidade entre
a audiéncia — incluindo o auditério — e quem dirige o programa, o que induz a
uma linguagem verbal coloquial, em tom informal. O apresentador se dirige
as pessoas sempre de forma simples e direta, como se estivesse conversando
com elas (TORRES, 2004, p. 63).

Conforme o procedimento metodoldgico descrito no primeiro capitulo, selecionamos
para analise os quadros: Rola ou Enrola?, do programa Eliana (2009-presente); Passa ou
Repassa, do programa Domingo Legal (1993-presente); e Desafio da Maquina, do Maquina da
Fama (2013-2017).

3.1 Narrativa e estilo no programa Eliana“

De acordo com estudos prévios (HERGESEL; FERRARAZ, 2018b), Eliana (2009-
presente) € um programa de auditério que produz narrativas: € comum que existam quadros
formados por narrativas completas, roteirizadas, fechadas e preparadas para exibir uma ocasido
real, em uma espécie de perenizacao do cotidiano brasileiro. No entanto, também é comum que
ocorram atracBes movidas pela espontaneidade, sem acontecimentos pré-estabelecidos ou
dialogos previsiveis, comunicadas de forma aberta, provocando surpresa no puablico e,
supostamente, nos envolvidos diretamente no palco.

Esse modo de conduzir as a¢des, portanto, tambem pode ser enquadrado como narrativa;
entretanto, diferentemente das formulas prontas, essas sdo narrativas em processo. A

apresentadora, os convidados, a plateia, todos sdo personagens focalizados por cdmeras que

46 Este item serviu como base para artigo publicado em periddico cientifico (HERGESEL; FERRARAZ, 2018a).
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ajudam a determinar tempo e espaco, guiados por diretores e produtores que os ajudam a

construir seu proprio enredo.

3.1.1 Contextualizando o objeto

Rola ou Enrola? é um dos quadros responsaveis por compor o dominical Eliana (2009-
presente) desde 30 de outubro de 2011%'. Trata-se da verso brasileira de Conveyor Belt of Love
(ou “esteira rolante do amor”, em tradugdo livre ¢ literal), um programa de encontros — género
denominado dating show — desenvolvido pela Endemol e focado na formagéo de casais que
dizem querer um relacionamento sério. Exibido inicialmente na emissora norte-americana

ABC, o produto recebe a seguinte sinopse da empresa criadora:

Em “Rola ou Enrola”, as protagonistas sdo cinco encantadoras mulheres, todas
em busca de um grande amor. A cada programa, as cinco garotas sentam-se
frente a uma esteira rolante que as apresenta um novo homem a cada minuto.
Cada rapaz tem apenas 60 segundos para se apresentar e tentar impressionar
as garotas da maneira que preferir: cantando, dangando, recitando uma poesia,
etc. As mulheres entdo dizem se estdo ou ndo interessadas naquele
participante. Ao final do programa, cada garota deve ter escolhido um
candidato, nem um a mais, nem a menos. Seus encontros serdo filmados e
veiculados no site do programa e no episodio seguinte. Cada candidato podera
aceitar apenas um convite para um encontro®,

Ao adaptar o produto (Fig. 88 e 89) para quadro de um programa de auditério —
consequentemente, com a insercdo de uma plateia e uma apresentadora — e colorir 0 cenario,
destacando-se a esteira com tons mais claros e vibrantes, o SBT realizou uma alteracdo
estilistica (Fig. 90, 91 e 92). Essa mudanca ndo ocorreu apenas no formato e no titulo —
transformado em interrogativa direta composta, concomitantemente, por paronomasia e
antitese, extrapolando a sonoridade e a I6gica —, mas também no impacto cultural proposto pelo

programa.

47 Conforme publicado em Eliana estreia o divertido quadro “Rola ou Enrola” neste domingo, no site oficial do
SBT, em 28 de outubro de 2011. Disponivel em: https://goo.gl/JEch70. Acesso em: 13 mar. 2015.
48 EndemolShine Brasil. Disponivel em: https://goo.gl/By8U6t. Acesso em: 15 fev. 2019.
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Fig. 88: Cenério de Conveyor Belt of Love: as mulheres participantes.
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Fonte: IMDb. Disponivel em: https://goo.gl/11W7dL. Acesso em: 12 fev. 2019.
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Fig. 90: Cenério do Rola ou Enrola?: as mulheres participantes, com a presenca da plateia.

D

Fonte: Programa Eliana (15/03/2015). Direcéo de Ariel Jacobowitz. S&o Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.
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ou Enrola?: exemplo de candidato a pretendente.

-

Fig. 91: Cenério do Rola
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Fonte: Programa Eliana (15/03/2015). Dire(;éo de Ariel Jacobowitz. S&o Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.

Fig. 92: Cenério do Rola ou Enrola?: a apresentadora interage com o convidado.
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Fonte: Programa Eliana (15/03/2015). Direcdo de Ariel Jacobowitz. S&o Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.

No contexto dos dating shows brasileiros, as emissoras nacionais ja exibiram formatos
distintos, merecedores de pesquisas cientificas. Nesse universo, podem-se listar alguns
exemplos: Em nome do amor (SBT, 1994-2000), estudado por Ana Claudia Fernandes Gomes
(2002); Fica comigo (MTV, 2000-2003), estudado por Rosangela Soares (2007); Namoro na
TV (SBT, 1979-1987), Xaveco (SBT, 1997-2001) e Namoro na TV e Etc. (SBT, 2006-2007),
estudados por Lucia Maria Noya Muniz da Rocha Galvdo & Débora César de Araljo Cavalcanti
Duca (2010); além da discusséo a respeito da liquefagdo dos sentimentos devido a esse género,
incluindo os produtos Vai dar namoro (RecordTV, 2005-2018, com hiatos); Beija sapo (MTV,
2005-2007), A fila anda (MTV, 2006-2007), LUV MTV (MTV, 2011-2012), Quer namorar
comigo? (SBT, 1992-1993), Se rolar, rolou (SBT, 1996) e o proprio Rola ou enrola? (SBT,
2011-2018, com hiatos), abordados pelo grupo de André Aradjo da Silva (2012).

Tendo em mente uma audiéncia prioritariamente feminina, Silva et al. (2012, p. 3)
dissertam que “os programas de namoro possuem um publico cativo, tendo em vista a tradi¢ao

de algumas emissoras manterem em sua grade de programacéo este tipo de produto durante
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muitos anos”. A audiéncia se mantém fiel a esse formato, ao que parece, devido a manifestacao
de emoges por meio do audiovisual, isto &, a expressividade dos elementos sensiveis através

da comunicacéo televisiva.

3.1.2 O dating show como narrativa

As 18h06 de 15 de margo de 2015 entra no ar, durante o programa Eliana, pelo SBT,
um episddio inédito do Rola ou Enrola?. A data, por sua vez, foi marcante para a histéria
brasileira contemporanea, visto que houve, em todas as regides do pais, aglomerados de
manifestantes contra a corrupgdo e contra a gestio do Governo Federal da época®®. Devido a
esse fato, o programa Eliana foi interrompido, algumas vezes, pelos plantbes do SBT,
desconfigurando trechos da atragdo — como o quadro Eliana visita, previamente anunciado, mas
ndo exibido.

No quadro Rola ou Enrola?, no entanto, acredita-se que nao houve perdas significativas
ou que viessem a comprometer as analises. Ao iniciar uma diegese com palmas da plateia — o
que pode representar que o quadro estava sendo esperado e que, portanto, seria muito bem-
-vindo — a apresentadora faz a chamada inicial: “Minha gente, o negécio ta sério. Segundo o
IBGE, existem no Brasil 5 milhoes de mulheres a mais do que homens...”. Sua fala ¢é
interrompida, neste ponto, por um “irra” emitido pela sonoplastia. No instante seguinte, ela
continua: “Ou seja, ndo ta facil pra ninguém. Comeca agora: Rola ou Enrola?!”.

Apenas nessa introducdo, € possivel notar a presenca de duas vozes, de dois discursos:
um estatistico, pautado em nimeros obtidos por pesquisas e indices geograficos; outro mais
coloquial, com expressfes-chavéo e abreviacdes. A reacdo dada para a informacéo, acima de
tudo, ¢ traduzida pela interjeicdo emitida pelo sonoplasta: “irra”, neste caso, vem a ser um sinal
de alerta para representar que a situacdo anda acirrada, disputada. Focando especificamente no
trabalho com trilha sonora, discutido por Bordwell (2008) como elemento pertinente ao estilo
no audiovisual, percebe-se, no objeto analisado, como a sonoplastia tem forte relevancia na
composicdo da narrativa, complementando, sempre que possivel, a trama que se vem

construindo.

4% De acordo com matéria Protestos contra a corrupgao e o governo ocorreram em todas as regides do Brasil,
divulgada pela EBC — Empresa Brasil de Comunicacdo, em 15 de margo de 2015. Disponivel em:
https://goo.gl/m4Rzus. Acesso em: 22 mar. 2015.
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Ap0s anunciar o nome do quadro, a voz da apresentadora da espaco a vinheta inicial,
momento em que a cdmera registra a logomarca do quadro no chdo do palco — um circulo
vermelho preenchido por um coragédo na parte de baixo e no qual esta inscrito o nome do quadro,
além de luzes em forma de estrela circulando em cima. Antes mesmo de a imagem da
apresentadora voltar a cena, ela da a ordem: “mulheres, podem entrar!”,

Ao som de will.i.am (featuring Mick Jagger & Jennifer Lopez)®, entram as cinco
participantes: Marcelle, Deisy, Camila, Carol e Kelly. Cada uma das garotas, ja presentes em
programas anteriores, sustenta uma personalidade peculiar: lasciva, intelectual, consumista,
conservadora e liberal, respectivamente. Embora elas ja sejam conhecidas do publico e tragam
uma plaquinha no peito informando seus nomes, a apresentadora 0s repete em voz alta,
conforme elas véo aparecendo. A musica eletronica, de certa forma, traz um ar de festa, balada,
fortalecendo a animagao no palco. A plateia, em palmas ritmadas e gritos de “uh, uh, uh”,
corrobora o sentimento de alegria e descontracdo. Novamente, nota-se a presenca da
sonoplastia, dessa vez com 0 apoio da masica, incluida com o propésito de afetar o espectador
—retomando Bordwell (2008, p. 29), por meio do estilo “somos afetados, mas nao percebemos”.

A apresentadora desce do pedestal em que se encontra e se dirige ao meio do palco para
conversar com as mocas (Fig. 93 e 94), indignada com o retorno delas — especialmente com o
de Kelly, que, segundo a propria Eliana, havia escolhido um “bofe” (ipsis verbis) perfeito no
programa anterior. Em seguida, a apresentadora chama o video gravado com os pretendentes,
que explicaram sua versdo de por que o relacionamento nao vingou. Como o pretendente de
Deisy ndo aparece no video, Eliana interroga a moga: “ele ndo quis sair contigo?”. Deisy tenta
se explicar, mas ¢ atropelada pela afirmag¢ao de Eliana, que evita os circunloquios: “ele ndo quis
sair contigo”. A plateia se expressa com “ih” ¢ “ah”, enquanto a sonoplastia dispara o jargao
“toma, distraida!”, seguida de risos eletronicos.

Ainda durante esse momento de recepc¢ao, interacao e preparo afetivo — o que podemos
considerar como a exposi¢do da narrativa — ha a despreocupacao em exibir alguns cinegrafistas
na mise-en-scéne (Fig. 95). Mais do que ressaltar a ideia de autoconsciéncia — isto €, de acordo
com Bordwell (2005, p. 278), “o grau de reconhecimento, pela narragio, de sua veiculagdo ao
espectador” —, 0 audiovisual parece querer revelar ao publico como as encenacBes sdo

registradas até serem difundidas para cada televisor.

50 Existem estudos, como os de Maria Thereza Fraga Rocco (1989), sobre o uso de uma gramatica autoritaria nos
programas do SBT, sobretudo quando liderados por Silvio Santos. Visto que este ndo parece ter sido o proposito
da apresentadora, optou-se por nao aprofundar o assunto.

5L will.i.am. T.H.E. Disponivel em: https://goo.gl/CGP4Cm. Acesso em: 15 mar. 2015.
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Cinco mulhéres’em busca de um
grande amor... E© "Rola ou Enrola?®

Fonte: Programa Eliana (15/03/2015). Dire¢do de Ariel Jacobowitz. S&o Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.

Fig. 94: A apresentadora interage no palco com as participantes.

Cinco mulhérés'embusca’de um
grande amor " E'0 *Rolaou Enrola?

Fonte: Programa Eliana (15/03/2015). Direcdo de Ariel Jacobowitz. So Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.

Fig. 95: Os cinegrafistas aparecem na mise-en-scene.

Cinco mulheres em busca de um
grande amor... E 0 "Rola ou Enrola?”

Fonte: Programa Eliana (15/03/2015). Diregdo de Ariel Jacobowitz. S&o Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.

Com feicéo de indignada, a apresentadora chama o videotape do encontro entre Kelly e
0 rapaz que a participante havia escolhido. Ambos foram passear no zoolégico, onde o rapaz

iria mostrar & moga o que ele denominou “pegada do macaco”. Outros trocadilhos surgem ao
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longo do video: “vocé ta de fralda? Bundao!”; “eles [os flamingos] tém a perna bem fininha,
né? Parecem com as suas!”; “vocé acha o gato do mato mais bonito que o gato da cidade?”.
Volta a imagem do palco e a apresentadora conversa brevemente com Kelly antes de chamar o
primeiro candidato. A constituicdo do humor, que ressurge em varios pontos da narrativa, é,
segundo Urbano Zilles (2003), ndo sé uma relagdo estabelecida com o cémico, o grotesco, o
burlesco, o irbnico, o sarcastico, mas também diz respeito a excentricidade, a ludicidade —como
se torna possivel averiguar no programa analisado.

Apenas nessa parte, ja é possivel notar a intimidade que se estabelece entre narradora
(Eliana) e personagens (participantes), bem como entre a narrativa criada e 0s possiveis leitores:
0 publico (em casa) é convidado a participar da vida pessoal das garotas, podendo, sobretudo,
palpitar, sendo suscetivel ou ndo as reacOes da plateia, que, comunicando-se apenas por gritos
e onomatopeias, consegue atuar como deuteragonista dessa narrativa, colaborando para realcar
0 comportamento que se espera do telespectador diante das situa¢es. Resgatando as ideias de
Rafael Barbosa Fialho Martins (2016), o autor destaca como as produgdes do SBT costumam
privilegiar seu publico, sempre colocando o povo a frente de seus protagonistas, criando a ilusao
de que sdo os espectadores que comandam a atracdo. O jogo audiovisual que torna umbilicadas
iluminacdo e trilha musical demarca o contexto que 0 programa aparentemente pretende
transmitir: arrumar namorado, por mais complexo que possa parecer, também pode ser
divertido.

O primeiro candidato, entdo, entra na esteira. Chama-se José Alberto e é colombiano.
Com uma mascara de Ricky Martin, o rapaz, que mal consegue se expressar em portugués e faz
uma breve apresentacao arriscando-se no portunhol, usa seus 60 segundos para dangar ao som
de Living la vida loca. Relembrando Simone Maria Rocha (2016), a autora comenta sobre a
impregnacdo de fenbmenos comuns a cultura latina nos programas do SBT — emissora que,
embora pertenca @ América Latina, esta conceituada no modo brasileiro de se fazer televisdo.
Muita palma ritmada; muito barulho de interjei¢cbes; muita luz piscando (Fig. 96);
apresentadora dancando ao lado do pulpito (Fig. 97); e plateia dancando ao fundo (Fig. 98). O
rapaz, no centro do palco, exibido em plano médio, torna-se um mero figurante na cena, que é
composta principalmente pelo que esta ao seu redor; mesmo assim, ele é a estrela da vez até

que seu tempo de apresentacao se esgote.



136

Fig. 96: Luzes

pbiscam e transitam no chao enguanto o convidado se apresenta.
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fiSera que alguem vaj aceitaro convite
pra viver a ‘vida loca’?

Fonte: Programa Eliana (15/03/2015). Dire¢do de Ariel Jacobowitz. S&o Paulo: SBT', 2015, telev., son., color.

plateia se mowmenta ao fundo, no ritmo da musica.

Sera que alguem vai aceitar o convite
pra viver a “vida loca”?

N\
—— e
Fonte: Programa Eliana (15/03/2015). Direcdo de Ariel Jacobowitz. Sdo Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.

Em contraponto, o gerador de caracteres (GC) estampa, com um trocadilho, a
interrogativa: “sera que alguém vai aceitar o convite para viver a ‘vida loca’?”’. Novamente, o
telespectador é convidado a participar do enredo, torcer para que o rapaz seja ou nao escolhido
por uma das garotas. Visto que é esperado que o candidato seja um anénimo, ndao acostumado
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a se portar diante da camera, a apresentadora conversa com ele, brincando com sua atuagéo no
palco, fazendo piadas, rindo e procurando entender mais sobre o seu perfil pessoal, familiar e
profissional.

Silvia Maria Sousa (2011) repara nesse tipo de comportamento no programa Roda a
roda, também do SBT, em que Silvio Santos, na tentativa de aliviar a adrenalina dos
concorrentes — que estdo, a maioria, pela primeira vez em rede nacional —, estabelece uma
conexdo paralela aquilo que estaria previsto no roteiro do programa. Outro fator mencionado
aqui, também defendido por Sousa (2011) a respeito dos programas de Silvio Santos, € a
relevancia dada ao outro — no caso, o publico telespectador. Este ndo é apenas um leitor passivo
do texto mididtico que se desenrola, mas convidado a acreditar que pode ajudar no
desenvolvimento da historia, o que lhe gera a ilusdo de ser um coprodutor, um colaborador a
distancia do programa Eliana.

Notando que o candidato ainda esta usando a mascara, Eliana langa uma indireta para a
plateia, alegando que seria interessante que ele tirasse o acessorio. A plateia, portanto, grita
euforica: “Tira! Tiral! Tira!” — e deduz-se que o telespectador também estaria desejando isso.
Com o rosto revelado e a conversa com a apresentadora encerrada, o candidato é colocado sob
a pressdo do interrogatério feito pelas participantes. Camila é a primeira a perguntar e deseja
saber se ele “se identifica com o Ricky Martin em tudo”. A sonoplastia se encarrega de inserir
um gritinho j& considerado uma marca estereotipada para caracterizar o homem gay. Ele
responde que apenas danca como o cantor, e Deisy entra em um novo assunto: o fato de ja ter
morado na Colémbia por um ano e conhecer muitas coisas do pais. Eliana a interrompe com o
questionamento: “Quem?”, ao que Deisy responde: “Eu”, e ¢ replicada pelo trocadilho de
Eliana: “Quem... perguntou?!”. A sonoplastia emite um som de soco, seguido de grito de dor,
relincho e risada. Risos no palco, aplausos na plateia e, mais uma vez, o objetivo do programa
é deixado de lado para dar espaco a comicidade.

Retomando o foco, Eliana pede para as garotas mostrarem suas placas. Quatro optam
por “T6 foral”, incluindo Deisy e Camila, que, anteriormente, mostraram-se interessadas. A
unica a mostrar “Eu quero” ¢ Carol, que se manteve “quietinha, mas quer”, nas palavras da
apresentadora. A plateia, exibida novamente em plano conjunto, cantarola, em palmas ritmadas:
“Vali, Carol!”, colocando os ombros para a frente e retraindo-0s, repetidas vezes, até que a moca
se levante, cole um adesivo com seu nome no candidato e volte ao seu lugar. O rapaz escolhido
se retira para a lateral do palco, onde ha um pedestal com o nome das cinco participantes; ele

se posiciona em cima do nome “Carolina”.
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Eliana chama o candidato seguinte e o0 processo se repete: exibicdo pessoal de um
minuto, conversa com a apresentadora, interrogatério com as garotas, momento da escolha —
tudo feito com muito brilho, muito berro, muito riso, muito desvio de foco, muitos fatores
determinantes de alto-astral bastante elevado. Os candidatos, por sua vez, exibem-se nos trajes
mais amalucados imaginaveis: Gabriel, por exemplo, aparece vestido de bebé (apenas de touca,
babador, fralda e chinelos) e, além de falar com voz fina, imita trejeitos homossexuais. Apos
sua atuacdo, todavia, Eliana anuncia a presenca do Curinga — figura que sera focalizada mais
adiante —, com o qual conversa em varios momentos do programa. Com a chegada do terceiro
candidato, contudo, h& a inclusdo de um outro personagem na narrativa.

Lucas € o terceiro candidato e chega vestido como mégico. Traz nas maos uma cartola
da qual tira presentes para as meninas: um gel redutor de gordura localizada para a Marcelle;
um par de chinelos para a Deisy (chamando-a, equivocadamente, de Denise); um contrato de
separacgdo de bens para a Camila; um bilhete de spa day para a Carol dar de presente a mae e
deixa-los sozinhos; e um vale-rodizio para a Kelly, com direito a espeto de picanha e muita
linguica. O duplo sentido, alias, presente em muitos momentos do quadro, é um fenémeno
fundamental para a consolidacdo da comicidade.

Na conversa que Eliana estabelece com o rapaz, ela pergunta se ele também danca; em
resposta, ele diz que é funkeiro e intimo do sertanejo. Ao som de um funk, seguido de Macarena,
ele requebra no centro do palco, mas logo € interrompido por Eliana, que critica o remelexo.
As participantes, em defesa do rapaz, alegam que o blazer esta atrapalhando e o induzem a tirar
a camisa. A plateia, novamente, grita euforica: “Tira! Tiral! Tiral”. A sonoplastia complementa
a cena com sirenes de bombeiro. Uma musica sensual ganha espago e Lucas faz charme para
tirar a roupa (Fig. 99); ao comecar a desabotoar a camisa, no entanto, Eliana berra o bord&o que
ja se consagrou no programa: “Chama o Bombeiro!”, prezando pelo alongamento no ultimo

[P

0” e insinuando urgéncia, desespero. Aparece, entdo, o Bombeiro (Fig. 100).
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curiosidade femlmna

Fonte: Programa Eliana (15/03/2015). Direcéo de Ariel Jacobowitz. S&o Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.

Fig. 100: O personagem Bombeiro entra em cena.
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Fonte: Programa Ellana (15/03/2015) Dlre(;ao de Ariel Jacobowitz. S8o Paulo: SBT, 2015, telev son., color.

O personagem Bombeiro é a representacao da virilidade, o simbolo da masculinidade e
do encanto aos olhos femininos. Quando a apresentadora grita o bordao “chama o Bombeiro!”,
as mulheres da plateia se ensandecem com o rapaz musculoso e fardado que entra com um
extintor na mao e ao som de um funk, cuja letra se resume a repeticdo de: “chama o bombeiro!
T4 com fogo na frente, fogo no bumbum™®2, Ele brinca com as participantes, com o auditorio e
com a propria apresentadora, borrifando uma porc¢édo de p6 quimico nos presentes.

Nédo se trata de um profissional credenciado, que visa realmente ao combate de
incéndios, mas de Brunno Camargo, modelo contratado unicamente para essa fun¢do. Embora
ele componha o Rola ou Enrola?, ndo é exclusivo desse quadro: as vezes, 0 Bombeiro também
aparece no quadro Rede da Fama e em outros momentos em que a estética corporal de um

individuo (normalmente do sexo masculino) acarreta animo intensivo nos corpos alheios

52 MC K9. Chama o bombeiro. Disponivel em: https://g00.gl/Z6PiQo. Acesso em: 15 mar. 2015.
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(geralmente do sexo feminino). O Bombeiro ¢ invocado na tentativa metaforica de “apagar o
fogo” daquelas que estio exaltadas.

Fazendo um breve levantamento sobre a carreira artistica de Brunno, descobre-se
algumas curiosidades: o modelo, que foi vencedor do I Concurso Nacional de Strippers,
também estampou a capa da 1722 edicdo da revista G Magazine, voltada ao publico
homossexual masculino®. Além disso, 0 modelo ainda é garoto-propaganda da campanha
Perturbe, por favor, da marca 269 Chilli Pepper Single Hotel®, estabelecimento equipado com
saunas, piscinas e bar para atender apenas a clientes do sexo masculino — em sua notavel
maioria, que tém interesse sexual em outros homens.

O personagem do Bombeiro entra outras duas vezes no episodio do Rola ou Enrola?
analisado; uma delas é quase no final do programa, quando o Curinga é revelado. Inspirado na
carta de baralho de mesmo nome, cuja funcdo é atribuida de diferentes maneiras, dependendo
do jogo, o Curinga é um personagem transformativo, visto que sua imagem se renova a cada
programa. Trata-se de um candidato “extra”, que fica posicionado durante todo o tempo de
duracdo do quadro atras de um biombo (Fig. 101), respondendo as perguntas feitas por Eliana
e pelas cinco participantes. Ninguém vé nada além de sua silhueta, sendo ele conhecido somente
pela sua sombra, pela voz e pelas respostas que forneceu ao longo do episodio. Ao final do
programa, quando os candidatos da esteira se esgotaram, a apresentadora pede para as
participantes levantarem a placa, mostrando quem quer trocar o homem que ja escolheu pelo

Curinga.

Fig. 101: O personagem Curinga é apresentado.
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Fonte: Programa Eliana (15/03/2015). Direcéo de Ariel Jacobowitz. S&o Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.

53 Segundo publicacédo A edigdo 172 da revista G ja esta nas bancas, do blog Sertania Vip, 2012. Disponivel em:
https://goo.gl/lvwZPv. Acesso em: 15 mar. 2015
54 Perturbe, por favor (2014). Disponivel em: https://goo.gl/U74SFv. Acesso em: 15 mar. 2015.
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No recorte analisado, o Curinga é focalizado nos dez minutos finais. A conversa, nesse
momento, inicia-se com a pergunta de Eliana: “Vocé ta a fim de namorar sério ou ta a fim s6
de ficar?”, para a qual segue a resposta: “Eu quero namorar sério. Cansei dessa vida de
bagunca. Eu quero uma pessoa bacana”. Outras perguntas sao feitas sobre fidelidade, definicao
de personalidade e filosofia de vida, recebendo comentarios — defensivos e agressivos — das
cinco participantes. Ainda sem que elas tenham visto o rapaz, Eliana pede para que mostrem
suas placas. Marcelle, Deisy e Camila exibem a frase “Eu quero”, dispostas a trocar pelo
Curinga o candidato que ja tinham escolhido. A plateia grita em tom de surpresa, e Carol e
Kelly s&o interrogadas sobre os motivos que as levaram a tomar a decisao de ndo querer trocar.

Ap0s a justificativa das mogas, Eliana convida o Curinga a se dirigir ao palco. Ao rasgar
o0 tecido que envolve o biombo, a plateia berra em exaltacdo devido a beleza fisica do rapaz,
que desfila ao som de Ne-Yo (featuring Juicy J)* (Fig. 102). Seu nome ¢ revelado: Dyego.
Como ele havia informado anteriormente que ndo admira garotas de pés feios, as trés
participantes que o escolheram sdo convidadas a mostrar seus pés. No final, Dyego escolhe
Marcelle, que comemora, levanta-se para colar o adesivo no rapaz e aproveita para beija-lo,
também com She knows como trilha sonora.

Diante do beijo de lingua protagonizado pelo casal (Fig. 103), a plateia grita, sirenes
disparam, e Eliana, tentando esconder a cena com o préprio corpo, chama novamente o
Bombeiro. A musica de Ne-Yo € interrompida e o funk de MC K9 ocupa o espago. O Bombeiro
entra pela esteira, dispara o extintor em cima de Marcelle e do Curinga e corre pelo palco
borrifando pé quimico, enquanto o auditorio grita, as luzes balancam, a sonoplastia emite
algumas interjeicOes, a camera tenta registrar o Bombeiro e o Curinga intercaladamente, e a
améalgama de elementos surgidos ao longo da narrativa consolida 0 momento, que, por isso,

pode ser compreendido como climax.

%5 Ne-Yo. She knows. Disponivel em: https://goo.gl/szr7Eh. Acesso em 22 mar. 2015.
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Fig. 102: O personagem Curinga é revelado.
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Fonte: Programa Eliana (15/03/2015). Direcéo de Ariel Jacobowitz. S&o Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.

Fig. 103: Marcele e Dyego se beijam.

Fonte: Programa Eliana (15/03/2015). Direcao de Ariel Jacobowitz. S&o Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.

Por fim, ao som de will.i.am, Eliana se despede dos casais formados: Marcelle e Dyego
(Curinga), Deisy e Bruno, Camila e Leonardo, Carol e Lucas, Kelly e Edson. Um a um, eles
sobem na esteira, que se movimenta levando-os para fora de cena. Eliana entdo informa: “Esse
foi 0 nosso Rola ou enrola?!”, evidenciando o pronome “nosso” e incluindo o publico como
parte do processo. Em seguida faz os agradecimentos: “Obrigada pela sua audiéncia. Obrigada
pelo seu carinho. Fica com Deus. Beijo na familia e até semana que vem”. Entra a musica
tematica®® do programa e Eliana se despede: “Tchau, gente. Valeu!”. O enquadramento se abre
em camera baixa e registra, em plano geral, Eliana, o cendrio como um todo e parte dos

profissionais responsaveis pela execucao do programa.

% Eliana. Abertura. Disponivel em: https://goo.gl/eWg5gP. Acesso em: 22 mar. 2015.
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3.2 Narrativa e estilo no Domingo Legal®’

Com base nos estudos previos (HERGESEL; FERRARAZ, 2018b), o Domingo Legal
estd em exibicdo no SBT desde 17 de janeiro de 1993. O formato foi criado por Roberto
Manzoni, popularmente conhecido como “Magrio”, e dirigido por ele mesmo até 26 de abril
de 2016, quando pediu um periodo sabatico®. O programa, cuja direcdo geral foi assumida por
Rubens Gargalaca Jr. desde maio do respectivo ano, deixou sua marca na historia da televisao
brasileira ao atingir o nimero de mil programas em 10 de marco de 2013°°.

Apresentado por Celso Portiolli desde 2009 (inicialmente era comandado por Gugu
Liberato), o programa teve o Viva a Noite, programa musical dos anos 1980, como fonte de
inspiracao. Nas palavras do criador: “Nossa missao era desenvolver uma novidade para ser
gravada no sabado e entrar no ar no domingo. O problema é que Silvio Santos nos avisou dessa
tarefa na quarta-feira! [...] o que fizemos foi uma verséo do Viva a Noite [...]” (MANZONI,
2005, p. 87).

O Domingo Legal surgiu dentro do Programa Silvio Santos como uma atracdo focada
nos game shows. Quadros como Cidade contra Cidade, Passa ou Repassa, Corrida Maluca,
Prova do Tato, Prova do Bicho, Banheira do Gugu marcaram os domingos dos anos 1990 no
SBT e atingiram picos de 47 pontos de audiéncia no IBOPE — quando da cobertura da morte
dos membros dos Mamonas Assassinas, banda sempre presente no programa. Conforme

registros da imprensa:

Com videos relembrando a trajetéria da banda, informantes ao vivo no palco
e também no local do acidente e até a presenca da Mé&e Dinah que disse ter
previsto a tragédia, o dominical, que dedicou praticamente toda a sua edi¢do
a cobertura da morte do grupo, registrou nada mais nada menos que 37 pontos
de média e 47 de pico. No horério, a Globo registrou apenas 13 pontos. A
audiéncia foi explosiva, feito que é marcado até hoje no SBT, pois os indices
registrados naquele domingo, estdo entre as maiores audiéncias da historia da
emissora®.

57 Este item serviu como base para artigo publicado em periddico cientifico (HERGESEL; FERRARAZ, 2017h).
%8 De acordo com a matéria Roberto Manzoni pede periodo sabatico e deixa direcdo de programas no SBT, de
Fabricio Falcheti para o site NaTelinha, em 26 de abril de 2016. Disponivel em: https://goo.gl/mQgynd. Acesso
em: 09 dez. 2016.

59 Segundo o site oficial da emissora. Disponivel em: https://goo.gl/m2AaZN. Acesso em: 12 fev. 2019.

60 Conforme “Lembra Dessa?” “Domingo Legal” faz cobertura da morte dos Mamonas Assassinas em 1996, de
Renan Santos para o TV Foco, em 23 de agosto de 2014. Disponivel em: https://goo.gl/cgQoeH. Acesso em: 21
dez. 2016.
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Uma situacdo marcante e frequentemente relembrada pela imprensa — e revisitada
inclusive na esfera académica — foi o ocorrido em 2003, quando Gugu supostamente entrevistou
membros do PCC (Primeiro Comando Central), faccdo criminosa que age em Sao Paulo. Apos
descoberta a farsa e interrogatorios na Delegacia de Policia, a Justica proibiu a exibicdo do
Domingo Legal por algumas semanas®!, fazendo com que o SBT reprisasse outros programas
de seu acervo

ApOls esse episodio, 0 programa caiu no descrédito e passou a apelar para o
sensacionalismo, explorando o assistencialismo e o realismo da classe baixa, a fim de recuperar
sua audiéncia. Criaram-se, assim, quadros como De volta pra minha terra, Sentindo na pele,
Aconteceu comigo, Construindo um Sonho, além de constantes interacfes jornalisticas. O
sucesso, no entanto, no foi recuperado® — e a média geral de audiéncia do programa em 2006,
por exemplo, foi de apenas 12 pontos.

Com a saida de Gugu e a entrada de Celso Portiolli, em 12 de julho de 2009, o programa
sofreu diversas modificagdes, especialmente em seu horario de exibi¢do. Sendo exibido, em
2019, das 13h as 15h, o programa mescla o que experimentou ao longo de seus anos: desde
competicdes entre equipes e apresentacGes musicais a recortes de jornalismo e producdes de
carater social. Ainda que ndo conquiste mais os louros do passado, sustenta-se sempre acima
da média de audiéncia do SBT, que € de 5 pontos no IBOPE.

3.2.1 Contextualizando o objeto

Presente quase todas as semanas no Domingo Legal desde 2013, o quadro Passa ou
Repassa estreou no SBT em 1987, como uma atragdo do Programa Silvio Santos e intitulado
Passe ou Repasse. Na chamada de estreia®®, entre imagens de Silvio Santos irreverente, o
locutor anuncia: “Vamos nos divertir nesta sensacional estreia, que tem a participacao direta
da alegria do nosso lar, que é a crianca. A crianga competindo com maravilhosas brincadeiras
no palco”. Depois, conclui: “Vamos todos juntos, neste domingo, passar momentos de muita

alegria com a estreia de Passe ou Repasse .

61 De acordo com Justica mantém suspensdo do programa ‘“Domingo Legal’, matéria da Folha de S&o Paulo, em
21 de setembro de 2003. Disponivel em: https://goo.gl/KaDjFw. Acesso em: 21 dez. 2016.

62 Segundo Em queda desde caso PCC, Gugu tenta subir ibope com jornalismo, do FNDC — Férum Nacional
pela Democratiza¢gdo da Comunicacao, em 24 de janeiro de 2007. Disponivel em: https://goo.gl/9tdOnl. Acesso
em: 21 dez. 2016.

8 Programa Silvio Santos | Chamadas (1987). YouTube: PEGADINHAS & ETC - THE ORIGINAL CHANNEL!,
19 ago. 2012. Disponivel em: https://goo.gl/800dAV. Acesso em: 12 abr. 2016.
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Nessa fase inicial®®, duas duplas de criancas (representando suas respectivas escolas),
sob a animac&o de Silvio Santos, participavam de vérias provas e, a0 passo em que conseguiam
conclui-las, acumulavam prémios, que a equipe ganhadora levaria para casa. Eram em geral:
jogos de tabuleiro, radios de pilha, relogios de pulso, panelas de presséo, gravadores, maguinas
de escrever, videogames e bicicletas. A atragdo era sustentada pelo bord&o: “Quando a cabega
ndo pensa, o corpo padece”.

No ano seguinte, em 1988, a atracdo passou a ser apresentada por Gugu, ainda dentro
do Programa Silvio Santos. Apos 1990, o formato ganhou a brincadeira da Torta na Cara e,
em 1993, passou a integrar, pela primeira vez, o programa Domingo Legal®®. Em 1995, o Passa
ou Repassa se tornou um programa independente e passou a ser exibido de segunda a sexta,
comandado por Angélica®®. Em 1996, no entanto, com a ida da apresentadora para a Rede
Globo, 0 programa passou a ser conduzido por Celso Portiolli®’.

Em 2000, o programa saiu do ar por decisdo da direcdo artistica da emissora, mas
retornou com reprises em 2004%. Depois de alguns anos de hiato, a atragdo voltou como quadro
do Domingo Legal em 2013%, ainda sob apresentacio de Celso Portiolli. Inicialmente, o
produto era feito com escolas e gravacgdo prévia (como nos anos 1990), mantendo as mesmas
provas e a mesma estrutura; no entanto, o formato foi logo adaptado para o programa ao vivo e
passou a ser realizado no palco, com celebridades e, muitas vezes, entrelacando outros quadros.

Devido ao fato de o material ser extenso — ao se considerar uma média de 1h 30min por
semana em que foi ao ar, o Passa ou Repassa totalizaria mais de 70 horas de contetdo
audiovisual somente em um ano — escolheu-se um recorte: o programa exibido em 21 de junho
de 2015. Essa opc¢ao foi selecionada tendo em vista o fato de que, nesse dia, 0 programa atingiu
a lideranca de audiéncia em alguns momentos’°.

Com atores do proprio SBT, mais especificamente da novela Carrossel, duas equipes

(azul e amarela) disputaram as provas de 21 de junho de 2015. No time amarelo, participaram

64 Passa ou Repassa com Silvio Santos. YouTube: Pagina do Silvio Santos, 31 ago. 2013. Disponivel em:
https://goo.gl/bUZ129. Acesso em: 12 abr. 2016.

% Passa ou Repassa com Gugu. YouTube: Passa ou Repassa, Playlist, 5 mar. 2016. Disponivel em:
https://goo.gl/2vrKGD. Acesso em: 12 abr. 2016.

® Passa ou Repassa com Angélica. YouTube: Passa ou Repassa, Playlist, 5 mar. 2016. Disponivel em:
https://goo.gl/OAIl1gr. Acesso em: 12 abr. 2016.

67 Passa ou Repassa com Celso Portiolli (de 1996 a 1999). YouTube: Passa ou Repassa, Playlist, 7 mar. 2016.
Disponivel em: https://goo.gl/g2WagXi. Acesso em: 12 abr. 2016.

% Passa ou Repassa com Celso Portiolli (2000). YouTube: Passa ou Repassa, Playlist, 14 mar. 2016. Disponivel
em: https://goo.gl/EiTRUa. Acesso em: 12 abr. 2016.

%9 Passa ou Repassa com Celso Portiolli (2013-2016). YouTube: Passa ou Repassa, Playlist, 14 mar. 2016.
Disponivel em: https://goo.gl/7xqose. Acesso em: 12 abr. 2016.

70 Conforme publicagdo “Domingo Legal” marca 6tima audiéncia e alcanga a lideranca, de Vitor Peccoli para o
TV Foco, em 22 junho de 2015. Disponivel em: https://goo.gl/1brYNe. Acesso em: 21 dez. 2016.
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Jean Paulo Campos, Fernanda Concon, Gustavo Daneluz e Mércia de Oliveira; no time azul,
Nicholas Torres, Konstantino Atanassopolus, Ana Vitdria Zimmermann e Henrique Stroeter. O
quadro se iniciou as 11 horas e teve duracdo média de trés horas, se considerados os intervalos

e merchandisings.
3.2.2 O game show como narrativa

Ao som de uma mdasica festiva, aplausos, vibracdes e encenacdes de entusiasmo, 0
inicio, com a cadmera panoramica em movimentacdo ondeada, frisa, em primeiro plano, cada
participante, além de algumas pessoas da plateia (Fig. 104 e 105). A cAmera parece brincar com
a mise-en-scéne, e as personalidades, enquanto agentes da narrativa, brincam com a camera.
Estabelece-se um clima de game show e assume-se a autoconsciéncia, que, como ja

mencionado, é “o grau de reconhecimento, pela narra¢do, de sua veiculagdo ao espectador”
(BORDWELL, 2005, p. 278).

Fig. 104: Enquadramento incomum para um programa de auditério: convidados.

Fonte: Domingo Legal (21/06/2015). Direcao de Roberto Manzoni. Sdo Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.
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Assim que a camera se torna fixa, ela registra o apresentador frontalmente, em primeiro
plano. Celso Portiolli, com sua camisa de manga trés quartos e sorrindo entusiasticamente,
pergunta ao publico de casa se esta com frio; numa tentativa de multiplicidade, compartilha a
informacdo de que o inverno tem inicio naquele dia. Em didlogo com Calvino (1990), entende-
se a multiplicidade como a preocupacdo em atingir a intelectualidade de para quem se dirige,
ou seja, transmitir novas informacgdes ou conhecimentos gerais por meio da narrativa, fazendo
com gue o produto de entretenimento possa ser visto, sobretudo, como texto de informacéo, de
onde o espectador podera absorver certo conteddo didético.

O prazer estilistico em sua fala ocorre a seguir, quando ele cria um trocadilho, dizendo
que o programa “vai pegar fogo”, sugerindo uma antitese provocativa de humor. No caso, “frio”
e “inverno” sdo usados em seu sentido denotativo, mas “fogo” ganha uma conotacdo, o que, se
relembrado o seu sentido denotativo, cria um jogo de palavras com a denotagdo apresentada
previamente. Comenta-se, ainda, que antitese é a figura de pensamento responsavel pela
“aproximagdo de ideias opostas em elementos distintos” (HERGESEL, 2015b, p. 157). No caso,
“frio”/“inverno” e “fogo” sdo os elementos contrastantes.

Enguanto a turma de Carrossel é apresentada (pelo nome dos personagens da novela em
vez do nome verdadeiro dos atores), o enquadramento ocorre em plano de conjunto. Celso inclui
na sua fala a explicagdo de que, na Ultima participacdo do elenco no quadro, 0 programa se
encerrou sem que eles conseguissem terminar as atividades e, por isso, retornaram — desta vez,
organizados para seguir até o fim. Enfatiza, também, que esta ao vivo, reforcando a imagem
trazida no canto inferior direito da tela, do logotipo da emissora com os dizeres indicadores de
que a exibicao estava acontecendo em tempo real.

Os participantes, entdo, competem entre si na Prova do Tato, cujo objetivo consiste em
descobrir os objetos, tateando-os com o0s pés. Aqui ja se mostra a relevancia dos deadlines para
o desenrolar da atragdo — as provas dependem da contagem regressiva ou da luta contra o tempo,
0 que suscita o sentimento de torcida (Fig. 106). Deadline, por sua vez, € entendido como o
elemento narrativo que “demonstra a forca da estrutura em definir a dura¢do dramatica como o
tempo que se gasta para alcangar ou deixar de alcangar um objetivo” (BORDWELL, 2005, p.
280). Para Thompson (2003, p. xi), o uso de indicadores temporais € uma técnica que o cinema
classico e a televisdo compartilham. Embora ambos os autores estejam se referindo ao cinema
classico hollywoodiano e a ficgdo televisiva, respectivamente, notamos como esse artificio é

eficaz para despertar a expectativa nos game shows.
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Durante a prova, enquanto os contrarregras — que atuam diante das cameras, como
assistentes de palco (Fig. 107) — organizam a brincadeira, Celso dirige-se para uma tenda
posicionada num canto do estudio (Fig. 108). A camera busca o objeto e, focalizando-o, cria-
se um questionamento sobre o que haveria debaixo do tecido preto. Essa situacdo de suspense
é retomada durante alguns momentos do programa, induzindo o interesse do espectador para
uma matéria que estaria por vir e caracterizando a tenda como o motif dessa narrativa. Motif,
para Thompson (2003, p. 25), € um elemento emblematico que levara a construcao de uma ideia

importante — um recurso comum da ficcdo, mas que, neste caso, funciona se realocando em

outro contexto.

Fig. 106: O deadline como recurso narrativo do game-show.

Fonte: Domingo Legal (21/06/2015). Direcdo de Roberto Manzoni. Sdo Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.
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Fig. 108: O motif como recurso narrativo do game-show.
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Fonte: Domingo Legal (21/06/2015). Degéo de Roberto Manzoni. Sdo Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.

Situagdes que ndo interferem diretamente no eixo narrativo sdo constantes, suscitando
a lembranca de que se trata de um programa de auditério. Em determinados momentos, por
exemplo, o apresentador abre espaco para os artistas divulgarem seus trabalhos fora da
emissora. Também é comum destinar beijos e abragos a quem estd em casa — neste recorte,
destaca-se 0 momento em que Portiolli declara seu amor a uma fa e diz que ela e o “pessoal da
internet” (ou seja, os sbtistas, membros de fa-clubes criados por quem €é apaixonado pela
emissora) devem ser trazidos ao programa, porque ele gosta muito de todos.

Outras formas de interacdo com o publico estdo presentes, seja diretamente com a
plateia, seja com o telespectador a distancia. Durante a Prova do Paladar, por exemplo, Portiolli
oferece o pudim utilizado na brincadeira para as mocas do auditorio (Fig. 109); algumas mocas
sdo, inclusive, convidadas a participar da prova e pontuar para a equipe para a qual estdo
torcendo. Ja quem esta em casa € convidado a participar de uma enquete, palpitando via SMS
sobre qual seré o time vencedor (Fig. 110), além de poder usar a hashtag #DomingoLegal no
Twitter e esperar para ter seu perfil divulgado no gerador de caracteres.

Fig. 109: Celso Portiolli oferece pudim a uma moga do auditc’)rio
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Fonte: Domingo Legal (21/06/2015). Direcdo de Roberto Manzoni. Sdo Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.
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Fig. 110: O telespectador € convidado a participar do programa, por SMS.

ENVIE sms GRATIS parA 44944,
COLOQUE 1 PARA O TIME AZUL ou
‘_ 2 pARA O TIME AMARELO.

N

Fonte: Domingo Legal (21/06/2015). Dlregao de Roberto Manzonl Sao Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.

Um fato curioso sobre 0 Domingo Legal € a invasdo do diretor na mise-en-scéne, ainda
gue seja somente por meio de sua voz. Em determinados momentos, Portiolli pergunta a Magréo
sobre 0o empenho dos participantes, sobre possiveis relacbes do motif com o quadro, sobre
duvidas a respeito da prova ou da pergunta — e é respondido com normalidade. O diretor, no
entanto, ndo € a Unica figura off a participar da cena: uma auxiliar de limpeza é trazida ao palco
e, enquanto limpa a sujeira resultada de uma prova, é focalizada pela cAmera e pela fala do

apresentador (Fig. 111).

F| 111 A auxmar de I|meza aparece na mise-en-scene.

Fonte: Domingo Legal (21/06/2015). Dire¢éo de Roberto Manzoni. Sdo Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.

A presenca de ganchos de didlogo — isto é, uma deixa no fim de um discurso para
produzir o discurso seguinte (THOMPSON, 2003, p. 24) — também ¢ evidente. Ap0s 0 uso de
carolinas pela Prova do Paladar, o apresentador aproveita os doces para contar a histéria de
uma mae que vende brigadeiros na rua para sustentar os filhos — e informa que ela e a familia
estardo no palco e terdo surpresas. Em outro momento, Celso toma como base o nome de
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Konstantino, de origem grega, para anunciar que gravou matérias no exterior, em especial nos
Emirados Arabes, para serem veiculadas nos proximos programas.

Outras formas de gancho sdo os comentarios que Portiolli faz sobre a participacdo dos
atores em outros programas, elaborando, de certa forma, uma espécie de propaganda para 0s
outros produtos da emissora. Quando Nicholas Torres vai participar de uma das provas, por
exemplo, o apresentador diz que o viu no Programa Eliana e pede uma demonstragéo de seu
talento como cantor. Ap6s uma breve cantoria, Portiolli aproveita o tema “musica” para avisar
que o cantor Biel estara no programa — noticia a qual o auditorio é convidado a reagir com
euforia.

Gancho maior, contudo, ocorre com as idas aos comerciais e merchandisings. A fim de
manter a audiéncia ligada no programa, os intervalos s6 entram apds o informe de uma prova a
ser realizada e antes de sua realizacdo — ou seja, é necessario aguardar a volta dos andncios
publicitarios para saber se a equipe obteve éxito na execucao da atividade. Quando é necessario,
no entanto, encontrar uma forma de preencher a narrativa enquanto se aguarda a preparacao de
uma prova, surgem informacdes aleatdrias, como o provavel tratamento de beleza feito pela
assistente de palco Diana, que é trazida em primeiro plano para agradecer o elogio.

Voltando a linha de enredo principal, apds a Prova do Paladar, é anunciada a Prova do
Bicho, na qual o participante tateia, com as maos, brinquedos de pellcia para adivinhar que
animal é. Surge, pela primeira vez, o enquadramento em cdmera alta para registrar alguns
momentos da prova (Fig. 112). Os enquadramentos, por sua vez, ndo sdo muito experimentais:
no jogo de perguntas e respostas, predomina o plano de meia figura, com foco no apresentador
quando do enunciado e na equipe quando da resposta. Se a resposta € acertada, outrossim,

geralmente entra uma cangéo relacionada ao tema da pergunta.

Fig. 112: Momentos da Prova do Bicho sdo registrados em plongg.
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Fonte: Domingo Legal (21/06/2015). Direcéo de Roberto Manzoni. Sao Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.
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Entre uma determinada pergunta e outra, Portiolli paralisa a fAbula da micronarrativa
em andamento para antecipar o quadro (ou micronarrativa) seguinte: a senhora que vende
brigadeiros. Enquanto ele fala, a tela é dividida ao meio: de um lado, é exibido um print screen
da matéria veiculada pelo portal da revista Veja SP; do outro, a assistente de palco Diana
aparece carregando uma forma de brigadeiro, com plano detalhe nos doces. O motif é retomado,
e o diretor revela que, debaixo da tenda, ha algo relacionado com a histéria da tal familia.

Mais adiante na narrativa, uma vinheta sonora invade a mise-en-scéne. Com os dizeres
“Domingo, Domingo, Domingo Legal”, esse leitmotiv — recurso estilistico que se caracteriza
por uma significacdo especial que, quando inserido no decurso de uma narracdo, remete a
memoria do espectador a um determinado tema — comunica que o programa atingiu a lideranca
de audiéncia no IBOPE; a vinheta, por ja ter sido presente em outras edi¢es do programa, é
eficaz para sinalizar o primeiro lugar de audiéncia. Para comemorar com descontracdo, Celso
convida Ana Luiza — garota que ficou famosa ap6s participar do Programa Silvio Santos e
conquistar o publico com sua risada indiscreta — para uma competicéo de risos. O ator Nicholas
Torres, que demonstra saber imita-la, junta-se ao momento, que é enfatizado pela sonoplastia
(com audio de risadas gravadas).

Logo em seguida, Portiolli diz que, para aproveitar que ha muita crianca assistindo ao
programa, trara ao palco o novo fendmeno do funk. Biel entra cantando, acompanhado pelo
balé feminino da emissora. A camera panoramica registra a danca dos que estdo em cena,
executando movimentos horizontais de ondulacdo, ora em angulacdo alta, ora em angulacao
baixa, ora de maneira frontal — muitas formas de enquadramento incomuns para um programa
de auditoério (Fig. 113). Nota-se, neste ponto, um paradoxo — figura de pensamento na qual
“conciliam-se duas ideias opostas de modo a contrariar o senso comum” (HENRIQUES, 2011,
p. 149) — entre o discurso do apresentador e a musica apresentada: ao passo que Celso justifica
a presenca de Biel por causa da audiéncia do publico infantil, o cantor performa a musica

Boquinha, que faz referéncia ao sexo oral %,

"L Excerto da letra: “Me usa, vem e se lambuza / Me beija, vem c4 e abusa / Descendo pelo pescogo / Vem tirando
a minha blusa / Adoro essa méo boba / Ousadia rolando solta / Se eu puxo o cabelo dela / A gatinha j& vira loba /
Adoro quando passa a unha / Me deixa arranhado, todo arrepiado / Me amarro quando ela se sussurra / ‘Hoje fica
tranquilo que eu faco trabalho’ / Comeca beijando minha orelha / J4 me provocando, falando gracinha / Enquanto
ela se ajoelha / Ja se preparando com aquela carinha”. In: Boquinha (Biel). Vagalume, [s.a.]. Disponivel em:
https://goo.gl/W19HrL. Acesso: 12 abr. 2016.
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Fonte: Domingo Legal (21/06/2015). Diregéo de Roberto Manzoni. Sdo Paulo: SBT, 2015, telev., son., color.

ApOs a apresentacdo, Celso pergunta ao auditério se alguém deseja fazer alguma
pergunta a Biel. Uma menina da torcida do time amarelo se manifesta, pedindo uma foto, e o
cantor se disp0e a participar de uma selfie em conjunto com aquela parte do auditério. Uma das
garotas, entdo, inusitadamente, aproveita a distracdo de Biel e o beija na boca (Fig. 114) — o
que vira motivo de piada para o apresentador, que agradece a participagdo do garoto no

programa e elogia seu desempenho no quadro A Princesa e o Plebeu.

Fig. 114: Moca do auditério beija o cantor.
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Fonte: Domingo Legal (21/06/2015). Diréi;

Para retomar a linha de enredo principal, é feita uma nova apresentacdo dos
participantes, que se enfrentardo no Torta na Cara — momento em que uma pergunta é feita a
um participante de cada equipe e quem responder primeiro de maneira correta tem o direito de
lambuzar o rosto do adversario. O fenbmeno ocorre varias vezes (sempre entre duplas, sendo
um de cada equipe), mantendo 0 mesmo método — ouvir a pergunta, bater no botdo, responder

corretamente e sujar o oponente. Cria-se, assim, uma paradiastole — figura de construcéo que
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“alinha segmentos com a mesma sintaxe, 0 mesmo ritmo € o mesmo comprimento” (SUHAMY,
1994, p. 85) — no audiovisual.

Nessa nova brincadeira, entre uma determinada pergunta e outra, Celso chama um
videotape gravado por Patricia Abravanel, no qual ela faz propaganda do programa Maquina
da Fama e anuncia duas novidades: o quadro Desafio da Maquina e as edi¢Ges especiais do
Maquina da Fama de Férias. Novamente, firma-se o vinculo entre os vérios produtos da
emissora, percebido também quando Portiolli comenta como seu perfume da Jequiti (empresa
de cosméticos do Grupo Silvio Santos) € agradavel e vale a pena ser adquirido.

Quando a brincadeira das tortas chega ao fim, é anunciada a Gincana Final, na qual
cada um dos times tem que passar por seis provas consecutivas e tentar concluir o percurso no
menor tempo possivel para poder dobrar a pontuacdo que tem no placar. O time amarelo é o
primeiro a realizar o desafio, acompanhado por recursos estilisticos ja vistos durante o
programa: musica festiva intercalando-se a melodia de suspense, locucdo por parte do
apresentador, crondmetro na tela, cAmera em constante movimentacdo. Acredita-se que todos
esses elementos, em conjunto, contribuem para o dinamismo da brincadeira.

O resultado da enquete anunciada no inicio do programa aparece na tela somente apos
0 primeiro minuto de realizacdo da gincana pelo time azul: pelos nimeros, a equipe amarela
tem 59,28% de preferéncia do publico contra 40,72% da equipe azul. Contrariando a
expectativa dos espectadores, a equipe azul realiza todas as provas em 7 minutos e 18 segundos
(contra 8 minutos e uma prova incompleta da equipe amarela) e sai vitoriosa com 2100 pontos

— contra 1750 dos adversarios.

3.3 Narrativa e estilo no Maquina da Fama’?

Toda noite de segunda-feira, pouco depois das 23 horas, a tela do SBT se despedia da
bagunca liderada por Ratinho, na atracdo diaria que leva seu nome, e se preenchia com o roxo
e o0 rosa-choque de visualidade multicromatica, além de batida rapida e ritmada de sonoridade
festiva. Tratava-se do Maquina da Fama (2013-2017), programa de auditério apresentado por
Patricia Abravanel e dirigido por Michael Ukstin, que compreendia uma competicdo entre
anonimos transformados em covers de seus idolos.

Cada participante se apresentava, inicialmente, como pessoa ndo midiatica e, ap0s

passar por um tratamento de maquiagem, cabelo, voz e coreografia, interpretava o artista

72 Este item serviu como base para artigo publicado em periddico cientifico (HERGESEL; FERRARAZ, 2017a).
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escolhido, em cenario exclusivamente montado para tal. Até 2016, a plateia era responsavel por
escolher as melhores performances da noite, premiadas com valores que iam de R$ 2 mil a R$
5mil. Em 2017, o programa sofreu leves alteracdes, deixando de lado a votacéo e as premiacoes
e priorizando as apresentacfes musicais independentemente de avaliacdo critica.

E relevante ressaltar que o Maquina da Fama se derivou da versdo brasileira de My
Name Is, produto criado pela FremantleMedia e que recebeu o nome no Brasil de Famoso
Quem?’3. O programa, formado por um repdrter e trés jurados, além dos preparadores artisticos,
era veiculado nas noites de sabado e oscilava entre 4 e 5 pontos de audiéncia — abaixo da
expectativa da direcéo artistica da emissora’ — durante os quase dois meses em que ficou no

ar.

3.3.1 Contextualizando o objeto

Como reality show, 0 Maquina da Fama une caracteristicas da realidade com nuances
do universo ficticio; suas estruturas narrativas tendem a se movimentar para imprimir verdade,
autenticidade e naturalidade no que é expresso. Enquanto formato televisivo e seu impacto
sociocultural, Debora Cristine Rocha (2009, p. 14) comenta que a televiséo, na busca pela
realidade do espectador, “vai simular o mundo vivido no mundo midiatico e, se tudo der certo,
a simulacéo conseguira persuadi-lo de que entre ambos nio ha diferenca”.

Deriva-se, desse formato, o talent show, por meio do qual as pessoas do convivio
cotidiano adentram a atmosfera midiatica e se convertem em famosos por alguns minutos,
exibindo parte de seu suposto talento artistico. Nesse género, oriundo do reality, “o talento, no
entanto, ndo é o Unico requisito analisado, elementos como carisma e uma histéria de superacéo
podem garantir sobrevida na competi¢do”, como sugere Luiza Baptista (2014, p. 1).

Trazendo essa visdo para os covers shows, subgénero de talent show no qual se enquadra
0 Maquina da Fama, a pessoa precisa convencer a plateia de que consegue construir a
personalidade que se propds a imitar. Isso ocorre porque, nesse tipo de programa, “ao reproduzir
amusica de seu idolo almeja chegar a tal posi¢ao de astro”, gerando o conceito de “proto-astro”,

segundo Anderson Lucas Novaes (2010, p. 6).

3 Famoso Quem?. SBT. Disponivel em: http://goo.gl/9dnEeH. Acesso em: 15 fev. 2016.

4 De acordo com a matéria Programas do SBT registram péssima audiéncia no sabado; “Mdaquina da Fama”
estreia em baixa, de Jodo Paulo Dell Santo para o portal RD1, em 10 de novembro de 2013. Disponivel em:
http://goo.gl/mfAahD. Acesso em: 15 fev. 2016.
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Novaes (2010) ainda prop8e uma justificativa para o sucesso desse tipo de programa,
tanto em sua producéo (o fato de haver participantes dos mais diversos costumes) quanto em
sua recepgdo. Para o autor, “a visibilidade é o que garante o existir, para um sujeito diante outro
sujeito, logo temos a necessidade da aparéncia sobre qualquer esséncia” (p. 10). E complementa
que “o primordial para os candidatos, nessa busca pela visibilidade, [€] apenas a apari¢do no
meio televisivo, sem nenhum conhecimento musical que extrapole as barreiras da imitagdo” (p.
10).

Além das apresentagdes com andnimos, no entanto, 0 programa também recebe artistas
convidados, que participam de um quadro denominado Desafio da Maquina. Nele, o
participante — geralmente, cantor conhecido nacionalmente ou alguma personalidade do elenco
da propria emissora — gira uma roleta virtual para descobrir qual fenémeno do cenario musical
tera de encenar. Em seguida, o participante dirige-se a Maquina e, no final do programa, retorna
trajado e maquiado tal qual a celebridade que tera de performar e executa seu espetaculo em
um cendrio que imita o do videoclipe da can¢do apresentada.

A Magquina é basicamente a personagem central da narrativa. Mesmo sendo um
mecanismo gue se assemelha a uma porta giratéria e apenas leva o participante do palco para
0s bastidores, ela assume a funcdo de ser a responsavel pela transformacdo do anénimo em
famoso. Seria como um portal magico que, num giro de 360 graus, prepara uma megaproducao,
tanto na pessoa como no cenario.

O sucesso do quadro pode ser percebido ndo apenas nos indices de audiéncia — apds sua
estreia, 0 programa, que vinha oscilando entre o segundo e o terceiro lugar, consolidou-se na
vice-lideranga e acumulou vitdrias consecutivas sobre o Xuxa Meneghel (RecordTV, 2015-
2016)" — como também na TV on-line. Utiliza-se o termo “TV on-line” no sentido de “extensio

de apenas uma emissora”, isto é:

[...] no sitio das emissoras off-line na internet, encontram-se basicamente
imagens de arquivo dos programas, e, eventualmente, imagens de arquivo de
videos relacionados feitos exclusivamente para exibicdo on-line [...]
diferentemente da TV off-line (em que é preciso aguardar o inicio de um
programa), na TV on-line o usuério é quem decide ao que quer assistir e
quando e em qual sequéncia (a ndo ser quando, também mais raramente, a
emissora oferece assistir a uma transmissédo simultanea) (KILPP, 2015, p. 2).

> Conforme matéria “Mdaquina da Fama” conquista décima vitoria consecutiva sobre programa “Xuxa
Meneghel”, de Wandreza Fernandes para o site Area Vip, em 2 de fevereiro de 2016. Disponivel em:
http://goo.gl/2P1bVt. Acesso em: 15 fev. 2016.
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No canal oficial do Maquina da Fama no YouTube’®, os quatro videos mais assistidos
sdo do Desafio da Maquina, estando, em ordem de maiores visualizagdes: Chiquititas imitando
Fifth Harmony’’; Maisa Silva imitando Lady Gaga’®; Carrossel imitando One Direction’; e

Sophia Valverde imitando Dorothy d’O Magico de Oz%.

3.3.2 O talent show como narrativa

Noite de 14 de dezembro de 2015. Patricia Abravanel convida ela propria para subir ao
palco e, diante de si enquanto outra, faz uma breve entrevista, fortalecendo a ideia de haver
duas personalidades distintas: a apresentadora (A) e a participante (P). Tanto os registros visuais
(técnicas utilizadas para enquadrar e estabelecer os cortes) como a sonoridade (representada
pelo didlogo e pelas falas simultneas) contribuem para personificar cada uma das Patricias,
chegando a confundir o telespectador mais desatento®?.

Camera alta. A apresentadora, de camisa e cal¢a brancas brilhantes, esta caminhando na
passarela, dirigindo-se para o palco, com a plateia nas laterais. D4 meia volta. Mudanca de
camera. Plano americano. Ela estd com o olhar direcionado para a cdmera, centralizada no plano
e com luzes de holofote sendo lancadas atras de seu corpo, do centro para as laterais do
enguadramento. Enquanto fala, em companhia de uma sonorizacao de mausica latina, o gerador
de caracteres mostra seu nome de usuario no Instagram e o logotipo da emissora, com a mencao
“closed caption” logo acima, em caixa-alta.

Nesse inicio, a figura de Patricia Abravanel é tratada como estrela (nos dois sentidos da
palavra: tanto no de personalidade famosa como no de astro sideral). No momento em que anda
sobre a passarela, ela € ovacionada de forma ritmada e incansavel pelas pessoas do auditério.
Também ¢é observavel certa alusdo da cor de sua roupa perolada a luz emitida pelas

constelacdes, além da iluminacdo em faixas, ao fundo, remetendo as pontas de uma estrela real.

76 Canal Maquina da Fama. YouTube. Disponivel em: https://goo.gl/dXuypj. Acesso em: 15 fev. 2016.

" Maguina da Fama (29/06/15) — Meninas de Chiquititas cantam Fifth Harmony. YouTube. Disponivel em:
https://goo.gl/jDSVN. Acesso em: 15 fev. 2016.

8 Maquina da Fama (17/08/15) — Maisa Silva vira Lady Gaga no “Desafio”. YouTube. Disponivel em:
https://goo.gl/uiuszp. Acesso em: 15 fev. 2016.

9 Méquina da Fama (06/07/15) — Desafio: Meninos de Carrossel cantam One Direction. YouTube. Disponivel
em: https://goo.gl/uW2YOA. Acesso em: 15 fev. 2016.

8 Maquina da Fama (22/06/15) — Desafio: Sophia Valverde interpreta Dorothy. YouTube. Disponivel em:
https://goo.gl/KfiUCr. Acesso em: 15 fev. 2016.

81 Na pagina do video no YouTube, existem diversos comentarios de usudarios se perguntando quem seria a atriz
que interpretou a segunda Patricia ou até mesmo se questionando se a apresentadora teria uma irma gémea. Neste
trabalho, optou-se por desconsiderar a discussao acerca da troca de informaces realizadas na pagina virtual, uma
vez que tal proposta desviaria o foco desta pesquisa.
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A musica latina (televisdo brasileira enquanto latino-americana: ROCHA, 2016, p. 11)
sugere a atmosfera de alegria do programa, um sentimento caracteristico do SBT — conforme
Rafael Barbosa Fialho Martins (2014, p. 14), “o SBT sente-se alegre em poder compartilhar sua
programacdo com o telespectador, que, por sua vez, também sente alegria ao se ver no SBT e
fazer parte dessa familia”. A combinagao de todos esses elementos descritos demonstra que “as
qualidades expressivas podem ser transmitidas pela iluminacéo, pela cor, pela interpretagéo,
pela trilha musical e por certos movimentos de cdmera” (BORDWELL, 2008, p. 59), como €é
perceptivel nos demais momentos ao longo desta analise.

Patricia, em sua personalidade A, a de apresentadora, diz: “E esse més de dezembro
continua superespecial. T4 vindo ai uma artista que eu conheco ela ha muito tempo. Ela é da
familia e j& esteve varias vezes aqui no nosso palco. Com vocés, Patricia Abravanel! ”. Ha uma
demarcacdo de tempo/espaco e também de afinidade. Primeiramente, € ressaltado que a
exibicdo do programa ocorreu no més de dezembro, o que prejudicaria reprises em outro més,
fato recorrente na emissora. Em seguida, antes de mencionar o nome do participante, cria-se
um vinculo de afetividade e autoexaltagcdo, destacando que, além de ser “da familia”, isto &,
alguém proximo da apresentadora, ainda ¢ “artista” e “ja esteve varias vezes no palco”. O
pensamento do telespectador tende a se limitar: dos artistas da familia Abravanel, ela é a Unica
que marca presenga semanalmente no programa.

A adivinha desenvolvida para quem esté assistindo (e ndo consultou previamente as
chamadas do programa ou a sinopse de seu contetdo) €, portanto, facilmente solucionada. Ao
pronunciar o proprio nome, no entanto, espera-se gerar um gatilno para o sentimento de
surpresa: afinal, como ela entraria na mise-en-sceéne, se ela ja estd em cena? O questionamento
se soluciona apenas depois de um réapido flashback, retomando, durante poucos segundos,
algumas apresentacdes artisticas de Patricia.

Nesse momento, ocorre uma breve exibicdo de trechos de covers ja realizados por
Patricia, iniciando em Whoopi Goldberg e passando por Carmen Miranda e Jennifer Lopez, em
microexcertos sem o audio da apresentacdo, seguido de fragmentos sonorizados de Carmen
Miranda, Shakira, Jennifer Lopez e Pequena Sereia. Um foco de luz encerra o video e a imagem
da apresentadora é novamente visualizada.

A retomada de tais performances realizadas ao longo da carreira de Patricia ajuda a
endossar a ideia de ela ser uma “artista”, uma estrela, alguém transformado pela Maquina,
personagem fundamental dessa narrativa. Os telespectadores ndo assiduos tendem a assimilar

a desenvoltura da apresentadora e seus aparentes multitalentos; ja aos mais fiéis cabe relembrar
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cada um dos momentos e aproximar-se da ideia de Silvio Santos, icone principal da estacgéo,
que ja elogiou o desenvolvimento da filha enquanto fendmeno midiatico®.

Na sequéncia do enunciado, hd a chamada vinda da personalidade A: “E pode entrar,
Patricia”. Mudanca de camera. Camera alta. Patricia (P) entra com camiseta vermelha e calca
azul, também sob aplausos da plateia. A partir desse momento, ocorre a alternancia de cameras:
ora, a apresentadora € posicionada em plano americano; ora a participante é registrada, também
nesse tipo de plano; ora as duas sdo enquadradas em plano conjunto. Os holofotes projetam
inimeras estrelas no chédo do palco.

Torna-se evidente que, embora o percurso realizado pela participante tenha sido o
mesmo que a apresentadora tomou alguns segundos antes, a que acabou de entrar ainda ndo
estd pronta para ser considerada famosa. Suas roupas cotidianas e visual basico, sem muita
maquiagem ou penteado caprichado, levam a crer que sera necessaria a ajuda da Maquina para
que ela se prepare e brilhe no palco. O figurino e a maquiagem, recursos apontados por
Bordwell (2008) como alguns dos denotadores de estilo, mostram-se fundamentais para o

funcionamento desse programa (Fig. 115).

Fig. 115: Patricia Abravanel (apresentadora) e Patricia Abravanel (participante) dividem o palco.

D e W
Fonte: Maquina da Fama (14/12/2015). Direcdo de Michael Ukstin. Sdo Paulo: SBT, 2015.
Patricia A inicia um dialogo: “E, Patricia! Finalmente vocé veio”. Nessa fala, a
apresentadora distorce a ideia sugerida inicialmente: a de que esta toda noite de segunda-feira
a frente do programa e, com isso, sendo admirada por meio desse canal. O efeito provocado é
de que a participante, enquanto pessoa distinta da apresentadora, ja havia sido convidada outras

vezes para estar ali (ndo necessariamente pela primeira vez, visto o que foi mencionado

82 De acordo com a critica Mais pai do que apresentador, Silvio usa Teleton para promover Patricia, do Blog do
Mauricio Stycer, 25 de outubro de 2015. Disponivel em: http://goo.gl/oYUelg. Acesso em: 15 fev. 2016.
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anteriormente, mas como uma visita que faz bastante tempo que ndo aparece), mas s6 entdo
resolveu aceitar.

Patricia P, a participante, responde: “Boa noite, Patricia. Boa noite, pessoal de casa.
Eu t6 feliz de t& aqui”. A partir daqui, ndo existem apenas dois interagentes; o publico que
assiste pela televisdo se torna o terceiro participante do dialogo, um personagem coletivo, ainda
que ndo venha a interagir ou modificar o trajeto previsto para a narrativa. Ao cumprimentar o
telespectador, a participante cria um vinculo ndo apenas com a apresentadora a sua frente, mas
com todos que estdo atentos a sua fala. Em outras palavras, cria-se um convite para o publico
participar da obra, outra particularidade comum nos programas de auditério do SBT,
incentivada por Silvio Santos. Segundo os estudos de Silvia Maria de Sousa (2011, p. 35), nos
programas de auditério do SBT, a personalidade que esta em cena “dirige-Se diretamente ao
publico que assiste ao vivo e, ao se posicionar em frente a cAmera, ao telespectador que estd em
casa. Dialogar é, entdo, uma qualidade essencial a esse género, ajudando a fazé-lo ser
reconhecido como tal”.

A partir de uma perspectiva que se aproxima dos estudos de Bordwell (2008), pode-se
inferir que a tendéncia é que o espectador se concentre nos rostos dos personagens em cena,
nos didlogos que véo se construindo e nos gestos que sdo executados, atentando-se em como
esses elementos se justificam para o desenrolar da narrativa. Os rostos e 0S corpos que 0S
completam, as palavras e os efeitos que elas produzem, os gestos e a coreografia a que
obedecem, tudo propde uma abordagem ora informativa, ora apenas encantadora, criando lacos
afetivos com a audiéncia sem que esta tenha plena consciéncia do que ocorre.

Patricia apresentadora, personalidade A, prossegue: “Como vocé se descobriu
cantora?”. Inexiste a possibilidade de ela ndo ser cantora; a funcdo é automaticamente
designada a ela. Mesmo assim, o ato de cantar ndo é proposto como dom congénito, nem como
resultado de um esforco continuo, mas como descoberta derivada de uma experiéncia. A
personalidade P responde: “Foi aqui que eu me descobri cantora. (Risos.) Na verdade, teve
uma vez que eu fui 14 atras, na Mara Maravilha, que eu acho que eu tinha muita vontade de
cantar. E dai eu fui la, e ‘ranquei o microfone da mdo dela, e dancei pra caramba. Acho que
ali ja tinha uma coisa assim de eu querer se cantora”.

Ao indicar o local em que a funcdo de cantora lhe foi outorgada, Patricia assume que
participar do Maquina da Fama é um processo para qualquer pessoa manifestar seu talento.

Ainda na fala, ela relembra seu passado, ja conhecido pelos fas, quando saiu do auditério do
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Show Maravilha (SBT, 1987-1994) e invadiu o palco, ganhando atengio das cameras e
dividindo o destaque. Seu entusiasmo é percebido pelo uso do polissindeto — figura de
construcdo que consiste na repeticdo de uma conjuncao coordenativa no inicio de cada oracao
e que tende a resultar numa ““sugestao de movimentos, estados ou agdes que se sucedem rapida
ou ritmicamente” (HENRIQUES, 2011, p. 114) —; no caso, tem-se a repeti¢ao constante do “e”.

Além disso, ha a coloquialidade, registrada, sobretudo, com uma aférese — figura de
harmonia, também considerada um “metaplasmo”, gerada pela “supressao de fonema ou silaba
no inicio de palavra” (MONTEIRO, 2005, p. 64) —; no caso, tem-se o “ranquei”, um nivel de
linguagem popular, outro elemento que permeia o SBT. Segundo Sousa (2011, p. 46), “o SBT,
fundado sobre um conceito de popularidade, apropria-se categoricamente desse estilo
neotelevisivo [...]. O SBT é um canal que espelha o cidaddo comum e se apoia na estratégia de
identificacdo e aproximagao com o publico”.

Na sequéncia, a apresentadora — Patricia A — acena com a cabeca, sorrindo, como que
consentindo em tempo real 0 que a participante comunica. Patricia P, a personalidade de
participante do programa, continua: “Dai na hora que me deram um programa assim...” .
Chacoalha a mao, para os lados, como que indicando a proximidade com a apresentadora. “Cé
sabe, né? Tipo Maquina da Fama. Ai eu me realizei, era tipo coisa de infdncia”. Ris0s. Patricia
A: “E até hoje foram quantos shows?”. Patricia P: “Foram varios shows. Foram... O primeiro
que eu fiz foi o da Carmen Miranda, foi sensacional. Shakira. Foi Frozen, depois foi lvete.
Depois foi a Whoopi, que foi superdivertido. A J-Lo, megaproducdo, maximo. Ai foi a Xuxa. Ai
comecou aquela coisa assim, de eu voltar a infancia. Xuxa, Pequena Sereia, e ai depois... Eu
t6 aqui hoje”. O auditorio aplaude.

E visivel que, enquanto a apresentadora assume uma postura mais formal, com frases
curtas e dentro da norma-padrédo da Lingua Portuguesa, a participante demonstra-se mais solta,
expressando-se em nivel coloquial. A quebra de paralelismo — isto é, “a repeti¢do de ideias
mediante expressdes aproximadas” (BECHARA, 2009, p. 644) — na oratéria da participante é
a maior representagéo de seu estilo popular, levando a crer na inexisténcia de um roteiro — o
que fez com que ela tivesse de responder as perguntas com base na espontaneidade e no
improviso — ou, até mesmo, de um roteiro pautado nesse cuidado estilistico. Em outras palavras,
Patricia P ndo segue uma mesma estrutura em suas frases: engquanto algumas sdao completas,

formadas por adjetivacdo e explicagdes mais aprofundadas, outras se limitam apenas a

8 A participagdo de Patricia Abravanel, ainda crianca, ocorreu em 1987, segundo informagcdes do arquivo do SBT.
Video em: “Cante Se Puder — Patricia Abravanel relembra sua participa¢do no programa da Mara”. YouTube.
Disponivel em: https://goo.gl/C1786h. Acesso em: 15 fev. 2016.
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mencionar 0 nome da pessoa imitada, seguido ou ndo de um verbo de ligacdo. A ovacdo da
plateia corrobora a aceitacdo do publico.

O dialogo ¢ retomado por Patricia A: “Me fala qual desses vocé gostou mais”. Patricia
P: “Todos tiveram uma coisa diferente. Eu amei fazer Xuxa”. Exibe-se um trecho mudo da
apresentacdo, em concomitancia a fala dela. “Eu acho que realizei o sonho de varias pessoas
na hora em que eu desci daquela nave la, sensacional”. Exibe-se um trecho da apresentagéo
como J-Lo. “Amei J-Lo, ficou lindo”. EXibe-se um trecho da apresentacdo como Shakira.
“Shakira, que eu dancei. Ai, todos tiveram um...” — a camera volta para Patricia P no palco —
“Um sabor assim, bem gostoso. Eu amei fazer... Eu amo... Por mim, eu apresentava toda
semana aqui’’.

Percebe-se que, ao interrogar a respeito dos shows anteriores, a apresentadora abre
espaco para retomar, novamente, as performances de Patricia enquanto participante do
programa, inicialmente exibidas em tentativa de analepse — figura de construgdo que, mais
conhecida como retrocesso ou flashback, ¢ “um recuo na linha do tempo a um evento que
ocorreu anterior ao tempo do discurso” (HERGESEL, 2015b, p. 60). Essa constante apari¢do
das realizacdes reforcam a ideia de que a participante fez um trabalho admiravel em edic6es
anteriores e podera repetir o éxito no desafio presente. Tal sentido é resgatado na fala seguinte
da apresentadora.

Patricia A: “Bom, ja deu pra perceber que vocé é corajosa”. Direcionando o olhar para
a camera, continua: “Mas sera que ela ta preparada pra encarar o Desafio da Maquina? Vamos
ver!”. Exibe-se a vinheta do Desafio da Maquina.

O layout utilizado para ilustrar o quadro € semelhante a adotada pelo SBT nos sorteios
do consagrado Pido da Casa Prdpria®, que se acoplou & imagem de Silvio Santos. Nota-se que
a constituicdo do circulo fatiado € distinta: enquanto o Pido é envolto por um painel de madeira
que lembra a imagem das pétalas de uma flor (Fig. 116), a roleta do Desafio da Maquina €
formada por faixas de luzes que partem do centro e se destinam as bordas (Fig. 117). Ainda
assim, é importante observar a possivel intencdo de associar a imagem da filha a forma

vinculada, por tantos anos, a imagem do pai.

8 O Pi&o da Casa Propria, ou Pido do Bau, ou ainda Pido da Felicidade foi um objeto cenografico do programa
Festival da Casa Propria, a partir de 1986, e que consistia em dar prémios ao participante que obtivesse nimeros
iguais ou maior nimero apds gira-lo. De 1994 a 2002 e de 2007 a 2009, o Pido ganhou um quadro no Programa
Tentacdo. Posteriormente, o Pido integrou o programa Pra Ganhar E S6 Rodar. Apos um periodo fora do ar, o
programa voltou a grade da emissora em 2016, reformulado e exibido nas noites de quarta-feira.
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Fig. 116: La out do Pido da Casa Propria.
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Fonte: Maquina da Fama (14/12/2015). Direcdo de Michael Uksti. S&o Paulo: SBT, 2015.

Patricia A: “Vamos 4, girando a roleta, entdo, para o Desafio da Méaquina da Patricia.
Vamos ver quem td ai pra vocé. E uma diva, mas qual diva?”’. A roleta comeca a girar. Todas
as imagens sdo da cantora Beyoncé.

O dialogo ndo cessa enquanto a roleta gira; a linguagem sonora, sobretudo verbal,
adquire uma forte significancia para a narrativa. Esse fenémeno retoma, de certa forma, a ideia
registrada por Simone Maria Rocha (2016, p. 48) de que “a experiéncia de assistir [a] televisdo
é igualmente uma experiéncia de ouvir televisdo”. Além disso, privilegiar o som é uma
estratégia para garantir a manutencdo da atencdo do espectador e, consequentemente, do sentido
daquilo que se cria na tela. Ao enfatizar o som, o produto televisivo preenche a lacuna deixada
pela imagem carente, a fim de evitar a reducédo de seu valor transformador.

Patricia P: “Beyoncé! Beyoncé!”. Patricia A: “Beyoncé! . Patricia P: “Diva, diva, diva...
Muitas divas! Uhul! Beyoncé! Beyoncé!”. Patricia A: “E tudo Beyoncé? . Patricia P: “Que isso,

meu Deus do céu!”. Patricia A interpela: “Nado é possivel. Tem esquema com a produgdo”.
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Direciona o olhar para a participante: “Vocé pediu Beyoncé?”. A fala ocorre enquanto a
participante continua gritando: “Beyoncé! Beyoncé! Muitas divas...”.

Uma sequéncia de enunciados curtos ocorre entre as Patricias, iniciando com a
personalidade P: “Beyoncé!”. A: “Ndo é possivel”. P: “Olha que linda. Olha como ela ta
linda”. A: “Ela ali também é a Beyoncé!”. P: “Diva master! Diva mega!”. A: “Gente, como
ela se transforma. Tem varias versoes de Beyoncé aqui”. A roleta para. Patricia P comemora:
“Beyoncé!”, em interjeicao festiva alongada.

Em questao de segundos, a palavra “Beyoncé” ¢ mencionada, pelo menos, doze vezes.
A epanode — figura de construgdo que “se presta a explora¢dao comica, retorica ou lirica pelo
seu carater obsessivo [...], consiste em repetir sem cessar uma palavra” (SUHAMY, 1994, p.
70) — (gerada pela repeticdo incessante do nome da artista) e a epizeuxe — figura de construcao
que “se caracteriza pela repetigdo seguida do vocabulo” (SUHAMY, 1994, p. 70) — (gerada pela
recorréncia da adjetivagdo “diva”) frisam a ideia de que a participante € uma grande fa da
cantora norte-americana e que fazer seu cover serd uma forma de se transformar em alguém
ainda mais glamorosa. Trata-se, portanto, de uma homenagem, mais do que um desafio ou uma
competicdo.

Vale ressaltar que a figura de Beyoncé é evidenciada, sobretudo em assuntos
académicos, uma vez que ela representa o empoderamento da mulher afrodescendente e a luta
contra o preconceito racial. Como pontua Suzana Maria de Sousa Mateus (2016, p. 14), “a partir
do momento em que ela [Beyoncé], como mulher negra, toma para si um discurso identitario,
as arestas do racismo institucional se tornam mais evidentes”. A for¢ca imagética da
personalidade é um elemento-chave para justificar a euforia de Patricia.

A apresentadora, Patricia A, retoma o dialogo: “Parabéns! Beyoncé. Eu sO to
impressionada que cé deve ter... Ela deve ter esquema, néo é possivel, com a producdo. S6 tem
Beyoncé ai. Agora, sera que tem esquema também no show do Desafio? Vamos ver qual é o
desafio que a Maquina preparou para vocé”. Exibe-se um trecho do clipe que devera ser
imitado. Patricia P: “Muito, muito dificil. Mas eu amo desafio. Eu tava louca pra fazer uma
diva, eu tava louca pra fazer a Beyonceé e eu acho que ninguém acredita que eu dou conta do
recado, nem eu mesma acredito”. A apresentadora sorri e a participante prossegue: “Mas eu to
muito querendo ver se eu encaro. E eu tava conversando com o pessoal 14 atras, a Lu, que ela
faz os ensaios, ela falou que a mulher muda depois que faz Beyoncg, fica mais... — Mostra, com
a méao, seu corpo de cima a baixo — “Entendeu? ”.

Sustentando a brincadeira de a participante ndo ser a mesma pessoa que a apresentadora,

esta insinua que aquela negociou com a producédo antes de girar a roleta. E mantendo a postura
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de surpresa por supostamente ndo saber que faria um cover da Beyoncé, a participante relata
quao dificil sera o desafio e, em anéforas — figura de palavra que “consiste em comegar varios
versos, frases ou partes de frases sucessivas pela mesma palavra ou grupo de palavras”
(SUHAMY, 1994, p. 72) — que se destinam a restricao (de todas as divas, a Beyoncé; de todas
as pessoas, ela prépria), confessa sua vontade de interpretar a cantora.

A comunicacéo imagética tem sua relevancia amplificada nesse ponto. A medida que a
comunicacgdo sonora vem se centrando quase que totalmente na linguagem verbal, a visualidade
oferece complemento indispensavel a mensagem, sobretudo em dois momentos. O primeiro €
a insisténcia de enquadrar a apresentadora consentindo calada com o que a participante fala,
resgatando a ideia de conversa em tempo real e da existéncia de duas pessoas diferentes; o
segundo é o gesto que a participante faz para informar, em elipse verbal — figura de construcéo
em que “a palavra subentendida ndo foi empregada anteriormente, pois sua presenca é percebida
com nitidez no contexto ou situa¢do” (HENRIQUES, 2011, p. 147) —, que interpretar Beyoncé
deixa as mulheres mais seguras e atraentes.

Patricia A: “Da pra falar que esse vai ser um desafio... vai ser um dos desafios mais
ousados da sua carreira. Cé tem que segurar figurino, aquele cabelo, fazer cardo... Cé acha
que cé vai conseguir mesmo? . Patricia P: “Com certeza! Nao tenho nem ddvida. N&o sei nem
se eu consigo fazer, mas eu to aqui. Vamos la. Que medo”.

A apresentadora se utiliza de uma gradacdo em climax — figura de pensamento que
“caracteriza-se pela acumulagdo sucessiva de palavras ou expressdes que intensificam
progressiva(mente) [...] uma ideia” (HENRIQUES, 2011, p. 149) — para acentuar a expresséo
de dificuldade em se fazer uma imitacdo de Beyoncé, cantando e dancando simultaneamente.
A hipérbole — figura de palavra que “violenta a realidade, exagerando as ideias, ndo raro até o
absurdo, sem que se encontre qualquer limite” (MARTINS, 2008, p. 265) — gerada pela
pergunta, deixa a participante em conflito, fazendo com que se expresse em paradoxo — figura
de pensamento na qual “conciliam-se duas ideias opostas de modo a contrariar o senso comum’
(HENRIQUES, 2011, p. 149). Em outras palavras, logo apds dizer que se considera capaz de
se transformar em Beyoncé e realizar um espetaculo no palco, mostra-se insegura e assume que
ndo tem certeza de que conseguira executar a tarefa com sucesso; reconhece que é 0 momento
de encarar, mas confessa estar medrosa.

Patricia A, a apresentadora, busca explorar o paradoxo evidente: “Patricia...” —
Chacoalha o dedo para diante de si, como que indicando a proximidade das duas Patricias —“Te
conhego, Patricia”. (Pausa.) “Sei ndo, cé td pronta?”. Patricia P: “Acho que sim”. Patricia A:

“Entéo, entra na Maquina a Patricia Abravanel, a filha do Silvio, e volta diva e poderosa, como
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a estrela do pop, Beyoncé”. A participante se dirige para a Maquina, enquanto o auditério
aplaude.

Patricia Abravanel permanece com a estripulia expressiva de ser duas pessoas distintas,
embora esclareca que conhece a outra tdo bem quanto ela mesma. A importancia da Maquina,
enquanto metonimia — figura de palavra que “atua com as relagdes de contiguidade, onde
prevalece o entendimento de um vocébulo por outro porque ambos sdo postos N0 mesmo campo
semantico denotativo” (HENRIQUES, 2011, p. 138) — para se referir aos profissionais que
auxiliam na transformacdo da participante (maquiadores, cabeleireiros, figurinistas,
coreografos e preparadores vocais), € ressaltada pelo eufemismo — figura de palavra que serve
como “alternativa a uma expressao despreferida, a fim de evitar a possivel perda de rosto ou o
proprio rosto ou, por ofensa, o do publico ou de algum terceiro” (CHAMIZO DOMINGUEZ,
2004, p. 45) — seguido de hipérbole, em um trabalho de conjunto. Essa também é uma amostra
de como as figuras de linguagem, t&o caras a linguagem verbal, podem se manifestar naimagem
em movimento.

Ao intensificar a ideia de que Beyoncé ¢ “diva e poderosa” e “estrela do pop” e deixar
em contraponto a ideia de que Patricia ¢ apenas “a filha do Silvio”, como se essa antonomadsia
— figura de palavra que “ocorre quando um substantivo comum assume o lugar de um
substantivo proprio por funcionar com seu equivalente semantico” (HENRIQUES, 2011, p.
138) — ndo caracterizasse uma personalidade midiatica relevante, a apresentadora defende a
ideia de que a producdo do programa, personificada pela Maquina, é responsavel por
transformar Patricia (no seu papel de participante — alguém que s esta la por ser parente do
dono®) em uma artista multitalentosa.

Apos a entrada da participante no que seria um portal especializado em modificacGes de
personalidade (Fig. 118), o programa prossegue com a participacdo de andnimos. Somente no
ultimo bloco da atracdo, quando do fechamento do programa, Patricia volta transformada em
Beyoncé e executa sua performance no palco, com cenario especifico e bailarinos a auxiliando
(Fig. 119 e 120).

& A propria Patricia Abravanel utiliza este jargdo em participacdes no programa do pai, Silvio Santos.
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Fonte: Maquina da Fama (14/12/205). Direcdo de Michael Ukstin. Sao Paulo: SBT, 2015.

Fig. 119: Patricia Abravanel se apresenta caracterizada como Beyoncé.

Fonte: Maquina da Fama (14/12/2015). Direcdo de Michael Ukstin. Sdo Paulo: SBT, 2015.

3.4. Consideracdes parciais

Analisados os trés programas de auditorio, percebemos que eles trazem muitas

semelhancas entre si. No caso do Rola ou Enrola?, enquanto fragmento do programa Eliana, a
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narrativa se consolida ndo somente pelo contetdo, propondo algo inédito a cada semana —
causando a ansiedade em saber quem serdo os candidatos e como eles se exibirdo, por exemplo,
além dos trocadilhos inventados espontaneamente pelas participantes e pela apresentadora —,
como também pela forma: é uma obra televisiva que parece reconhecer, nas técnicas de
iluminacdo e de sonoplastia e no envolvimento com a plateia, sua devida importancia para
confeccdo do todo. Percebemos, portanto, que a edicdo do Rola ou Enrola? denota uma
participacdo coletiva que vai além dos elementos visiveis em cena.

A sonoplastia tem um estilo audaz que colabora na conducéo da narrativa. Desde as
pequenas unidades sonoras — como gritos, choros, mencdes a socos e imitagdes de flatuléncia
— até a trilha musical — uma mescla que vai do sertanejo ao funk, do pop internacional ao folk
latino —, € a comunicacdo sonora que ajuda a contextualizar as situaces que se desenvolvem.
A iluminacdo, por sua vez, tem peso equivalente, uma vez que € a irradiacdo dos brilhos e das
cores claras e movedicas/piscantes que personaliza o sentimento do programa. Essas formam a
maior contribuicgdo estilistica do Rola ou Enrola?: a sensibilidade ndo se manifesta, de modo
exclusivo, por meio de palavras, e sim, principalmente, pelas luzes e pelo som. Esses elementos
traduzem a animacdo, a euforia, o ritmo acelerado e alto-astral do quadro, combinando com o
uso de fantasias extravagantes e tresloucadas pelos rapazes que participam do quadro.

A plateia também tem sua grande parcela de contribuicdo para a estilistica do quadro e
consequente composicdo da narrativa, uma vez que ela é a representante do telespectador no
palco. Mesmo que a comunicacdo do auditorio fique limitada a onomatopeias e curtas frases de
efeito, é esse coletivo que se torna responsavel por elevar o animo da narrativa, preenchendo
possiveis lacunas do audiovisual e sugerindo despertar, nas pessoas em casa, a vontade de
dialogar com o enredo. A alteridade, nesse caso, é evidente, pois propde ao telespectador uma
pseudossensacdo de cooperatividade no desenvolvimento do quadro, como se nada do que
estivesse ali pudesse acontecer sem 0 apoio e as reacdes de quem esta na frente da tela — o que
ndo é verdade, visto que o0 programa sequer é ao vivo e ndao permite contato direto com o publico
(via telefone, e-mail, redes sociais ou outra forma de comunicacgéo).

A ndo linearidade também deve ser compreendida como um grande achado. Por mais
que a forma, levando em consideracdo os elementos estruturais, seja semelhante a cada
passagem (a cada atuacdo de candidato, por exemplo), inexiste uma sintaxe fixa, ja que diversos
desvios de foco e didlogos aparentemente ndo roteirizados ocorrem a todo instante e, de certa
forma, tornam a harmonia mais light, sem a caracteristica engessada de programas fielmente
roteirizados e que ndo devem, em nenhum momento, sair do controle de seus produtores. O

resultado, sobretudo no recorte analisado, pode ser notado na audiéncia: no dia em que foi ao
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ar, foram atingidos 8,5 pontos em S&o Paulo durante o programa Eliana, acima da média-dia
do SBT, que era de 7,2 & época®®.

Em poucas palavras, o Rola ou Enrola? parece seguir uma estrutura narrativa pautada
na criacdo do sentido de espontaneidade. Tal como o telespectador ndo tem um itinerario que
deva seguir para caminhar pelos veios do programa (embora tenha uma ideia inicial sobre o que
esperar do quadro), a producdo acaba tendo uma projecdo exata do que ocorrerd somente apos
0 término das gravacdes, visto que o desenvolvimento € passivel de surpresas que resultam um
desfecho rolante. Essa simulacéo de naturalidade, corroborada pelos editores, € que talvez tenda
a atrair o publico.

Da mesma forma, o Domingo Legal parece seguir esse caminho do espontaneo. A
bagunca é a emocao assumida logo nos primeiros minutos do programa, quando 0 movimento
de camera faz um registro aparentemente sem preocupacao de trajeto a ser percorrido e quando
o0 apresentador revela a possivel desorganizacdo de um programa anterior que terminou sem
desfecho para a narrativa. Essa liberdade no modo de conducéo dos enredos é uma caracteristica
do estilo despojado do SBT, que frequentemente ¢ lembrada por ser “a TV mais feliz do Brasil”,
mesmo ja tendo reformulado seu slogan.

A cumplicidade entre os programas do SBT também fica evidente, desde a participacao
do elenco de uma telenovela da emissora no dominical até as incursdes de chamadas e
comentarios (como o videotape anunciando o Maquina da Fama e o reconhecimento de Celso
Portiolli sobre o que acontece no Programa Eliana). Isso fortalece a sensacdo de que o SBT é
uma grande familia, com todos convivendo com todos — premissa reforcada pela permissao que
é dada tanto ao diretor quanto a auxiliar de limpeza para entrarem na cena.

O programa Domingo Legal, embora sustente em seu conteldo formatos antigos, faz
adequacdes de acordo com o contexto da época em que é veiculado, evitando que o produto se
torne ultrapassado. Percebe-se, ainda, a despreocupacao do trabalho linguistico visando ao
artistico, mas existe uma trabalho voltado ao despertar da afetividade: os variados
engquadramentos pouco usuais, que se alternam durante as provas, podem ser considerados
hipérboles para expressar a corrida contra o tempo; as proprias brincadeiras acabam sendo
metaforas da alegria proposta pelo SBT.

Ja a sonoridade festiva, a movimentacdo de cameras, os enquadramentos, dentre tantas
artimanhas da parte técnica sdo apenas uma parcela do estilo que se consolida com o suporte de

diversos elementos da narra¢do. A vivacidade na narrativa, por fim, é alimentada pela animacao

& Conforme dados publicados em Confira os consolidados de domingo (15/03/2015), no site Central Tudo sobre
TV, em 16 de margo de 2015. Disponivel em: https://goo.gl/9C7Npo. Acesso em: 07 abr. 2018.
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oriunda do auditorio, pelos dialogos aparentemente improvisados do apresentador, pela energia
dispensada pelos participantes e pela possibilidade de participacdo de quem esta em casa, ainda
que de forma timida.

De modo similar, ocorre 0 Maquina da Fama. A alegria é o sentimento predominante
no programa, caracterizada pelos sorrisos, pela musica festiva, pelo movimento da iluminagéo
e, principalmente, pelo discurso verbal estabelecido no palco. A tentativa de levar o povo a TV
€ outro aspecto observavel no recorte analisado: cada uma das Patricias (a ‘“Patricia
apresentadora” e a “Patricia participante”) representa um grupo — engquanto a participante veste-
se e expressa-se de modo simples, tal qual a maior parcela dos brasileiros, a apresentadora
mantém uma postura mais culta, ilusdo criada para as referéncias da grande midia.

O jogo de cenas, intercalando a fala da participante com a da apresentadora, e 0 registro
das expressdes visuais, feito independentemente de com quem esta a voz, S0 0S recursos
utilizados para enfatizar a existéncia de duas pessoas no palco. Rompem, consequentemente,
com a ideia de tempo presente (afinal, ndo ha duas Patricias num Unico momento real) para a
construcdo do tempo do discurso (as personagens se comunicam dentro de uma cronologia
criada exclusivamente pela narrativa).

O dialogo, por sua vez, tanto entre quem esta na tela quanto com quem esta em casa, é
um fenémeno indispensavel para que a narrativa se desenvolva — outro fator comumente
perceptivel nos programas do SBT. Além disso, ha ludicidade na construcdo da Maquina
enguanto personagem, mesmo com todos cientes de que esta € uma metonimia para indicar
todos os profissionais envolvidos na producdo — talvez, portanto, possa-se considerar que esta
é a figura de linguagem mais relevante para a obra.

Outras figuras de linguagem utilizadas séo carregadas de intencionalidade e funcionam
como recursos ativadores de sentimentos no publico telespectador. O polissindeto, por
exemplo, sugere o entusiasmo da participante; a aférese, seguida da quebra de paralelismo,
direciona a fala da personalidade midiatica ao nivel coloquial de linguagem; a analepse, por si
s0O, assume o propdsito de resgate do passado para gerar expectativa, no presente, de algo que
sera concretizado em um futuro préximo.

As repeticdes sdo comumente demarcadas por epanodes e epizeuxes, que colaboram
com a criacdo de uma atmosfera de euforia; ja a anafora, que geralmente ofereceria a sensacao
de acumulo, tem o encargo, aqui, de restringir com o proposito de vangloriar. A elipse, por sua
vez, atua como transformadora da modalidade linguistica, deixando ao visual a missdo de
expressar a ideia omitida pelo verbal. Para intensificar o sentimento de dificuldade na missdo a

ser executada, a gradacdo em climax se apresentou em companhia da hipérbole.
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Notou-se ainda que o paradoxo ajuda na sensacdo de inseguranca, passando ao publico
a duvida de se a realiza¢do serd bem-sucedida. De volta a hipérbole, ela cumpre outro papel ao
se unir a metonimia e ao eufemismo, contribuindo para o destaque na transformacéo realizada.
A antonomasia surge, nesse ponto, como uma tentativa de inferiorizar o “antes” e superiorizar
o “depois”. E possivel, ainda, dizer que a filha de Silvio Santos entrou na Maquina e voltou
como Patricia Abravanel, com personalidade propria, mas respeitando a telepoética sbtista de

encenar.
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CONSIDERACOES FINAIS

Com o registro feito nesta tese, inferiu-se que uma narrativa, por mais contemporanea
que seja, pode encontrar, em formulas ja consagradas, uma matriz referencial para sua
construcdo. Tanto na ficcdo seriada (aqui representada por trés telenovelas da emissora) quanto
nos programas de auditorio (aqui representados por trés atracfes) existem elementos capazes
de identificar ambos os segmentos como narrativas — as do primeiro grupo, mais tradicionais e
reconhecidas universalmente como texto narrativo; as do segundo grupo, fragmentadas,
esfareladas, micronarrativas gerando uma macronarrativa.

Em se tratando da ficgdo seriada, os trés objetos analisados demonstraram uma estrutura
bastante similar. Verificamos, por exemplo, que Carrossel, Chiquititas e Camplices de um
Resgate contém, se ndo todas, a maioria das caracteristicas do melodrama classico, desde a
construcdo de seus personagens (vilées, mocinhos, justiceiros e cémicos) até as linhas de
enredo, que abrangem conflitos amorosos, familiares, sociais e tragedias. Por ser brasileira, as
telenovelas ainda perpassam os aspectos do melodrama latino-americano, com referéncias a
simbolos nacionais, a identidade cultural do contexto em que foi produzida, com forte impacto
musical e imagens emblematicas que antecipam acontecimentos.

Ao que parece, a teledramaturgia nacional busca sua identidade propria, um itinerario
tramatico para chamar de seu, com seus problemas socioculturais especificos, suas abordagens
Unicas e sua autoria bem demarcada; investe-se para que o contetido nacional cruze o mundo
com uma marca de “isto € o Brasil”, “isto ¢ o brasileiro”. Entretanto, o SBT demonstra que,
mesmo brasileiro, é possivel manter-se latino-americano ao insistir na exibicdo de novelas
mexicanas (inéditas e reprisadas), além de investir nas referéncias a elas em suas producdes
autorais. Por esse motivo, o SBT destaca-se entre as emissoras nacionais.

Uma amostra disso € o fato de que, desde 2012, o nucleo de teledramaturgia da emissora
vem se reerguendo e se guarnecendo apds congelar projetos originais e dedicar-se as
refilmagens, sobretudo de novelas infantojuvenis. Com narrativas que priorizam a
simplificacdo, as telenovelas sbtistas apresentam textos enxutos, conflitos explicitos,
personagens lineares, ambientaces habituais, efeitos visuais vivazes, trilha sonora familiar.

Permear os aspectos do melodrama latino-americano em sua dramaturgia nacional tende a ter
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ajudado a emissora a se tornar a Unica a crescer no horario nobre, considerando a primeira
metade da década atual®’.

As telenovelas do SBT, de acordo com o que observamos, tendem a se debrucar sobre
a mesma tematica: o respeito pela familia e pelos amigos, independentemente das diferencas de
personalidade e dos costumes. Bastante apoiadas no didlogo, tais narrativas mostram que a
emissora ainda tem preferéncia em produzir contetdo que exalte a linguagem verbal, para além
dos recursos audiovisuais acessiveis.

A impregnacdo de dogmas religiosos € outra caracteristica que também foi notada: as
narrativas estdo sempre de acordo com a cultura judaico-crista, especialmente se consideradas
as doutrinas seguidas pelo dono da emissora (o0 judaismo de Silvio Santos) e por sua esposa e
responsavel pelo ndcleo de teledramaturgia (o protestantismo de iris Abravanel). A partir desse
aspecto, a tendéncia das telenovelas, para além de entreter ou desenvolver o olhar critico, acaba
se tornando educar, moralizar, civilizar.

Além disso, alguns padrdes narrativos se repetem, como: 0 maniqueismo, mantendo o
carater benévolo e malévolo de cada personagem, do inicio ao fim da trama; a ideia de “felizes
para sempre” (o casal principal, apos estabelecido, mesmo passando por varios dissabores,
terminam a trama unidos); os conflitos familiares s&o carregados de dramalhdes e
extravagancias; o registro de temas universalizados é geralmente feito pela ética da emocao,
mais do que pela razdo; existe a superacdo dos vitimados, ainda que imersos em grandes
catastrofes.

Das marcas estilisticas mais comuns, sobretudo em se tratando de enquadramento,
costumam prevalecer, nos climaces melodramaticos, 0s primeirissimos planos e os planos de
conjunto. Também se nota a destinacdo de determinada musica para um ser ou acao especifica.
As cores vibrantes e de alta nitidez, a angulacdo prioritariamente frontal e correspondente as
falas, o figurino especifico de cada personagem (ou coletivo), a trilha musical pop romantica,
os dialogos em nivel informal (sem se tornar coloquial) e as atuacdes bem posicionadas sdo
outras caracteristicas percebidas.

Esses elementos da telepoética da ficcdo seriada parecem ser similares aos que se
apresentam nos programas de auditorio. Buscando a caracteristica de obra familiar, Eliana,
Domingo Legal e Maquina da Fama tendem a registrar emogdes positivas, como alegria e

animacado, dependendo dos recursos estilisticos para isso, em especial da trilha sonora e dos

87 Informagio obtida em “SBT foi a (inica emissora que cresceu nos ultimos 5 anos no horério nobre”, de Fernando
Oliveira para a Folha de S&o Paulo, em 16 de fevereiro de 2016. Disponivel em: https://goo.gl/bbp44r. Acesso em:
28 jan. 2019.
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registros de camera. Movimentacgdes aceleradas, intercalando enquadramentos e apresentado
planos peculiares, bem como sonografia agitada, dependente de efeitos sonoros onomatopaicos
e mausica latina, com falas e dialogos a todo instante, sdo alguns exemplos desse caso.

Salientamos que a opcao por nao estabelecer comparagao com outras emissoras teve em
vista que a investigacdo do trabalho foi a compreensdo da telepoética do SBT,
independentemente de semelhancas e divergéncias com suas concorrentes. Sabemos que alguns
aspectos narrativos e estilisticos ndo séo exclusividade da emissora dos Abravanel, e sim fazem
parte de uma estética televisiva que perpassa as producdes nacionais (e, em alguns casos,
internacionais). 1sso, no entanto, ndo descarta o fato de que 0 uso desses mecanismos também
ajude a configurar a telepoética sbtista. Em sintese, tal telepoética contém elementos
caracteristicos da televisdo em geral somados a fenémenos identitarios da emissora.

Em suma, a telepoética sbtista parece reunir, dentre outros aspectos: personagens com
caracteristicas bem definidas; conflitos explicitos; ambienta¢Ges habituais; posicionamentos de
atuacdo demarcados; figurinos estereotipados; maquiagens exageradas; iluminacao excessiva;
sonografia agitada; priorizacdo da comicidade; prevaléncia da espontaneidade; sensacdo de
cooperacdo; e dialogo indispensavel. Tais caracteristicas apontam que o SBT, aparentemente
sem regras fixas para produzir suas obras, tem uma espécie de padrdo estrutural-discursivo, que
ratifica nossa hipdtese inicial e mostra a existéncia de uma televisdo brasileira que vive em

ritmo de festa.

**k*

Post-scriptum:

Ao longo de nossas analises, pudemos perceber, para além dos objetivos propostos neste
trabalho, a presenca de breves momentos que parecem elevar a complexidade do discurso
corriqueiro, ascender o estilo da narrativa trivial. Com isso, surge uma nova inquietagdo: seria
possivel que, mesmo em uma producdo de entretenimento massivo, sem finalidades artisticas
ou experimentais, existam fragmentos de poesia (isto €, “nuances poéticas”) capazes de inovar
e/ou romper com a linearidade da representacdo do cotidiano? Esperamos que esse

questionamento seja a porta de entrada para novas investigacdes na televisao brasileira.
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APENDICE A

SBT NA COMUNIDADE ACADEMICA:

Levantamento bibliografico sobre a producao cientifica a respeito da emissora

Na tentativa de conhecer os diferentes temas enfocados, os objetivos propostos, as
metodologias adotadas e os referenciais teoricos utilizados, julgamos necessario estabelecer um
mapeamento da producdo académica sobre 0 SBT e, consequentemente, sobre seu dono, Silvio
Santos®.

Uma revisdo de literatura inicial foi feita, com maior intensidade, na segunda quinzena
do més de agosto de 2016. A apuracdo de material bibliografico ocorreu por intermédio de
ferramentas eletronicas de pesquisa, a saber: Periodicos Capes®®; Google Académico®; Scielo®;
Portcom: biblioteca de trabalhos da Intercom®; SOCINE®; e EBSCO, via Universidade
Anhembi Morumbi®.

Para isso, os termos para busca foram “SBT” e “Silvio Santos”, limitados ao titulo e as
palavras-chave, com filtros aplicados ao idioma Portugués. O termo “Sistema Brasileiro de
Televisdo” foi descartado, uma vez que a maioria dos trabalhos dizia respeito ao padrio técnico
de televiséo digital (SBTVD).

Desconsideramos, dos resultados obtidos: os trabalhos de areas divergentes; 0s que se
encontravam em idioma estrangeiro, catalogados de maneira inadequada, sem conexao com o
objeto de pesquisa; os cujo nome “SBT” ndo estava ligado a emissora em questao; 0S cujo termo
“Silvio Santos” dizia respeito ao nome do autor do artigo; os em sistema de publicagao
comercial, isto é, de acesso fechado e pago; os com links corrompidos ou expirados; e 0s que
divergiam das caracteristicas de trabalho cientifico.

Ao todo, selecionamos 48 producdes que se mostraram relevantes, em nivel intelectual,
para 0 tema em questdo. Os quadros ilustrativos a seguir (Quadro 01 e Quadro 02) contém

uma apresentacdo quantitativa do nimero de entradas fornecidas pelos instrumentos de busca,

8 Levantamento bibliografico derivado de trabalho publicado em anais de evento — HERGESEL, J. P.
Mapeamento da producéo intelectual sobre “SBT” e “Silvio Santos”: compilagdo e andlise de dados divulgados
até agosto de 2016 In: X Encontro de Pesquisadores em Comunicagdo e Cultura, 2016, Sorocaba. Anais....
Sorocaba: Uniso, 2016, v. 10, p. 1-21.

8 Disponivel em: https://goo.gl/dLUL4l. Acesso em: 11 ago. 2017.

% Disponivel em: https://goo.gl/d2Kikd. Acesso em: 11 ago. 2017.

%1 Disponivel em: https://goo.gl/0V3ljk. Acesso em: 11 ago. 2017.

%2 Disponivel em: https://goo.gl/9YHWJQ. Acesso em: 11 ago. 2017.

% Disponivel em: https://goo.gl/O4uZE9. Acesso em: 11 ago. 2017.

% Disponivel em: https://goo.gl/8M3Pt5. Acesso em: 11 ago. 2017.
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divididos em seus respectivos grupos, e a média de trabalhos que se mostraram pertinentes para
0 que se pretendia. Os portais Scielo e SOCINE n&o foram incluidos na listagem, uma vez que
ndo retornaram resultados inéditos para nenhum termo. Consideramos o valor aproximado

nesse estudo, pois alguns documentos se encontravam em duplicidade.

Quadro 01: Pesquisa com o termo “SBT” em ferramentas eletronicas: amostragem

quantitativa.

INSTRUMENTO DE BUSCA | RESULTADOS | PERTINENTES
EBSCO 29 8
GOOGLE ACADEMICO 53 26
PERIODICOS CAPES 7 3
PORTCOM/INTERCOM 0 0

TOTAL 37

Fonte: Elaboragdo propria.

Quadro 02: Pesquisa com o termo “Silvio Santos” em ferramentas eletronicas: amostragem

quantitativa.

INSTRUMENTO DE
BUSCA RESULTADOS | PERTINENTES
EBSCO 14 9
GOOGLE ACADEMICO 22 12
PERIODICOS CAPES 10 0
PORTCOM/INTERCOM 4 2
TOTAL 23

Fonte: Elaboracéo propria.

Com os resultados em méaos, o material disponivel — ou de maneira digital ou adquirido
em formato fisico, quando inacessivel de maneira on-line — e a necessidade de organiza-lo,
foram criados sete grupos, de acordo com o género de cada documento obtido. Foram eles:
livros técnicos; teses; dissertacbes; monografias; artigos cientificos; papers em anais de
eventos; e capitulos de livro. Descartamos 0 montante de artigos de jornais, revistas e portais
de entretenimento, que, embora sejam fontes documentais, ndo visam a ser referenciais
primarios para um estudo de cunho académico.

Reunimos, neste trabalho, uma parcela da informacéo contida em trés livros, duas teses,
oito dissertacdes, nove monografias, 16 artigos cientificos, sete papers em anais de eventos e
trés capitulos de livros. A partir de aqui, portanto, apresentamos uma sintese dos resultados
obtidos, buscando ressaltar, quando necessario, os diferentes temas enfocados, 0s objetivos
propostos, as metodologias adotadas e os referenciais tedricos utilizados, conforme ja
mencionado. Para melhor organizacdo, optamos ordem de

pela cronoldgica

publicacao/divulgacéo (do mais antigo ao mais recente).
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Dos livros encontrados no levantamento (Quadro 03), apenas trés sdo dedicados a

producéo cientifica:

Quadro 03: Amostragem das produgdes intelectuais acerca sobre “SBT” e “Silvio Santos”:

livros.
TITULO DO AUTOR(ES) E/OU EDITORA/
# TRABALHO AUTORA(S) Sola INSTITUICAO NS
LIVROS
Circo eletrénico: Silvio EdicGes Loyola /
1 | Santos e 0 SBT Maria Celeste Mira | S&o Paulo (SP) Olho D’agua 1995
Show do milhéo:
imaginario de Silvio Alexander
2 | Santos e do SBT Bernardes Goulart | Curitiba (PR) Champagnat 2002
Silvio Santos vem ai:
programas de auditério do
SBT numa perspectiva Silvia Maria de
3 |semidtica Sousa Niterdi (RJ) Editora da UFF 2011

Fonte: Elaboragdo propria.

Mira (1995) busca compreender o éxito dos programas do SBT frente a cultura popular,
adotando a analise antropoldgica e socioldgica sobre o grotesco e a cultura de massas, calcada
em Pierre Bordieum Richard Hoggarts, Moniz Sodré, Mikhail Bakhtin e Jests Martin-Barbero.
Ja Goulart (2002) procura entender a estrutura da linguagem que caracteriza o Show do Milh&o
enguanto game show do SBT, optando por uma andlise estruturalista-semiolOgica, pautada em
Roland Barthes, a fim de investigar ancoragem, fait diver, imaginario, poder e mito. Sousa
(2011), por sua vez, objetiva observar como se constrdi a estética popularesca na identidade do
SBT, recorrendo a andlise semiotica do texto audiovisual sincrético, apoiando-se em José Luiz
Fiorin, Mikhail Bakhtin, Algirdas Julius Greimas, Arlindo Machado e Yvana Fechine.

Das duas teses localizadas (Quadro 04), ambas foram defendidas no Rio Grande do
Sul, coincidentemente no mesmo ano. O trabalho de Marin (2006), contudo, esta mais voltado
aos estudos de recepcao, visando a compreender a audiéncia dos programas dominicais das
duas emissoras mais assistidas na época: SBT e Globo. Ja o de Furtado (2006) investiga, pelo
olhar da psicanalise, as narrativas pessoais que se formam no programa Casos de Familia,

programa diario da emissora de Osasco.
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Quadro 04: Amostragem das produgdes intelectuais acerca sobre “SBT” e “Silvio Santos”:

teses.
TITULO DO AUTOR(ES) E/OU EDITORA/
# TRABALHO AUTORA(S) HOEAL INSTITUICAO NS
TESES

A agora midiética:
entretenimento via
programas de auditério
Domingao do Faustdo
(Rede Globo) e Domingo | Elizara Carolina Universidade do

1 |Legal (SBT) Marin Santa Maria (RS) | Vale dos Sinos 2006
Comunicacgéo e mentira
em "Casos de familia™:
uma abordagem Pontificia
psicanalitica e complexa Universidade

2 | de um programa de TV Nina Rosa Furtado | Porto Alegre (RS) | Catdlica (RS) 2006

Fonte: Elaboragdo propria.

Informa-se, ainda, que o livro de Sousa (2011), mencionado anteriormente, foi derivado
de uma tese defendida no Programa de POs-Graduacdo em Estudos Linguisticos da
Universidade Federal Fluminense (UFF), em 2009. No entanto, devido a posterior publicacdo
editorial do documento, optou-se por elenca-lo no item anterior, dedicado as produgdes em
livros. Da mesma forma, o livro de Goulart (2002), ja citado, € uma derivacao de sua dissertacao
de mestrado, sendo a obra, portanto, excluida da relacdao do item a seguir.

Das oito dissertaces coletadas (Quadro 05), todas se concentram nas regides sul e
sudeste, sendo a maioria originada no Estado de So Paulo; h4, no entanto, grande diversidade
de temas. O trabalho de Donato (1990), por exemplo, € voltado a comunicacao empresarial e
organizacional, destinado a compreender o SBT enquanto industria; ja o de Siqueira (2012)
explora os limites da televisdo quando em convergéncia com a hipermidia, propondo-se a

entender a relagéo entre televiséo e internet.

Quadro 05: Amostragem das produgdes intelectuais acerca sobre “SBT” e “Silvio Santos”:
dissertacoes.

TITULO DO AUTOR(ES) E/OU EDITORA/
i TRABALHO AUTORA(S) Helet INSTITUIQAO AN
DISSERTACOES
Aspectos da industria de
comunicacdo televisiva no
Brasil: uma abordagem
organizacional- Jodo Olavo de Universidade de
1 |humanistica: o caso SBT | Donato S&o Paulo (SP) Séo Paulo 1990
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Entre a autoridade e as
gargalhadas: uma leitura
exploratdria sobre a
construcdo da imagem Ana Bertha Uribe Instituto Metodista
2 |televisiva de Silvio Santos | Alvarado Sé&o Paulo (SP) de Ensino Superior | 1995
Universidade
O feitico do vice-lider: as | Marcelo Engel Sdo Bernardo do | Metodista de Séo
3 |telenovelas do SBT Bronosky Campo (SP) Paulo 1998
Violéncia e televiséo:
anélise do contetdo dos Universidade
telejornais das Redes Djalma da Paz Sdo Bernardo do | Metodista de Séo
4 | Globo e SBT Gomes Campo (SP) Paulo 1998
Universidade do
Vale do Rio dos
5 |ATV jogo no SBT Sonia Montafio S&o Leopoldo (RS) | Sinos 2007
Comunicacéo e Pontificia
complexidade: o discurso | Fernanda Lopes de Universidade
6 | mitico do SBT Freitas Porto Alegre (RS) | Catdlica (RS) 2011
Inovacdes na difuséo Universidade
televisiva: a TV conectada | Fernando Mariano | S&o Caetano do Municipal de S&o
7 | no caso do SBT de Siqueira Sul (SP) Caetano do Sul 2012
A TV mais feliz do Brasil: Universidade
a proposta de interagdo do | Rafael Barbosa Belo Horizonte Federal de Minas
8 | SBT com a audiéncia Fialho Martins (MG) Gerais 2016

Fonte: Elaboracéo propria.

Quanto aos trabalhos de Alvarado (1995), Bronosky (1998) e Gomes (1998), a tendéncia
foi restringir o corpus a um produto da emissora: o apresentador Silvio Santos, as telenovelas e
os telejornais, respectivamente. Ja os trabalhos de Montafio (2007), Freitas (2011) e Martins
(2016) tendem a tratar dos aspectos identitarios do canal, perpassando por toda a programacao,
a fim de destacar os elementos que mais condizem com a imagem que O grupo procura
transmitir a seus espectadores.

Uma observacdo feita a respeito das monografias selecionadas (Quadro 06) é que elas
comecaram a despontar a partir do final da primeira década do século XXI. Ainda que Lima
(2001) estude a imagem de Silvio Santos enquanto patrimdnio nacional, é a partir do trabalho
de Bueno et al. (2007) que surgem as investigacOes acerca dos programas do SBT, ainda que
algumas pesquisas sejam voltadas a programacao local, como é o caso de Oliveira (2009) e de
Raimundo (2014), com o SBT Brasilia.
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Quadro 06: Amostragem das produgdes intelectuais acerca sobre “SBT” e “Silvio Santos”:
monografias.

TITULO DO AUTOR(ES) E/OU EDITORA/
# TRABALHO AUTORA(S) HOEAL INSTITUICAO NS
MONOGRAFIAS
Assis Chateaubriand e Universidade
Silvio Santos: patrimdnios | Ana Paula Pereira Federal de Juiz de
1| da imprensa nacional Lima Juiz de Fora (MG) |Fora 2001
A esperanca tem o0 nome
de Maria: um estudo de
caso da novela Maria Faculdade Céasper
2 | Esperanca André Bueno et. al | Sdo Paulo (SP) Libero 2007
Relagdes Publicas e
Complexidade: 0 mito no Pontificia
discurso organizacional do | Fernanda Lopes de Universidade
3|SBT Freitas Porto Alegre (RS) | Catolica (RS) 2009
Caixa preta da audiéncia
local: como DF Record,
DFTV e SBT Brasilia
trabalham a noticia,
pensam o jornalismo,
ganham ou perdem Pedro Henrique Centro Universitario
4 | publico Lucena de Oliveira | Brasilia (DF) de Brasilia 2009
Programacéo e audiéncia: |Janaina Batista de Universidade
5 | um estudo de caso do SBT | Souza Delfino Sédo Paulo (SP) Anhembi Morumbi | 2011
Datelaarede: a
construcdo da identidade | Rafael Barbosa Universidade
6 | sbtista Fialho Martins Vicosa (MG) Federal de Vigcosa | 2013
A influéncia dos desenhos
animados no Universidade
comportamento violento Regional do
das criancas: uma analise Noroeste do Estado
do Programa Bom Dia & | Sabrina Rosiele do Rio Grande do
7| Ciado SBT Bertollo ljui (RS) Sul 2013
Estudo de caso: a
apresentacdo do telejornal
local SBT Brasilia pela
jornalista Neila Medeiros
pode ser considerada Lucas Alves Universidade de
8 | ancoragem? Raimundo Brasilia (DF) Brasilia 2014
A importancia de Silvio Universidade
Santos para a televisao Federal do Rio de
9 | brasileira Gabriel Vianna Reis | Rio de Janeiro (RJ) | Janeiro 2016

Fonte: Elaboracdo propria.

Nota-se, com Freitas (2009) e Martins (2013), que seus trabalhos mencionados no item

anterior — respectivamente sobre complexidade mitica (FREITAS, 2011) e identidade

institucional (MARTINS, 2016) — tiveram inicio nessas produgdes anteriores, o que implica

numa sustentacdo dos pesquisadores quanto a seu objeto. Ja com Delfino (2011), Bertollo

(2013) e Reis (2016), percebe-se que os estudos mais recentes da Graduacgédo tém se voltado a
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compreensdo da audiéncia (comportamento e aceitacdo) e da imagem de Silvio Santos
(reconhecimento e relevancia cultural).

Dos 16 artigos descobertos (Quadro 07), € comum que se encontrem andlises sobre o
telejornalismo da emissora, destacando seu aspecto popularesco e, em alguns casos, violento.
Gomes Junior & Novo (2002), Bernardes (2003), Gomes (2004), Campello (2006), Fontenele
& Barreto (2014), Rodrigues & Dantas (2014), Lima & Negrini (2015) s&o os casos focados
em reflex@es acerca de reportagens e da linguagem jornalistica utilizada pelo SBT.

Fora desse género, Novaes (2010) busca, com uma andlise comparativa, entender 0s
reality shows musicais que envolvem a apresentacdo de covers. Santos et al (2011), por sua
vez, também adotando o método de comparagdo, dedica-se a analise da programagcéo infantil;
Silva (2013), de talk shows; Aparecido (2014), de telenovelas. J& Rios & Figueiredo (2016) e
Vieira (2016) se dirigem ao estudo da imagem de Silvio Santos e sua relagdo com o auditério.

Martins (2014; 2016) e Sousa (2005) repercutem, em periddicos, pesquisas ligadas a
seus projetos maiores, mencionados nos itens acima. S&o, respectivamente, pesquisas ligadas:
(@) ao entendimento da relacdo entre estilo e mediacdo, tomando por base as vinhetas
institucionais; (b) e a construcdo sincrética do programa liderado pelo dono da emissora,

apoiando-se numa visdo semidtica sobre o0 assunto.

Quadro 07: Amostragem das produgdes intelectuais acerca sobre “SBT” e “Silvio Santos”:
artigos cientificos.

TITULO DO AUTOR(ES) E/OU EDITORA/
# TRABALHO AUTORA(S) SOl INSTITUICAO 25
ARTIGOS
Silvio Santos vem ai: a Nelson Gomes Caderno de
midia e a fragmentacdo da | Janior / Helerina Psicologia (v. 12, n.
1 |violéncia Aparecida Novo [eletrdnico] 1) 2002
A cobertura do caso Silvio
Santos em um jornal Cristiane Brum Revista Em Questéo
2 | popular Bernardes [eletrdnico] (v.9,n. 1) 2003
Quem o Jornal do SBT
pensa que somos? Modo
de enderecamento no Itania Maria Mota Revista FAMECOS
3 |[telejornalismo show Gomes [eletrbnico] (v.1,n.25) 2004
Luz, cdmera,
moviment(acao).
Estratégias enunciativas
de construcéo do Cadernos de
sincretismo no Programa | Silvia Maria de Semidtica Aplicada
4 | Silvio Santos Sousa [eletrdnico] (v.3,n.2) 2005
Da proposta de marketing
ao produto final: uma
reflexdo sobre o telejornal | Alexandre Revista Mediagéo
5 | SBT Brasil Campello [eletrbnico] (n. 5) 2006
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A reproducédo da musica
mercantil nos programas
de covers: uma analise dos
programas Astros (SBT) e

Anderson Lucas

Revista Espaco

6 |ldolos (Rede Record) Novaes [eletronico] Livre (v.5,n.9) 2010
A baba eletronica de todas
as manhds: anélise da Biblioteca On-line
programacdo infantil da Robson Souza dos de Ciéncias da

7 | Rede Globo e do SBT Santos et al. [eletrbnico] Comunicacdo 2011
Marcos historicos do talk
show no Brasil: uma
anéalise dos programas
Globo Gente e J6 Soares | Fernanda Mauricio Revista Galéaxia (n.

8 |Onze e Meia da Silva [eletronico] 25) 2013
Estratégias de
comunicabilidade no
telejornal SBT Brasil:
Géneros, corporalidades e | Melissa Fontenele / Revista Tematica

9 | pactos simbdlicos Virginia S& Barreto | [eletr6nico] (v.10,n.5) 2014
Resgate histérico das
vinhetas do SBT: a busca | Rafael Barbosa Revista Eletrénica

10 | por um “estilo SBTista” | Fialho Martins [eletronico] CoMtempo 2014
Idade do crime: a Adriana Alves
cobertura da maioridade | Rodrigues / Bianca Revista Tropos (v.

11 | penal do SBT Brasil de Sousa Dantas [eletrbnico] 1,n2) 2014
Discurso e representacdo
nas novelas Amor e Revista Tecer (v. 7,

12 | Revolucdo e Sangue Bom | José Aparecido [eletrbnico] n. 13) 2014
A narrativa do Jornal
Nacional e do SBT Brasil Revista Brasileira
ao caso Edir Macedo e Manuelle Motta de Iniciacédo
Igreja Universal do Reino | Marques de Lima / Cientifica (v. 2, n.

13 | de Deus Michele Negrini [eletrdnico] 3) 2015
As mediag0es da interacdo | Rafael Barbosa Revista Mediagdo

14 | do SBT com a audiéncia | Fialho Martins [eletronico] (v. 18, n. 22) 2016

Ricardo Matos de

O auditério do povdo: a | Aradjo Rios/ Ivan Revista Brasileira
ligacdo entre as colegas de | Vasconcelos de Historia da Midia

15 | trabalho e Silvio Santos Figueiredo [eletrbnico] (v.5,n. 1) 2016
O éthos de Silvio Santos:
complexidade e Amanda Veronesi Revista Mediagao

16 | construcdo da imagem Vieira [eletronico] (v. 18, n. 22) 2016

Fonte: Elaboracdo propria.

E instigante reparar que, embora haja mais de uma dezena e meia de artigos publicados

em periddicos, a quantia de papers identificada em anais de eventos foi inferior: apenas sete

documentos (Quadro 08). Desses trabalhos, seis foram apresentados em congressos regionais

da Intercom, por pesquisadores distintos, enquanto um foi apresentado em um simpdsio de

Ciberjornalismo.




193

Quadro 08: Amostragem das produgdes intelectuais acerca sobre “SBT” e “Silvio Santos”:

apers.
TITULO DO AUTOR(ES) E/OU EDITORA/
# TRABALHO AUTORA(S) HOEAL INSTITUICAO NS
PAPERS EM ANAIS DE EVENTOS
Anais do XII
Congresso de
Sabrina Aparecida Ciéncias da
Catélogo de Espetaculos: | Rodrigues / Georgia Comunicagdo na
a teoria hipodérmica no Cynara Coelho Regido Centro-
1| Programa Silvio Santos Santana Goiania (GO) Oeste 2010
Telejornalismo e Anais do X
Semiotica: analise das Congresso de
unidades visuais dos Ciéncias da
jornais “Bom Dia Brasil” | Sonia Regina Comunicagéo na
2| e “Jornal do SBT Manha” | Schena Bertol et al. | Boa Vista (RR) Regido Norte 2011
Anais do XV
Processos de midiatizacéo Congresso de
em telejornalismo: andlise | Luis Henrique de Ciéncias da
da produgéo, circulacdo e | Sousa da Silva/ Comunicagdo na
3 | do programa SBT Brasil | Virginia Sa Barreto | Mossoré (RN) Regido Nordeste 2013
Anais do XVIII
O espaco opinativo no Rebeca Trece de Congresso de
telejornalismo brasileiro: | Almeida / lluska Ciéncias da
um estudo de caso sobre o | Maria da Silva Comunicagdo na
4 | SBT Brasil Coutinho Bauru (SP) Regido Sudeste 2013
Anais do XVIII
Programa Silvio Santos e Congresso de
as possibilidades de Avriely Kizzy Cunha Ciéncias da
interatividade do game / Jaqueline Maria da Comunicagéo na
5 | show na TV digital Silva Casanova Bauru (SP) Regido Sudeste 2013
Anais do XVIII
Congresso de
Silvio Santos vem ai: Ciéncias da
histéria, influéncia e Caroline Miranda Comunicagdo na
6 | modelo comunicacional Martha et al. Bauru (SP) Regido Sudeste 2013
Influéncia da Internet na
producdo de pautas das Anais do 5.°
televisGes SBT MS e Simpésio
Record MS em Campo Beatriz Longhini/ | Campo Grande Internacional de
7| Grande-MS Catarine Sturza (MS) Ciberjornalismo 2014

Fonte: Elaboragdo propria.

Com cinco trabalhos voltados ao telejornalismo da emissora, em nivel nacional —
Rodrigues & Santana (2010), Bertol et al. (2011), Silva & Barreto (2013), Almeida & Coutinho

(2013) — ou local — Longhini & Sturza (2014) —, nota-se o refor¢co no sentido das pesquisas

sobre as narrativas jornalisticas. J& com Cunha & Casanova (2013) e Martha et al. (2013),

verifica-se a preferéncia por pesquisas envolvendo a figura de Silvio Santos, seja em seu

programa de televisdo, seja como figura mitica e empresarial.
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Dos trés capitulos de livros detectados (Quadro 09), cada um segue um propoésito: Mira

(2010) contribuiu para a compilacdo sobre a historia da televisdo brasileira, relatando sobre a

estratégia de popularizacdo adotada pelo SBT nos anos 1980; Ponti (2011), em uma obra

internacional sobre telenovelas, oferece uma analise comparativa entre as narrativas seriadas

do SBT e as da Rede Globo; Marcon et al. (2014), por sua vez, colaboram com uma anélise

sobre a abordagem jornalistica do SBT em assuntos relacionados ao meio ambiente para uma

antologia a respeito da difusdo jornalistica em ambiente e saude.

Quadro 09: Amostragem das produgdes intelectuais acerca sobre “SBT” e “Silvio Santos”:
capitulos de livro.

TITULO DO AUTOR(ES) E/OU EDITORA/
# TRABALHO AUTORA(S) S INSTITUICAO NS
CAPITULO DE LIVRO
O moderno e o popular na
1| TV de Silvio Santos Maria Celeste Mira | (p. 159-175)
Historia da Televisdo no
Brasil: do inicio aos dias | Ana Paula Goulart
IN: | de hoje Ribeiro et al. Séo Paulo (SP) | Contexto 2010
Globo vs. Sistema
Brasileiro de Televiséo
(SBT): Paradigms of
Consumption and
Representation on
2 | Brazilian Telenovelas Martin Ponti [eletrbnico]
Soap Operas and
Telenovelas in the Digital International
Age: Global Industries Mari Castafieda / Academic
IN: | and New Audiences Diana Rios New York et al. | Publishers 2011
Anélise de matérias sobre
meio ambiente veiculadas | Marcela Rosa
pelos telejornais de rede | Santos da Silva
3|do SBT Marcon et al. (p. 168-184)
Divulgacéo e jornalismo | Maria Cristina
cientifico em satde e Soares Guimaraes et
IN: | ambiente na Amazonia al. Manaus (AM) Edua 2014

Fonte: Elaboragdo propria.

Com o levantamento quantitativo, percebemos que o termo “SBT” apresenta mais

resultados relevantes do que o termo “Silvio Santos”, embora ambos muitas vezes direcionem

aos mesmos arquivos de texto. O Google Académico e 0 EBSCO, talvez pela maior abrangéncia

em indexagdo de periodicos e websites voltados a informagdo, mostraram-se 0s melhores

instrumentos de pesquisa, enquanto o Scielo e o Periodicos Capes ndo foram afortunados em

seu desempenho.
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Surpreende, no entanto, a escassez de trabalhos indexados ao Portcom/Intercom, visto
que o portal, por ser exclusivamente da area de Comunicagdo, insinua automaticamente conter
um armazenamento maior de producbes voltadas aos estudos de televisdo e suas
televisualidades. Mais inquietante ainda € o fato de os anais digitais da SOCINE, instituicdo
voltada exclusivamente para os estudos audiovisuais, ndo conterem qualquer informacéo a
respeito da segunda emissora de TV mais assistida no Brasil e de seu proprietério direto,
reconhecido pela contribuicdo ao cenario cultural brasileiro.

Com a finalidade de atualizar o estado da arte e reduzir as falhas da pesquisa
exploratdria, em especial quanto a busca de artigos cientificos envolvendo a emissora, uma
nova pesquisa de antecedentes foi realizada, em janeiro de 2018. Para isso, foram selecionados
37 periodicos nacionais, com classificacdo Qualis Capes A2 e B1 na area de Comunicacdo e
Informac&o, no quadriénio 2012-2016.

Fizeram parte da exploragdo as seguintes revistas: Alceu®; Alea: Estudos Neolatinos®;
Animus. Revista Interamericana de Comunicacdo Midiatica®; Ars®; Bakhtiniana: Revista de
Estudos do Discurso®; Brazilian Journalism Research®; Ciberlegendal®; Comunicacdo &
Inovacao'®?; Comunicacdo & Sociedade®®; Comunicacdo Midiatica'®; Comunicacdo, Midia e
Consumo!%®; Conexdo: Comunicacdo & Cultural®; Contemporanea: Revista de Comunicagéo e
Cultural®”; Contracampo®; Devires: Cinema e Humanidades'®; Discursos Fotograficos!?; E-
Compo6sttt; ECO-PGs!?; Educacdo, Cultura e Comunicagdo!®®; EPTIC; Estudos em Jornalismo

e Midia**; Estudos Semiéticos''®; FAMECOS: midia cultura e tecnologia®'®; Fronteiras: estudos

% Disponivel em: https://goo.gl/XuNLTz. Acesso em: 20 jan. 2018.
% Disponivel em: https://goo.gl/oZh7cu. Acesso em: 20 jan. 2018.

9 Disponivel em: https://goo.gl/FpgK4b. Acesso em: 20 jan. 2018.
% Disponivel em: https://goo.gl/vmyXuv. Acesso em: 20 jan. 2018.
% Disponivel em: https://goo.gl/t7mzVH. Acesso em: 20 jan. 2018.

100 Disponivel em:
101 Disponivel em:
102 Disponivel em:
103 Disponivel em:
104 Disponivel em:
105 Disponivel em:
106 Disponivel em:
107 Disponivel em:
108 Disponivel em:
109 Disponivel em:
110 Disponivel em:
111 Disponivel em:
112 Disponivel em:
113 Disponivel em:
114 Disponivel em:
115 Disponivel em:
116 Disponivel em:

https://goo.gl/fFzP74. Acesso em: 20 jan. 2018.
https://goo.gl/vVTXKQE. Acesso em: 20 jan. 2018.
https://goo.gl/2VYJC4. Acesso em: 20 jan. 2018.
https://goo.gl/P3WNNT. Acesso em: 20 jan. 2018.
https://goo.gl/17PkK4. Acesso em: 20 jan. 2018.
https://goo.gl/HOMWK1. Acesso em: 20 jan. 2018.
https://goo.gl/zL1a9a. Acesso em: 20 jan. 2018.
https://goo.gl/naK4vy. Acesso em: 20 jan. 2018.
https://goo.gl/5jdziw. Acesso em: 20 jan. 2018.
https://goo.gl/G2jLbF. Acesso em: 20 jan. 2018.
https://goo.gl/c9Hb3Z. Acesso em: 20 jan. 2018.
https://goo.gl/RHX3FF. Acesso em: 20 jan. 2018.

https://goo.gl/URupZ7. Acesso em: 20 jan. 2018.

https://goo.gl/tTSQRJ. Acesso em: 20 jan. 2018.

https://goo.gl/g5FGk3. Acesso em: 20 jan. 2018.

https://goo.gl/ZTEYok. Acesso em: 20 jan. 2018.

https://goo.gl/dCe5Jg. Acesso em: 20 jan. 2018.



https://goo.gl/XuNLTz
https://goo.gl/oZh7cu
https://goo.gl/FpgK4b
https://goo.gl/vmyXuv
https://goo.gl/t7mzVH
https://goo.gl/fFzP74
https://goo.gl/vTxKQE
https://goo.gl/2VYJC4
https://goo.gl/P3wNNT
https://goo.gl/17PkK4
https://goo.gl/HoMWK1
https://goo.gl/zL1a9a
https://goo.gl/naK4vy
https://goo.gl/5jdz1w
https://goo.gl/G2jLbF
https://goo.gl/c9Hb3Z
https://goo.gl/RHx3FF
https://goo.gl/URupZ7
https://goo.gl/tTsQRJ
https://goo.gl/g5FGk3
https://goo.gl/ZTFYok
https://goo.gl/dCe5Jg
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midiaticos’; Galaxia'®; Intercom!®; Interface: Comunicacédo, Saude e Educacdo?’; InTexto'?;

Linguagem em (Dis)curso*?; Logos: Comunicacao e Universidade!?®; Lumina'?*; Matrizes'?>;

Organicom??; Revista Eletronica de Comunicacdo, Informacdo & Inovacdo em Saude'?’;

Rumores!?8; Sessbes do Imaginario®?; Significacdo: Revista de Cultura Audiovisual*®.

Com esse método de busca direto na fonte, sem utilizacdo de indexadores, o resultado foi

bem mais afortunado em comparacgéo a pesquisa de antecedentes realizada em 2016, como pode

ser observado a seguir (Quadro 10):

Quadro 10: SBT na comunidade cientifica: producdes até 2017.

Q. | PERIODICO |V.| N. |ANO |PAG. TITULO AUTOR OBS.
Ana Luisa
Fayet Sallas,
Comunicagéo, A modernidade e Agth?SUIa Kaseker (autora)
A2 Midia e 10| 29 | 2013 |75-95| o0s imaginarios iy
. Marilia trabalhou no SBT
Consumo sonoros do Brasil .
Giller,
Ménica Panis
Kaseker
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Fonte: Elaboracdo propria.

Partindo da coleta realizada, torna-se possivel dividir os trabalhos em categorias, o que
Andressa Hennig Silva e Maria Ivete Trevisan Fossa (2015, p. 8) entendem como analise
categorial. Para os autores, esse modo de analisar dados consiste em desmembrar o material
compilado em categorias que comuniquem melhor a finalidade de cada texto. E por meio desse
método que se pode ter uma visdo quantitativa de opiniGes, valores, pensamentos, estudos,
reflexdes, crencas, dentre outros posicionamentos pertinentes a produgdo escrita.

Em um primeiro momento, existe uma forte tendéncia de se pesquisar o jornalismo.
Ramos (1998); Aldé & Lattman-Weltman (2000); Gomes (2004); Mayer (2006); Duarte &
Freitas (2007); Ramos (2007); Lopes (2008); Rocha (2009); Figueiredo (2012); Temer & Nunes
(2014); Lobato (2015); Temer (2015); Lelo (2016); e Tomaz (2016) trazem discussdes acerca
de telejornais ou programas jornalisticos que marcaram o SBT, seja por alguma reportagem
especifica ou pelo modo de comunicar as noticias.

Outro tema abordado com certo volume é a relacdo que o SBT estabelece com
marketing, consumo e poder. Brittos & Benevenuto Junior (2006); Simdes (2006); Bolafios
& Santos (2007); Brittos & Brown (2007); Oliveira (2007); Silva & Rigolon (2009); Cardoso
& Carvalho (2011); e Roséario & Damasceno (2014) trazem apontamentos sobre o poderio da
Familia Abravanel, a quebra do monopdlio televisivo, 0 embate com os canais fechados, os
acordos comerciais estabelecidos, dentre outros assuntos dessa mesma tematica.

Com menor nimero de pesquisas, mas em valor igualmente notdrio, estdo as analises
sobre os reality shows produzidos pela emissora. Ramos (2004); Kilpp & Almeida (2005);
Kilpp & Montafio (2005); Kilpp (2007); Lana, Corréa & Rosa (2012); e Limberto (2013)
apresentam os produtos de telerrealidade desenvolvido pelo SBT em comparagdo com os de

outras emissoras, destacando nesse processo a Casa dos Artistas. Também existem abordagens
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sobre a relacdo social que programas como Esquadrio da Moda e idolos estabelecem com a
sociedade.

As afiliadas e repetidoras também compreendem um tema pesquisado. Bertoli Filho
(2008); Sanchonete & Borelli (2009); Castro (2012); Meneses (2012); e Aires et al (2017)
comentam das producGes das emissoras afiliadas, o processo de recepcdo em determinadas
regides e até mesmo o periodo em que a Rede Record — hoje RecordTV — funcionada como
retransmissora do SBT.

Na sequéncia, encontram-se a dramaturgia e a relacdo entre TV e internet. No
primeiro grupo, Fadul (2000); Médola & Redondo (2009); Hergesel (2017a; 2017b); e Hergesel
& Ferraraz (2017a; 2017b) comentam sobre as narrativas audiovisuais que se desenvolvem na
emissora. No segundo grupo, Souza (2006); Bolafios e Brittos (2008); Alencar (2013); e
Dalmonte, Souza & Queiroz (2016) discorrem sobre as estratégias de digitalizacdo da emissora,
que se manifestam desde a criacdo do iSBT — provedor de internet discada — até a TV on-line
que abriga os contetidos exibidos na TV convencional.

Silva (2003) e Levy (2016) apresentam questdes sobre os talk shows da emissora.
Conter & Kilpp (2008) e Erthal (2011) se posicionam sobre os dominicais. Straubhaar (2013)
e Moreira (2016) comentam sobre a identidade da empresa. Araujo (2004) e Maldonado (2005)
focam na relacéo entre a emissora e a sociedade. J& Freire Filho, Castellano & Fraga (2008) e
Soldi (2008) trazem questionamentos sobre a estética dos programas. Ainda ha temas pouco
pesquisados, como as sessdes de filmes (ANDRADE; REIMAO, 2006) e os programas de
esporte (GASTALDO, 2004).

Do material coletado, descartamos nessa primeira leitura as resenhas de livros, que por
algum motivo mencionam o nome do SBT — a saber: Coutinho (2000); Mattos (2005); Straccia
(2005); Kadikoske (2008); Nazario (2008); Campanella (2011); e Pereira (2014). Também
foram descartados os trabalhos que mencionam a emissora, mas que nao trazem relacéo direta
com o SBT, nem como objeto de estudo priméario nem secundario — a saber: Monteiro (2008);
Lima (2009); Lopes (2009); Pereira (2009); Primo (2009); Silveira & Stirmer (2009); Ronsini
& Wottrich (2013); Sallas et al (2013); Coca (2015); Gomes (2015); Magalhdes (2015);
Mendonca & Angelis (2015); Pieniz (2015); Prevedello (2015); Castellano & Machado (2017);
Gomes (2017).

Com tais dados, percebemos que, mesmo tendo em vista todo o material produzido sobre
0 SBT (em especial, pesquisas acerca de recepcao, de contetido, de marketing, de convergéncia,
de contexto histérico e socioldgico), ha uma caréncia de estudos a respeito dos procedimentos

narrativos e das marcas estilisticas que caracterizam a telepoética da emissora. Percebemos,
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com isso, a necessidade de uma pesquisa analitica que leve a compreensdo de como o SBT

estrutura e desenvolve suas produgdes — motivo que fortaleceu o desenvolvimento desta tese.
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APENDICE B

FIGURAS DE LINGUAGEM:

Compilacéo de recursos estilisticos passiveis de aplicacdo nas narrativas midiaticas

A Estilistica, quando aplicada ao texto verbal, costuma se dividir em pelo menos quatro
esferas: fonica, que investiga a sonoridade; Iéxica, que observa a escolha das palavras; sintatica,
que analisa a organizacdo das frases; e semantica, que foca o sentido. Dentro desses grupos, 0s
recursos expressivos identificados recebem nomenclaturas especifica, o que os torna figuras de
harmonia, figuras de palavra (ou tropos), figuras de construgéo e figuras de pensamento,
respectivamente.

Tais figuras de linguagem, ou pelo menos boa parte delas, acabam se manifestando
também no discurso audiovisual, como pudemos perceber nas anélises desenvolvidas ao longo
desta tese. Para que se tenha um registro formal das figuras de linguagem ja citadas por autores
renomados no estudo do estilo, compilamos uma parcela desses recursos, seguidos de sua

definicdo, nas listas abaixo.

Fonoestilistica

A “fonoestilistica” (HENRIQUES, 2011, p. 130) — também chamada de “estilistica do
som” (MARTINS, 2008, p. 45), “estilistica fonica” (HENRIQUES, 2011, p. 95) e enquadrando-
se na descrigdo para “metaplasmos” (MONTEIRO, 2005, p. 64) — é a parte da Estilistica que se
atém aos recursos aplicados a sonoridade do texto, ou de forma mais abrangente, da expresséo.

Essa camada, nas palavras de Nilce Sant’ Anna Martins (2008, p. 45), “trata dos valores
expressivos de natureza sonora observaveis nas palavras e nos enunciados”. A ela interessam
os “desvios ou alteragdes que incidem na forma das palavras, em sua constituicdo sonora”,
segundo José Lemos Monteiro (2005, p. 64). Para Claudio Cezar Henriques (2011, p. 98),
“importam a expressividade e a impressividade do ritmo, da elocucdo e do material sonoro
empregados no texto”.

Quando pensamos em televisdo, vemos que a fonoestilistica se mostra util para
identificar os tracos de afetividade, prioritariamente, na camada do audiovisual que diz respeito
ao som: ruidos, falas, imitagdes, didlogos, sotaque, entoacdo, altura, duracdo, ritmo, dentre
outros aspectos das trilhas sonora e musical. A esses efeitos comunicativos provocados aplica-

se 0 nome de “figuras de harmonia”.
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Com base em autores como José Luiz Fiorin (2016) e Henri Suhamy (1994),

estabelecemos um levantamento das figuras de harmonia passiveis de existéncia no universo

midiatico. Foram detectadas, na bibliografia consultada, exatas 38 figuras de harmonia, niUmero

que pode se expandir em pesquisas futuras. Para que tenhamos registro de suas definicdes e

caracteristicas, listamos cada uma delas abaixo, em ordem alfabética:

1.

10.

11.

12.

13.

Aférese: “supressao de fonema ou silaba no inicio da palavra” (MONTEIRO, 2005, p.
64); “omissao do som inicial de uma palavra” (FIORIN, 2016, p. 189).

Aliteracdo: “repeticao continuada dos mesmos sons consonantais, independentemente
da posi¢do que ocupam nas palavras, distribuidas em sequéncia ou com proximidade”
(HENRIQUES, 2011, p. 130); “figura de realce e intencional, [...] que transcreve em
sinais sonoros a unidade de visdo inerente a obra de arte” (SUHAMY, 1994, p. 77-78).
Apobcope: “supressao no fim de palavra” (MONTEIRO, 2005, p. 64); “¢ a queda de um
som no final da palavra” (FIORIN, 2016, p. 190).

Apofonia: “passar de uma palavra ou de um conjunto de silabas a outro, entre os quais
sO existe uma diferenga minima” (SUHAMY, 1994, p. 78).

Assimilagdo: “¢ a aproximacgao ou identificacdo de dois fonemas, pela influéncia de um
sobre o outro” (FIORIN, 2016, p. 192).

Assonancia: “caracteriza-se pele repeticao vocalica em silabas tonicas” (HENRIQUES,
2011, p. 130).

Batologia: “redundancia de um tema de forma ritmica e repetitiva” (SUHAMY, 1994,
p. 82).

Crase: “é a fusdo de duas vogais, que ocorrem na mesma palavra ou em palavras
contiguas” (FIORIN, 2016, p. 191).

Desnasalacdo: “¢ a conversdo de um fonema oral em nasal” (FIORIN, 2016, p. 193).
Dissimilacdo: “¢ o afastamento ou diferenciag¢do de dois fonemas, pela influéncia de um
sobre o outro” (FIORIN, 2016, p. 192).

Eco: “jogos sonoros de reiteracdo com efeitos estéticos, como na frase de Guimaraes
Rosa: E o cavaldo, lao, 1&o, p6s pernas para diante e o corpo para tras” (MARTINS,
2008, p. 63).

Elisdo (ou sinalefa): “é a queda da vogal final de uma palavra, quando a seguinte comeca
por vogal” (FIORIN, 2016, p. 191).

Ensurdecimento: “¢ a troca de um fonema sonoro por um surdo” (FIORIN, 2016, p.
193).
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Epéntese: “acréscimo de fonema no meio de vocabulo” (MONTEIRO, 2005, p. 65);
“aumento de um som no meio da palavra” (FIORIN, 2016, p. 189).

Eufuismo: “exploragdo de paronomasias antitéticas” (SUHAMY, 1994, p. 80).
Haplologia: “¢ a sincope em que ocorre a queda de uma silaba no meio da palavra”
(FIORIN, 2016, p. 190).

Harmonia imitativa: “ocorre quando a aliteracdo, combinada ou ndo com a assonéancia,
se associa a ideia que expressa” (HENRIQUES, 2011, p. 131).

Harmonismo: “combinacao de sonoridades selecionadas, acopuladas, articuladas com
intengdes sugestivas” (SUHAMY, 1994, p. 113).

Hiberbabismo: “¢ a mudanga do lugar do acento tonico” (FIORIN, 2016, p. 192).
Homeoptoto: “repeticdo de palavras que apresentam a mesma desinéncia verbal ou
nominal” (FIORIN, 2016, p. 114).

Lambdacismo: “¢ a troca do r pelo I” (FIORIN, 2016, p. 194).

Metagrafo: “sdo mudancas graficas, pois muitas vezes sdo as letras e ndo 0s sons que
significam” (FIORIN, 2016, p. 196).

Metatese: “¢ a alteracdo da ordem de dois elementos fonicos” (FIORIN, 2016, p. 192).
Monotongagao: “é a conversao de um ditongo em monotongo” (FIORIN, 2016, p. 194).
Nasalizacdo: “¢ a conversao de um fonema oral em nasal” (FIORIN, 2016, p. 194).
Neografismo: “caracteriza-se pela utilizacdo de recursos ortograficos (oficiais ou
adaptados) para obter efeitos de humor, critica, énfase, clareza” (HENRIQUES, 2011,
p. 133).

Onomatopeia: “uma tentativa de reproducio da voz de um animal ou de um som ou de
um ruido natural ou artificial” (HENRIQUES, 2011, p. 132).

Paragoge (ou epitese): “aumento no fim [da palavra]” (MONTEIRO, 2005, p. 65);
“acréscimo de um som no final da palavra” (FIORIN, 2016, p. 189).

Parequema: “¢ a figura em que se termina uma palavra com a mesma silaba com que
comega a seguinte” (FIORIN, 2016, p. 112).

Paronomasia: “consiste no emprego associado de palavras de significados diferentes,
mas aproximadas do ponto de vista fono-ortografico”; “aproximacgao de dois vocabulos
semelhantes, mas que diferem pelo sentido” (SUHAMY, 1994, p. 79).

Poliptote (ou derivagdo): aproximacao sonora de “palavras derivadas de um mesmo
radical” (SUHAMY, 1994, p. 80). Equivale a anominacdo, que “consiste no emprego
de palavras derivadas do mesmo radical — em uma mesma frase ou em frases mais ou
menos proximas” (MARTINS, 2008, p. 66).
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32. Prétese: “aumento de fonema no inicio da palavra” (MONTEIRO, 2005, p. 65);
“aumento de um som no inicio da palavra” (FIORIN, 2016, p. 188).

33. Rima: “coincidéncia de sons, geralmente finais das palavras, que se da na poesia, em
conformidade com esquema mais ou menos regular” (MARTINS, 2008, p. 63); “eco
sonoro que produz efeito de orquestracao” (SUHAMY, 1994, p. 76).

34. Rotacismo: “¢ a troca do | pelo r” (FIORIN, 2016, p. 194).

35. Sincope: “queda de fonema(s) no meio do vocabulo” (MONTEIRO, 2005, p. 64);
“queda de um som no meio da palavra” (FIORIN, 2016, p. 190).

36. Suarabacti (ou anaptixe): “é um tipo particular de epéntese, em que se coloca um som
vocalico no meio de um grupo consonantal para desfazé-lo” (FIORIN, 2016, p. 189).

37. Vocalizagdo: “¢ a conversdo de um fonema consonantico num vocélico” (FIORIN,

2016, p. 193).

Outros exemplos de metaplasmos — como aglutinacéo, forticdo, lenicdo, entre outros —
poderiam ter sido relacionados; porém, acreditamos que esses recursos estejam muito mais
aplicados a transformacéo da lingua em seu processo evolutivo do que em escolhas provindas

do estilo de criagéo.

Morfoestilistica

A “morfoestilistica” (HENRIQUES, 2011, p. 134) — também chamada de “estilistica da
palavra” (MARTINS, 2008, p. 97), “estilistica lexical” (HENRIQUES, 2011, p. 99) e
enquadrando-se na descrigdo para “metassememas” (MONTEIRO, 2005, p. 84) — é a parte da
Estilistica que se atém aos recursos aplicados a escolha das palavras de um texto, ou de modo
mais abrangente, da expressao.

Essa camada, nas palavras de Nilce Sant’Anna Martins (2008, p. 97), “estuda os
aspectos expressivos das palavras ligados aos seus componentes semanticos e morfologicos”.
Ela “substitui um semema por outro, produzindo alteracdes no plano das unidades do
significado (forma do contetdo), ao modificar os conjuntos de semas da norma”, segundo José
Lemos Monteiro (2005, p. 84). Para Claudio Cezar Henriques (2011, p. 105), “pode servir para
mostrar que arte, técnica, estudo, bom gosto e ousadia ndo séo bens inacessiveis e que qualquer
pessoa tem o direito de escolher conscientemente as palavras que pretende usar em seus textos”.

Quando pensamos em televisdo, vemos que a morfoestilistica se mostra eficaz para

identificar os tragos de sensibilidade por meio da forma, com base na ideia de similaridade e
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contiguidade nos sons e nas imagens. A esses efeitos comunicativos provocados aplica-se o

nome de “figuras de palavras” — que na retorica aristotélica eram conhecidas como “tropos”,

termo ainda muito utilizado.

Com base em autores como José Luiz Fiorin (2016) e Henri Suhamy (1994),

estabelecemos um levantamento das figuras de palavras passiveis de existéncia no universo

midiatico. Foram detectadas, na bibliografia consultada, exatas 48 figuras de palavras, nimero

que pode se expandir em pesquisas futuras. Para que tenhamos registro de suas definicdes e

caracteristicas, listamos cada uma delas abaixo, em ordem alfabética:

1.

10.

11.

12.

Abstracdo: “consiste em referir um objeto ou um fendmeno através de uma qualidade
abstrata” (SUHAMY, 1994, p. 56).

Adinaton: “uma perifrase que exponha impossibilidades” (FIORIN, 2016, p. 84).
Alegoria: “é uma composi¢do simbolica, feita de varios elementos que formam um
conjunto coerente ¢ devolvem termo a termo o seu conteudo significativo” (SUHAMY,
1994, p. 45); “sequéncia logicamente ordenada de metaforas que exprimem ideias
diferentes das enunciadas” (HENRIQUES, 2011, p. 135).

Antonomadsia: “ocorre quando um substantivo comum assume o lugar de um substantivo
proprio por funcionar com seu equivalente semantico” (HENRIQUES, 2011, p. 138).
Aposicao: “indica um caso gramatical corrente, em que se torna uma figura poética e
imaginativa quando ela se liga a apostrofe ou a prolonga” (SUHAMY, 1994, p. 118).
Aposiopese (ou rotura ou ab-rup¢do ou reticéncia): “agdo de se interromper, quando se
estéa falando, parar de falar, siléncio” (FIORIN, 2016, p. 88).

Apostrofe: “distanciamento da situacdo de enunciacdo para trazer a cena enunciativa
quem, em principio, ndo era o interlocutor” (FIORIN, 2016, p. 55).

Catacrese: “tipo de metafora que supre, por semelhanga, a auséncia de um significante
proprio para representar um significado” (HENRIQUES, 2011, p. 137).

Circunloquio: “€ uma frase que, ao traduzir um obstaculo real ou simulado, alonga a
expressao enfraquecendo-a completamente” (SUHAMY, 1994, p. 61).

Comparacdo: “requer apenas o uso das marcas dos graus de igualdade e desigualdade”
(HENRIQUES, 2011, p. 136).

Disfemismo: uma expressao com conotacfes que sdo ofensivas seja para quem
expressa, seja para seu interlocutor, seja para ambos os casos (CHAMIZO
DOMINGUEZ, 2004, p. 45).

Dissonéncia: “o imperfeito utilizado em vez do pretérito perfeito” (SUHAMY, 1994, p.
62).
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25.
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Emblema: “é um signo deliberadamente escolhido, que, da parte de um individuo ou
duma comunidade, quer afirmar uma personalidade, divulgar a identificacdo de um
valor, como uma divisa exprimida visualmente” (SUHAMY, 1994, p. 45).

Enalage: “joga com as categorias gramaticais de base, tempos, nimeros, pessoas,
funcdes” (SUHAMY, 1994, p. 61); “uso de uma categoria gramatical por outra”
(FIORIN, 2016, p. 97).

Epifrase (ou epifonema): espécie de parembola que serve para “marcar as exclamacdes
de indignacdo, as reflexdes moralistas, as conclus@es e ideias gerais cujos oradores ou
personagens ficticias comentam os proprios discursos” (SUHAMY, 1994, p. 120).
Eponimia: “ocorre quando um substantivo proprio assume o lugar de um substantivo
comum por funcionar como seu equivalente semantico” (HENRIQUES, 2011, p. 139).
Etimologismo: “¢ uma forma de se servir de uma palavra dando-lhe o0 seu sentido de
origem” (SUHAMY, 1994, p. 34).

Eufemismo: “alternativa a uma expressio despreferida, a fim de evitar a possivel perda
de rosto ou o proprio rosto ou, por ofensa, o do publico ou de algum terceiro” (Keith
Allan & Kate Burridge in CHAMIZO DOMINGUEZ, 2004, p. 45).

Glossema: “¢é um significado que veio de algures, ¢ ndo da palavra que se poderia
esperar” (SUHAMY, 1994, p. 34).

Hendiade: “constru¢do que substitui a subordinagao sintatica por um complemento ou
por uma coordenagdo simples” (SUHAMY, 1994, p. 64),

Hipalage: “transferéncias sintaticas que sobretudo dizem respeito aos adjetivos, que
deslocam ou invertem” (SUHAMY, 1994, p. 62); “consiste em se associar um adjetivo
a um substantivo que ndo ¢, do ponto de vista 16gico, o seu determinado”
(HENRIQUES, 2011, p. 145).

Hipocorismo: “figura sobretudo morfologica pela qual se manifesta o afeto, atraves de
diminutivos ou chamamentos aparentemente depreciativos” (SUHAMY, 1994, p. 125).
Hiponimia: “faz com que o utilizador profissional de um material ou instrumento se
refira [a eles] com termos precisos e imprecisos, minuciosos e tangenciais e diversos
campos semanticos” (SUHAMY, 1994, p. 59).

Imagem: “tém uma forma maior do que aquela que normalmente se associa as
metaforas, mas que pela sintaxe se assemelham mais as comparacdes” (SUHAMY,
1994, p. 40).

Implicagdo: “quando o uso da ao adjetivo um sentido genérico [...] uma estante livresca
em vez de uma estante de livros” (SUHAMY, 1994, p. 63).
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Metafora: “uma comparacdo em que o espirito, induzido pela associacdo de duas
representacdes, confunde num s6 termo a nogdo caracterizada e o objeto sensivel
tomado como ponto de comparagdao” (MARTINS, 2008, p. 121).

Metalepse: “o antecedente ¢ tomado pelo consequente ou vice-versa” (FIORIN, 2016,
p. 103).

Metonimia: “atua com as relagdes de contiguidade, onde prevalece o entendimento de
um vocabulo por outro porque ambos sd0 postos N0 mesmo campo semantico
denotativo” (HENRIQUES, 2011, p. 138).

Mito: “uma alegoria em que se acredita” (SUHAMY, 1994, p. 46).

Mitologismo: descrever os objetos “referindo-se a leitura do mundo que as mitologias
antigas propunham [...] Vénus significando o amor ou a beleza, Marte, a guerra”
(SUHAMY, 1994, p. 122).

Neologismo: termo inventado “para se referir a um objeto ou conceito novo”
(SUHAMY, 1994, p. 34).

Pardbola: “uma historia alegérica que contém uma licdo moral ou religiosa”
(SUHAMY, 1994, p. 46).

Parembola: “¢ um intercalar mais ou menos deslocado em relagdo ao discurso em que
se encontra, como um aparte no teatro” (SUHAMY, 1994, p. 120).

Patético: “rupturas na concordancia dos tempos” (SUHAMY, 1994, p. 62).

Perifrase: “¢ uma designagdo descritiva que substitui uma palavra” (SUHAMY, 1994,
p. 61).

Preterig¢do: “consiste em anunciar que ndo vai tratar tal assunto, mesmo que na realidade
se fale dele” (SUHAMY, 1994, p. 149).

Pronominagdo: “é uma designagao perifrasica mais ou menos legendaria” (SUHAMY,
1994, p. 61).

Prosopopeia: “tipo de metafora que consiste em dar vida, acdo, movimento ou voz a
seres inanimados” (HENRIQUES, 2011, p. 137).

Protosopopeia: “consiste em invocar um ser ausente, uma ideia abstrata, uma coisa, um
animal, etc.” (SUHAMY, 1994, p. 117).

Provérbio: “uma parabola condensada” (SUHAMY, 1994, p. 46).

Sermocinagao: “quando se trata de fazer monologar interlocutores ausentes ou ficticios”

(SUHAMY, 1994, p. 118).
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42. Silepse: “a concordancia de pessoa, de género ¢ de nimero ndo se faz com a categoria
gramatical expressa [...], mas com o que ela denota no contexto, pois ela estara sendo
usada com o valor de outra” (FIORIN, 2016, p. 92).

43. Simbolo: “é uma representacao significativa. Por exemplo, a balanca, simbolo da
justica” (SUHAMY, 1994, p. 45).

44. Simile: “ocorre quando a comparacdo ¢ associativa, ou seja, quando o cotejo entre as
duas partes aproxima dois campos conceituais a principio independentes e emprega a
conjuncao ‘como’ — ou equivalentes” (HENRIQUES, 2011, p. 136).

45. Sinédoque: “ocorre quando se alarga ou restringe a significagdo normal de uma palavra
e se designa a parte pelo todo ou vice-versa” (HENRIQUES, 2011, p. 138).

46. Sinestesia: “amalgama de sensagdes distintas, as vezes obtido pela simples deslocacdo
de um termo que regularmente se vincularia a outro” (MONTEIRO, 2005, p. 90)

47. Sobrenome: quando o sobrenome de alguém se torna a perifrase para algo “sobretudo
se ¢ criado uma espécie de mito” (SUHAMY, 1994, p. 61).

48. Tapinose: “processo satirico pelo qual se exprime uma ideia pejorativa sob a forma de

uma constatag¢do neutra nao se comprometendo com nada” (SUHAMY, 1994, p. 125).

Taxioestilistica

A “taxioestilistica” (HENRIQUES, 2011, p. 142) — também chamada de “estilistica da
frase” (MARTINS, 2008, p. 163), “estilistica sintdtica” (HENRIQUES, 2011, p. 105) e
enquadrando-se na descri¢do para “metataxes” (MONTEIRO, 2005, p. 79) — é a parte da
Estilistica que se atém aos recursos aplicados a analise da organizacdo das frases dentro de um
texto, ou de maneira mais abrangente, da expressao.

Essa camada, nas palavras de Nilce Sant’ Anna Martins (2008, p. 164), se preocupa com
os “tipos de frase que se podem formar — € 0s desvios dela que constituem tragos originais e
expressivos”. Ela corresponde aos “desvios que afetam a estrutura sintatica”, segundo José
Lemos Monteiro (2005, p. 142). Para Claudio Cezar Henriques (2011, p. 105), “os topicos € os
focos dados no interior das frases resultam em efeitos na ordem das palavras, na combinagéo
de sintagmas, na disposicdo dos termos e nas escolhas morfossintaticas”.

Quando pensamos em televisdo, vemos que a taxioestilistica se mostra pertinente para
identificar os tracos de passionalidade, com base na ordem como 0s programas sdo compostos,

suas interferéncias, intensificagdes, repeticdes e atenuagdes, tanto na narrativa em si como nos
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mecanismos que implicam a pos-producdo e a edicdo do produto. A esses efeitos comunicativos

provocados aplica-se o nome de “figuras de construgao”.

Com base em autores como José Luiz Fiorin (2016) e Henri Suhamy (1994),

estabelecemos um levantamento das figuras de construcéo passiveis de existéncia no universo

midiatico. Foram detectadas, na bibliografia consultada, exatas 65 figuras de palavras, nimero

que pode se expandir em pesquisas futuras. Para que tenhamos registro de suas definigcdes e

caracteristicas, listamos cada uma delas abaixo, em ordem alfabética:

1.

Anacoluto: “figura em que se topicaliza um termo qualquer, para enfatiza-lo, mas, ao
realizar essa operacdo, omite-se um conector que rege o elemento topicalizado e, por
essa razao, ele fica sem fun¢ao sintatica na frase” (FIORIN, 2016, p. 168).

Anadiplose: “processo de repeticdo ¢ de encadeamento pelo qual se retoma numa
proposicdo uma palavra presente na proposicdo anterior. A ligacdo é perfeita quando a
palavra recai sobre ela propria, ocupando a ultima posi¢do e depois a primeira”
(SUHAMY, 1994, p. 73).

Anafora: “consiste em comegar varios versos, frases ou partes de frases sucessivas pela
mesma palavra ou grupo de palavras” (SUHAMY, 1994, p. 72); “consiste na repeti¢cao
de palavra ou de sintagma no inicio de versos, oragdes ou frases seguidas”
(HENRIQUES, 2011, p. 140).

Anantapodotom: “forma peculiar de anacoluto: quando entre dois elementos de uma
frase alternativa, so o primeiro é exprimido inteiramente” (SUHAMY, 1994, p. 135).
Anastrofe: “tipo de hipérbato que nos transporta a simetria e aos efeitos de reflexo,
porque inverte a ordem normal das palavras” (SUHAMY, 1994, p. 103).

Antanaclase: “consiste em retomar uma palavra numa frase colocando-lhe dois sentidos
diferentes que ela pode assumir” (SUHAMY, 1994, p. 74).

Anteisdgoge: “consiste em descrever um objeto comparando o que ele ndo € com o que
ele ¢’ (SUHAMY, 1994, p. 97).

Antimetabole (ou reversdo): “uma forma primitiva do quiasmo, aquela que consiste em
opor 0s mesmos termos numa ordem inversa” (SUHAMY, 1994, p. 95).

Assindeto: “¢ uma forma de parataxe onde se omite sobretudo as conjungdes de
coordenacao, de concessdo, de oposicao, tais como e, ou, mas, enquanto” (SUHAMY,
1994, p. 133).

10. Associagdo: “aposicdes descritivas que acrescentam uma precisdo um pouco supérflua”

(SUHAMY, 1994, p. 84).
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Braquilogia: “¢ uma expressao curta, condensada, que nao resulta de uma omissao que
se possa sempre localizar ¢ colmatar, mas de uma condensagdao” (SUHAMY, 1994, p.
134).

Concatenacdo (ou epiploce): “dispdem-se as sequéncias umas das outras, retomando um
elemento do sintagma anterior no seguinte, encadeando-os assim uns aos outros”
(FIORIN, 2016, p. 149).

Conglobagdo (ou epimerismo ou seriacao): “acumulagao persuasiva” (SUHAMY, 1994,
p. 110).

Cronografia: “descreve o tempo em que se desenrola um acontecimento” (FIORIN,
2016, p. 162).

Dador ético: “¢ um pronome pessoal complemento de atributo, completamente
expletivo, que exprime indiretamente o interesse que se coloca no objetivo do discurso”
(SUHAMY, 1994, p. 83).

Diécope: “quando se intercala uma palavra ou sintagma na série de palavras repetidas,
cortando-se a sequéncia” (FIORIN, 2016, p. 116).

Diafora: espécie de antanaclase que consiste em dar “a palavra um sentido mais vivo,
mais elevado, na segunda utilizagdo” (SUHAMY, 1994, p. 75).

Dissimetria (ou assimetria): “consiste no desenvolvimento desequilibrado de uma frase”
ou “colocar nas fun¢des andlogas termos de natureza diferente” ou ainda “esquecer de
respeitar um equilibrio esperado” (SUHAMY, 1994, p. 99).

Elipse: “consiste em ndo utilizar numa frase elementos que deveriam nela encontrar-se”
(SUHAMY, 1994, p. 129).

Epanadiplose (ou ciclo): espécie de epanalepse “quando hd duas proposicoes”
(SUHAMY, 1994, p. 76).

Epanéfora: “a palavra repetida € coordenada com ela mesma” (SUHAMY, 1994, p. 70).
Epanalepse: “consiste em colocar uma mesma palavra no principio € no fim da frase”
(SUHAMY, 1994, p. 75).

Epanastrofe: “repeticdo de uma ou mais oragdes com inversdao na ordem das palavras”
(FIORIN, 2016, p. 130).

Epanode: “exploracdo coOmica, retorica ou lirica pelo seu cardter obsessivo [de
repeticao]” (SUHAMY, 1994, p. 70)

Epanodo: “repeti¢ao separadamente, com a finalidade de desenvolver-lhes o sentido, de
termos ou sintagmas que ocorrem ligados um do outro” (FIORIN, 2016, p. 126).

Epimone: “repeticao aleatdria de palavras ou sintagmas” (FIORIN, 2016, p. 122).
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Epistrofe (ou epifora): “consiste em terminar versos, frases, etc., com as mesmas
palavras ou grupos de palavras” (SUHAMY, 1994, p. 72).
Epitocrasmo (ou epitocrasma): “enumeracao abundante de elementos justapostos, num
ritmo insistente e irregular” (SUHAMY, 1994, p. 108).
Epizeuxe (ou reduplicagdo): “consiste em repetir uma palavra sem conjuncdo de
coordenacdo” (SUHAMY, 1994, p. 69).
Etopeia: “tem por finalidade descrever a maneira de ser de uma personagem: seus
costumes, seus vicios, suas virtudes, seus defeitos, suas qualidades morais, enfim, seu
carater” (FIORIN, 2016, p. 158).
Explecdo: “consiste em utilizar palavras ou figuras ndo indispensdveis, embora
geralmente autorizadas pela gramatica prescritiva” (SUHAMY, 1994, p. 83).
Expolicdo (ou expoliacdo): “consiste em enumerar uma série de argumentos, com
insisténcia litanica” (SUHAMY, 1994, p. 111).
Gradagao: “caracteriza-se pela acumulagdo sucessiva de palavras ou expressdes que
intensificam progressiva ou regressivamente uma ideia” (HENRIQUES, 2011, p. 149).
a. Gradacdao em climax: “amplifica o enunciado, numa intensificagdo crescente,
com palavras ou grupo de palavras de significado relacionado” (FIORIN, 2016,
p. 147).
b. Gradagdo em anticlimax: “colocam-se 0s termos numa sequéncia que vai do
mais intenso para o menos intenso” (FIORIN, 2016, p. 148).
Hipérbato: “significa as transferéncias das palavras e as construcdes realmente insolitas
que contribuem para a mudanga artistica da linguagem” (SUHAMY, 1994, p. 101).
Hipotipose (ou enargia ou écfrase ou diatipose ou evidéncia ou demonstracdo ou
ilustracao): “descri¢ao ou um discurso que ndo procura unicamente significar o seu
objeto pela linguagem, mas gue se esforca por tocar na imaginacao do receptor e evocar
a cena descrita através de estratagemas imaginativos ou associativos” (SUHAMY,
1994, p. 107); figura que “pinta as coisas de um modo tdo vivo e enérgico que parece
colocé-las sob os olhos do leitor” (FIORIN, 2016, p. 155).
Hipozeuxe (ou subnecgdo): “paralelismo apreendido intelectualmente, sem suporte
sonoro” (SUHAMY, 1994, p. 85).
Histerologia (ou hysteron préteron): “inversao estilistica [...] que altera ndo a ordem
gramatical das palavras, mas a ordem cronoldgica dos fatos” (SUHAMY, 1994, p. 103).
Interrogagdo: “sistema pergunta-resposta utilizado como um modo de apresentacéo
mais atraente do que o tradicional” (SUHAMY, 1994, p. 115).
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Inversdo: “troca de posi¢des que se faz entre o verbo e o sujeito” (SUHAMY, 1994, p.
100).

Mesodiplose: “repeticdo de uma palavra ou sintagma [no meio] de outra oragdo ou
verso” (FIORIN, 2016, p. 32).

Metabole (ou sinonimia): “que se estende o enunciado com muitos sinbnimos, para dar
énfase ao sentido” (FIORIN, 2016, p. 143).

Palilogia: “a repeticao de uma oragao ou verso” (FIORIN, 2016, p. 127).

Paradiastole: espécie de paralelismo que “alinha segmentos com a mesma sintaxe, o
mesmo ritmo e 0 mesmo comprimento” (SUHAMY, 1994, p. 85).

Parafrase: “consiste em produzir uma unidade linguistica equivalente semanticamente
a uma unidade anterior” (FIORIN, 2016, p. 136).

Paralelismo (ou is6colo): sobreposi¢ao de “construgdes idénticas sem repetir as mesmas
palavras” (SUHAMY, 1994, p. 85); “figura em que se repetem varias oragdes ou
sintagmas com a mesma extensao ¢ a mesma organizagao sintatica” (FIORIN, 2016, p.
139).

Paralelo: “¢ a descricdo que confronta, do ponto de vista fisico e moral, duas
personagens” (FIORIN, 2016, p. 158).

Parataxe (ou disjuncdo): “toda a técnica de escrita que justapoe as palavras ou grupo de
palavras, suprimindo o mais possivel as particulas de ligagao” (SUHAMY, 1994, p.
132).

Paréntese: “indica uma frase introduzida sem ligagao gramatical ou I6gica aparente com
a trama principal do texto, mas que cria um contraponto narrativo ou tematico e alarga
0 campo imagindrio suscitado pela obra” (SUHAMY, 1994, p. 121).

Perissologia: “consiste em reforcar uma declaragdo com precisdes teoricamente inuteis”
(SUHAMY, 1994, p. 82).

Pleonasmo: “consiste em repetir, redundante mas justificadamente, uma ideia a fim de
obter um efeito expressivo” (HENRIQUES, 2011, p. 150); “uma repeti¢ao de unidades
idénticas do ponto de vista seméantico, o que implica que a repeti¢ao ¢é tautologica”
(FIORIN, 2016, p. 136).

Ploce: “repeticao de uma palavra ou sintagma medial de uma oragao ou verso no inicio
ou fim da ora¢do ou do verso seguinte” (FIORIN, 2016, p. 121).

Polissindeto (ou multiligagdo): “repetir a propria conjuncao” (SUHAMY, 1994, p. 70).
Prolepse: “uma forma de inversdo por antecipagdo, menos evidente que a histerologia,

e que se integra no pensamento como a forma” (SUHAMY, 1994, p. 103).
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Prosopografia: “descri¢do do exterior de uma personagem, ou seja, Seus tragos fisicos,
seus gestos” (FIORIN, 2016, p. 157).

Quiasmo: “expressao feita principalmente de quatro termos, sendo os dois ultimos da
mesma natureza que os dois primeiros, mas apresentados numa ordem invertida.
Representa-se 0 quiasmo por uma figura em cruz ou pela sigla ABBA” (SUHAMY,
1994, p. 94).

Retificagdo (ou corregdo ou epanortose): “reformula-se o que se disse, substituindo por
uma expressao mais forte, mais cortante, mais apropriada” (FIORIN, 2016, p. 181).
Ritornelo (ou refrdo ou estribilno ou antepifora): “quando se repete, em intervalos
regulares, um verso ou um grupo de versos” (FIORIN, 2016, p. 128).

Simploque (ou simploce ou complexdo): “resulta da combinacdo” da anafora e da
epifora (SUHAMY, 1994, p. 73).

Sinquise: “uma transposi¢ao radical da ordem habitual dos constituintes por meio de
uma série de anastrofes e hipérbatos” (FIORIN, 2016, p. 175).

Sorites: “¢ um polissilogismo, em que um elemento do predicado da primeira
proposicdo é retomado como sujeito da segunda e assim sucessivamente até que na
conclusao se unem o sujeito da primeira premissa com o predicado da tltima” (FIORIN,
2016, p. 150).

Subjecdo: “uma proposi¢do interrogativa utilizada em vez de uma subordinada
hipotética” (SUHAMY, 1994, p. 115).

Suspensdo: “desaceleragdo do andamento textual por meio de uma sucessdo de
afirmag¢des que conduzem a uma conclusao” (FIORIN, 2016, p. 180).

Tautologia: “defini¢do repetitiva fundada no principio da identidade: dinheiro é
dinheiro, uma ordem é uma ordem, Deus é Deus” (SUHAMY, 1994, p. 82).
Topografia: “tem por objeto a descricdo de um lugar” (FIORIN, 2016, p. 159).
Zeugma: “omissao num determinado ponto do enunciado de um elemento linguistico
(palavra, sintagma, etc.) ja expresso em outro lugar do enunciado” (FIORIN, 2016, p.
167).

Semasioestilistica

A “semasioestilistica” (HENRIQUES, 2011, p. 148) — que é lembrada quando

retomamos a ideia de “estilistica da enunciacdo” (MARTINS, 2008, p. 233; HENRIQUES,
2011, p. 118) e enquadra-se na descri¢ao para “metalogismos” (MONTEIRO, 2005, p. 92) — ¢
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a parte da Estilistica que se atém aos recursos aplicados ao sentido e a ldgica de um texto, ou
de forma mais abrangente, da expresséo.

Essa camada, embora ndo mencionada explicitamente na compilagdo de Nilce
Sant’Anna Martins (2008) sobre Estilistica, tem sido percebida dentro dos estudos da
enunciagdo, sobretudo quando direcionada as bifurcacdes da ldgica, as afrontas da coeréncia.
Lembramos que “a coeréncia diz respeito aos vinculos de significagdo, a continuidade
semantica, a ndo contradi¢do”, segundo José Lemos Monteiro (2005, p. 92).

Quando pensamos em televisdo, vemos que a semasioestilistica se mostra pertinente
para identificar os tragos de susceptibilidade, com base no modo como “os valores
expressivos/impressivos” agem dentro do “campo dos pensamentos e sentimentos”
(HENRIQUES, p. 148), isto é, como a quebra de padrbes pré-estabelecidos pelo discurso
televisivo podem criar uma atmosfera de atracdo ao espectador. A esses efeitos comunicativos
provocados aplica-se o nome de “figuras de construgdo”.

Com base em autores como José Luiz Fiorin (2016) e Henri Suhamy (1994),
estabelecemos um levantamento das figuras de pensamento passiveis de existéncia no universo
midiatico. Foram detectadas, na bibliografia consultada, exatas 26 figuras de palavras, nUmero
que pode se expandir em pesquisas futuras. Para que tenhamos registro de suas defini¢des e
caracteristicas, listamos cada uma delas abaixo, em ordem alfabética:

1. Antifrase (ou ironia): “um significado tem o seu valor invertido, abarcando assim 0
sentido x e seu oposto” (FIORIN, 2016, p. 69).

2. Antiparastase: “¢ um argumento através do qual se apoia sobre a parte mais fraca do seu
dossi¢ a fim de o virar a seu favor” (SUHAMY, 1994, p. 148).

3. Antitese: “consiste em explorar com expressividade palavras e ideias de campos
semanticos opostos ou autoexcludentes” (HENRIQUES, 2011, p. 148); “no dominio da
linguagem visual, a antitese é constituida pelo contraste de elementos plasticos como
cores, formas, posigdes; na musica, pela oposigdo de tons” (FIORIN, 2016, p. 153).

4. Antorismo: “¢ uma réplica que retoma de maneira severa as palavras de um adversario”
(SUHAMY, 1994, p. 148).

5. Apodioxis (ou apodioxe): “¢ a rejeicdo de um argumento como absurdo” (SUHAMY,
1994, p. 149).

6. Associacao: “consiste em dar ligdes ao incluir-se entre os destinatarios” (SUHAMY,
1994, p. 149).

7. Ateismo (ou asteismo): “¢ uma forma de ironia ao contrario, que consiste em adular

alguém disfarcando a blasfema” (SUHAMY, 1994, p. 143).
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Comunicagdo: “¢ uma atitude pela qual, a fim de melhor persuadir aqueles a quem ou
contra quem se fala, tem-se o ar de os consultar, de entrar em conferéncia com eles, e
de se reportar ao que os proprios decidirdao” (SUHAMY, 1994, p. 149).

Concessao (ou paramologia): “¢ um momento do discurso em que se admite até um
certo ponto o fundamento dos argumentos adversos, para melhor os refutar”
(SUHAMY, 1994, p. 147).

Contrafissao: “exclamacao ir6nica, em forma de conselho” (SUHAMY, 1994, p. 143).
Diasirme: “recurso agressivo, em que a ironia se torna agressiva ¢ diretamente
denunciadora” (SUHAMY, 1994, p. 143).

Gnomismo: “tendéncia para fixar as ligoes de sabedoria” (SUHAMY, 1994, p. 146).
Hipérbole: “consiste em usar formas e expressdes (nao plausiveis) que representem o
exagero pretendido para se apresentar uma ideia” (HENRIQUES, 2011, p. 149); “a
hipérbole violenta a realidade, exagerando as ideias, ndo raro até o absurdo, sem que se
encontre qualquer limite” (MARTINS, 2008, p. 265).

Litotes: “negar o contrario daquilo que se quer afirmar [...], abarcando o sentido x e a
negacdo do seu contrario” (FIORIN, 2016, p. 73).

Optagdo: “expressdo de um desejo, sobretudo quando ela se desenvolve de uma fora
lirica, sendo a realizagdo do desejo suspensa por decisfes sobre-humanas que se
procuram obter por encantos” (SUHAMY, 1994, p. 145).

Oximoro (ou antilogia): “combinam numa mesma expressdo elementos linguisticos
semanticamente opostos” (FIORIN, 2016, p. 59).

Paradoxismo: afronta a logica que “resulta frequentemente da manipula¢do das
palavras, mais do que do contetido” (SUHAMY, 1994, p. 146).

Paradoxo: “formulacdo de um pensamento que parece il6gico ou contrario aos dados de
experiéncia” (SUHAMY, 1994, p. 145).

Pariponoian: “enunciado violentamente ilogico” (SUHAMY, 1994, p. 146).

Permissao (ou epitropo ou epitrope): “apdstrofe pela qual se convida ironicamente o
destinatério a perseverar-se na sua torpeza” (SUHAMY, 1994, p. 144).

Precaugdo: “¢ uma introducdo na matéria, na qual se anuncia modestamente os seus
limites” (SUHAMY, 1994, p. 147).

Pretericdo (ou pretermissdo): “consiste em anunciar que ndo vai se tratar tal assunto,
mesmo que na realidade se fale dele”.

Queleuasmo (ou cleuasmo ou autocategorema ou prospoiesa ou pospolese): “discurso

em forma de confissao” (SUHAMY, 1994, p. 144).
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24. Rejeigdo: “é uma espécie de concessdo invertida: rejeita-se provisoriamente um
argumento para o retomar de seguida” (SUHAMY, 1994, p. 147).

25. Retroagdo: “correcao irdnica que contradiz o primeiro enunciado” (SUHAMY, 1994, p.
147)

26. Sincorese: “‘¢ uma concessao aparente, mas mais ou menos irdénica” (SUHAMY, 1994,

p. 147).

Nota final

Uma lista, em lingua inglesa, enumerando aproximadamente 1500 figuras estilisticas,

pode ser acessada em: https://rhetfig.appspot.com/list.
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