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RESUMO

Este estudo propde-se a refletir sobre como se estabelecem os vinculos entre candidatos a
cargos politicos eletivos de naturezas estadual e federal nas esferas intrapartidaria e
interpartidaria. Para tal, foi feito o acompanhamento de dois candidatos que concorreram as
eleicBes de 2006 em um determinado municipio do Grande ABC. O objetivo da pesquisa
trata-se da identificacdo da hospitalidade na fundacéo dos vinculos politicos e como eles se
desenvolvem no estabelecimento de compromissos entre pares, dentro e fora do partido, a
partir dos paradigmas de dadiva e de bens simbdlicos. A metodologia adotada para a pesquisa
de campo foi a observacdo participativa, realizada em duas etapas. Uma identificou a
hospitalidade nos espacos reservados para a atividade politica de cada um dos candidatos
escolhidos como sujeitos da pesquisa. A outra observou eventos de motivacdo politica
organizados pela coordenacdo das duas campanhas, a qual, por opcao politica, uniu suas
candidaturas em uma Unica campanha. Observaram-se 23 eventos, no periodo de 3 de agosto
de 2006 a 29 de setembro de 2006, organizados para fortalecer a rede de vinculos dos
candidatos com seus respectivos colaboradores e eleitores, capacitando-os a ampliar a
extensdo desse laco. Optou-se, ainda, pela analise sistemética de dois jornais — um de
circulacdo na regido do Grande ABC (Diario do Grande ABC) e o outro de circulacdo
nacional (Estado de S&o Paulo) — e pela realizacdo de entrevistas com 0s sujeitos da pesquisa.
Adotou-se como metodologia de analise do jornal sua leitura sistematica, especificamente dos
artigos e das reportagens sobre politica e também das eleicbes de 2006, cuja selecdo
fundamentou-se na identificacdo das categorias hospitalidade, bens simbolicos e cordialidade
em seu teor. Esse processo resultou a selecdo de trés articulistas e a analise de 51 artigos. Ao
que se refere as reportagens, foram selecionados 99 titulos que continham jargdes politicos
com aderéncia ao referencial tedrico, contabilizando a incidéncia de sete jargdes e 29 termos
com significado similar ao das palavras que comp&em o vocabulario politico, as quais nao sdo
reconhecidas como jargdes, mas podem ser analisadas a partir dessa coordenada pelo forte
significado simbdlico. Foram realizadas 30 entrevistas, uma a cada més, em forma de
conversa amigavel; cinco, pessoalmente; e 25, por telefone. A partir dos dados coletados junto
ao informante, mapeou-se 0 campo para as entrevistas-piloto. Optou-se pela leitura e analise
de dez entrevistas concedidas a imprensa pelos candidatos e também por representantes das
respectivas campanhas. Apos essa andlise, foram selecionadas perguntas e respostas, cujo
conteddo tivesse ligacdo com o tema. Os resultados da pesquisa identificaram a hospitalidade
na fundacéo dos vinculos politicos, a partir dos paradigmas de dadiva e dos bens simbolicos.

Palavras-chave: Hospitalidade. Eventos de motivacao politica. Politica. Dadiva. Bens simbolicos.



ABSTRACT

This study proposes a reflection on how bonds are established between candidates for elective
political office of state and federal nature, between and within political parties, by means of
accompanying two candidates who ran for office at a certain municipality of the Great ABC
in the 2006 elections. The objective of the research was to identify hospitality as part of the
foundation of political relationships, and to learn how these relationships develop in order to
establish commitment between peers inside and outside the political parties, deriving from the
paradigms of the system of gift and symbolic assets. The adopted methodology for field
research was participative observation done in two phases, seeking to identify hospitality in
spaces reserved for political activity of each of the candidates chosen as research subjects, and
in events of political motivation organized by the coordination of both campaigns. Due to a
political decision, both candidacies merged into a single campaign. Twenty-three events were
observed in the period of August 3™, 2006 to September 29" 2006, all of which were
organized in order to strengthen the relationship network between the candidates and their
collaborators and voters, enabling them to augment the extension of their networking. The
decision was made to systematically analyze two newspapers — one with circulation in the
Great ABC region (Diario do Grande ABC) and the other with national circulation. Interviews
with both research subjects were conducted as well. The methodology adopted for the
analysis of the newspapers was systematic reading, specifically of articles and stories about
politics and the 2006 elections. The selection of text was based on the identification in its
content of the following categories: hospitality, symbolic assets and cordiality. Three
newspaper writers were selected, and fifty-one articles were analyzed. Regarding news
stories, ninety-nine titles were selected because they contained political jargon that agreed
with theoretical reference. Seven jargon terms have been registered, as well as 29 terms with
similar meaning to those that make up political vocabulary. Though they are not recognized as
political jargon, they can be analyzed as such due to their strong symbolic significance. Thirty
monthly interviews were conducted, in a friendly manner: five face to face, and twenty-five
by telephone. The field for the pilot interviews was mapped from the informant collected data.
Ten interviews given to the press by the candidates and by their respective campaign
representatives were read and analyzed. Questions and answers with content that had interface
with the subject were selected. Research results identify hospitality as part of the foundation
of political relationships, deriving from the paradigms of the system of gift and symbolic
assets.

Keywords: Hospitality. Events with political motivation. Politics. Gift system. Symbolic

assets.
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INTRODUCAO

Este estudo propGe-se a analisar como se estabelecem os vinculos entre candidatos a
cargos politicos eletivos de naturezas estadual e federal na esfera intrapartidaria e
interpartidaria, por meio do acompanhamento de dois candidatos de um determinado
municipio do Grande ABC, os quais concorreram as eleicdes de 2006.

Entendendo que esses vinculos se formam por meio de trocas essencialmente
simbolicas situadas no ambito do paradigma da dadiva, a proposta é observar de forma
sistematica, a partir de categorias de analises pré-definidas no referencial tedrico, o
comportamento dos candidatos nos seus respectivos comités eleitorais e nos eventos de
motivacao politica.

O desafio da pesquisa reside na tentativa de identificar a hospitalidade como uma das
possiveis formas de dadiva na formacéo dos vinculos partidarios e nas aliancas estabelecidas,
uma vez que essa troca pode se caracterizar como uma forma de circulacéo da dadiva.

Martins e Campos (2006) e Coelho (2006) tratam o percurso da construgdo teorica da
dadiva realizada por Mauss (1974) e constituem importante referéncia para a problematizagéo
da dadiva, cujas categorias de analise presentes neste estudo também estdo apoiadas nas
leituras de Lévi-Strauss (1974), Bourdieu (1977), Godelier (2001), Godbout (1999) e Caillé
(1999). Camargo (2004) e Grinover (2006) também tratam o percurso da construcdo tedrica
da hospitalidade. Destaca-se, ainda, o conceito de cordialidade de Holanda (1995), cotejado
com a abordagem da hospitalidade ao que se refere aos papéis desempenhados pelos politicos
no ambito deste estudo.

Outro conceito a ser analisado para se compreender a dinamica das relagdes entre 0s
individuos, os individuos e as instituicdes, as instituicdes e a sociedade como um todo e no
caso especifico, o candidato, seus colaboradores e o partido é o de politica. Bobbio (1987) e
Bauman (1999) tratam o percurso da construcdo tedrica do conceito de politica e
fundamentam a analise desta dissertagdo.

A partir da percepcdo da presenca e influéncia da cordialidade na politica brasileira
(HOLANDA, 1995), estudar como se estabelecem os vinculos de natureza politica ganha uma
nova dimensdo tanto historica quanto simbolica. Histérica por refletir procedimentos
socioculturais, os quais venceram as barreiras do tempo perpetuando a forma de fazer politica
até os dias de hoje, e simbolica por entender que os vinculos, formados por meio dessas

trocas, assim acontecem por estarem situados no ambito do paradigma da dadiva.
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No contexto politico, é possivel identificar a dadiva ao observar o sistema de trocas
em eventos politicos realizados pelo poder politico local, pelos partidos, por instancias civis e
representativas de naturezas diversas e outros, para definicdo de candidatos e consolidacao
das candidaturas. E também possivel encaminhar a discussdo, levando-se em consideracéo
que a definicdo dos candidatos se orienta pela troca de dadiva, representada pelo capital
simbolico do candidato, o qual, nesse caso, manifesta-se por seus potenciais votos e pela
possibilidade de fortalecimento do partido por meio da vitdria nas urnas. Todavia, destaca-se
0 aspecto incerto do pleito. Ao abrir espaco para um candidato que troca de legenda, o partido
aposta na capacidade de esse candidato trazer, por meio do seu carisma pessoal e prestigio,
votos para a legenda, sem garantia alguma de vitoria, o0 que caracteriza a circulacao da dadiva.

Releva-se, também, a potencialidade de analise dessa modalidade de candidatura por
meio da teoria dos bens simbdlicos de Bourdieu (1996).

A prética da hospitalidade perpassa a passagem de um candidato de um partido
politico para outro. Ao ser recebido em outro partido, aquele que la ingressa se torna devedor,
estando sujeito as regras do seu anfitrido. Aproveitando as mudancas de partido, comuns aos
periodos que antecedem as campanhas eleitorais, cujas fronteiras do espaco do outro se
tornam mais fluidas, eventos de natureza politica tornam-se mais freqientes, enquanto
possiveis ferramentas de comunicacdo, as quais viabilizam o espa¢co adequado para 0 jogo
politico.

A metodologia da pesquisa pauta-se na observacdo participativa de eventos de
motivacdo politica e na analise dos jornais. A primeira etapa prioriza a observacdo dos lugares
de hospitalidade, espagos reservados para pratica politica, escritorios, locais de reunido etc.,
seguida pela observacdo participativa nos eventos da campanha e pela analise dos locais em
gue se desenrolavam os eventos. Busca-se, também, identificar para quem eram organizados
esses eventos eleitorais, ou seja, o publico-alvo.

A segunda etapa objetiva a observacdo dos sujeitos da pesquisa. Primeiro, os dois
candidatos, de partidos distintos, em suas respectivas candidaturas a deputado estadual e a
deputado federal. Os candidatos sao identificados como candidato 1, a deputado estadual, pelo
partido X, e candidato 2, a deputado federal, pelo partido Y. Em um segundo momento, a
pesquisa dedica-se a outros sujeitos como: lideranca politica local; coordenador das
campanhas; assessores, familiares e profissionais; colaboradores, amigos e profissionais;
liderancas de bairro; cabos eleitorais; militncia e a maquina administrativa municipal na

formacao e sustentacdo dessa rede de vinculos politicos.
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Opta-se pela observacédo de uma "dobrada™ pelo fato de caracterizar o vinculo politico
estabelecido entre dois candidatos de partidos distintos — a deputado estadual e a deputado
federal. A observacao participativa, a qual objetiva identificar a presenca da hospitalidade nos
eventos de motivacdo politica, divide-se em duas fases: a primeira, que antecede a campanha
eleitoral, é dedicada a observacdo dos escritorios politicos e dos comités eleitorais como
espacos de hospitalidade; a segunda compreende o acompanhamento dos eventos de
motivacao politica. Observam-se 25 eventos, no periodo de 3 de agosto de 2006 a 29 de
setembro de 2006, todos organizados para fortalecer a rede de vinculos dos candidatos com
seus colaboradores e eleitores, capacitando-os para ampliar a extensao desse laco.

A leitura sistematica dos jornais o Grande ABC e o Estado de Sdo Paulo fornece
subsidios para a compreensdo do pleito eleitoral no periodo estudado. Uma primeira
abordagem analitica dos editoriais, colunas e artigos sobre o tema conduz a selecdo dos
articulistas que podem contribuir para uma melhor compreensdo do quadro politico. A analise
do material pré-selecionado toma por base as categorias hospitalidade, cordialidade e bens
simbolicos, sendo analisados os artigos que contemplam, no minimo, duas delas; as
manchetes e reportagens também sdo aportes relevantes para a discussdo dessas categorias,
abrindo uma nova perspectiva para a abordagem em relacao a forca dos jargdes politicos.

A dissertacdo encontra-se dividida em trés capitulos, sendo que o primeiro trata do
referencial tedrico da pesquisa, o qual fundamenta os conceitos de hospitalidade como uma
possivel forma de dadiva, politica e eventos. O caminho percorrido para estudo da
hospitalidade tem como ponto de partida a reflexdo do conceito de dadiva, presente nas
formas de troca e na criagao de vinculos.

O segundo capitulo descreve o percurso metodolégico da pesquisa de campo no
periodo que compreende o ano eleitoral de 2006. Para cada fase da pesquisa, utiliza-se uma
metodologia especifica. A observagdo fundamenta-se no referencial tedrico para a anélise da
hospitalidade nos comités, locais onde se processaram as reunides e 0s eventos politicos.
Contempla-se ainda a metodologia da selecdo e andlise diaria dos jornais, Diario do ABC e O
Estado de S&o Paulo, como fontes da pesquisa.

A andlise geral do contetudo dos artigos, das reportagens, sob o paradigma da dadiva
da hospitalidade, cordialidade e economia dos bens simbolicos, e o estudo dos jargdes
politicos presentes nos periodicos encontram-se reunidos no terceiro capitulo. O material é
analisado em trés blocos: o primeiro corresponde a analise dos articulistas e de seus
respectivos artigos, selecionados por apresentar aderéncia as categorias pré-estabelecidas a

partir do referencial tedrico; o segundo ocupa-se de analisar a presenca da hospitalidade nos
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jargdes politicos e outros termos a partir da sua incidéncia na imprensa escrita no periodo da
campanha; o ultimo analisa o perfil dos sujeitos da pesquisa e a influéncia das caracteristicas

pessoais nas atitudes dos sujeitos, determinando procedimentos hospitaleiros capazes de criar
vinculos politicos.
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1 HOSPITALIDADE, EVENTOS E POLITICA

1.1 A dédiva e os vinculos de motivacgao politica

A reflexdo sobre a dadiva, originalmente estudada tendo como universo principal as
sociedades tribais, acompanha a histéria do pensamento antropoldgico, servindo de base para
a discussao da natureza da vida social e as formas de compreensdo da alteridade (COELHO,
2006).

Segundo Mauss (1974), o paradigma da dadiva é o fundador da sociabilidade humana.
A producdo e a reproducdo dos lagos sociais resultam em obrigacGes reciprocas, porém nunca
calculadas, as quais se expressam na troca daquilo que pode ser um dote natural ou ndo. Tal
reflexdo caminha no sentido de ressaltar a importancia da dadiva nas relagdes humanas, por
permitir o estreitamento da relagdo do eu com o outro, estabelecendo aliangas alicer¢adas no
tripé da livre obrigacdo do dar, receber e retribuir. Para compreender o pensamento de Mauss,
é necessario enfatizar a influéncia de Durkheim em sua obra: o carater da teoria da dadiva
como um sistema de obrigagcbes coletivas, que se encontram relacionados ao universo da
experiéncia e da liberdade individual.

Os trabalhos desenvolvidos por Durkheim surgem em grande parte do didlogo entre
pensadores franceses e ingleses acerca das mudancas sociais ocasionadas pela ascensao do
individualismo, do declinio da sociedade religiosa e das formas tradicionais de autoridade e
do estabelecimento do mercado como principal intermedidrio das relacbes humanas
(MARTINS, 2006, p. 67).

A dadiva contribui para a revalorizacdo das experiéncias diretas entre as pessoas, 0S
grupos, as comunidades e para a organizacao de sistemas de pertencimento (MAUSS, 1947).
Nesse sentido, apresenta-se relevante para o estudo da formacgdo dos vinculos de motivacdo
politica, uma vez que tais vinculos encontram-se sujeitos as relacdes pessoais dos candidatos.
Uma das contribuigdes centrais de Mauss (1947) é a demonstracdo de que o valor das "coisas"
ndo pode ser superior ao valor da relacdo entre as pessoas e que o simbolismo é fundamental
para a vida social. Essa contribuicdo deriva de sua reflex&o acerca da natureza das transacgoes
humanas, com a andlise da dadiva inserida no estudo do direito e da economia. O fato social
inclui todos os fenbmenos humanos, tanto de natureza econdmica quanto cultural, politica,
religiosa e outros, sem a definicdo de hierarquia ou prioridade no surgimento de uma
obrigacdo moral, seja ela individual ou coletiva, dada a complexidade de motivacOes e

modalidades de interagBes que envolvem os grupos e os individuos.
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"[...] por que as coisas dadas sdo retribuidas? O exame deste problema define os rumos
da investigacdo empreendida por Mauss. A chave para acompanha-la estd em uma aparente
contradicdo [...]” (COELHO, 2006, p. 21). A livre obrigacdo do dar, receber e retribuir
apresenta-se teoricamente voluntaria, mas, na realidade, é obrigatoriamente dada e retribuida.
A essa reflexdo de Mauss (1924) segue-se a discussao de trés problemas: o carater animado da
coisa dada, a relacdo entre coisas e pessoas e a distin¢do entre o sistema da dadiva e a troca
mercantil.

Ao revelar a complexidade dos sistemas de trocas e de constituicdo de aliangas, a
teoria da dadiva de Mauss (1947) revela-se fecunda para a anélise da composi¢do de aliancas
politicas entre candidatos a elei¢ao ou reeleicéo.

Na politica, 0 bem a ser trocado na composicao de aliancas pode ser o numero de
votos que o candidato traz consigo, designado como seu capital simbdlico, conformado,
sobretudo, pelo prestigio e pela autoridade que reune. Ter o que dar é estratégico na
construcdo do renome dentro de um partido, como também saber receber. Segundo Mauss
(1974), aquele que recusa a dadiva ofertada tem seu prestigio ameacado; dar € um convite a
alianca, receber equivale a aceita-la, e retribuir corresponde a aceitar.

As trocas, analisadas sobre a logica do Ensaio sobre a dadiva (MAUSS, 1974),
constituem o ponto de partida para a discussdo do mecanismo de reciprocidade, cujo carater
supra-econdémico é traduzido em poder, prestigio etc. Essa discussdo é levada adiante por
Lévi-Strauss (1974), discipulo de Mauss, dispondo-se a explorar a importancia das trocas
simbdlicas na organizacdo da cultura, definidas como uma estrutura de reciprocidade que
transcende os atos de troca, cuja dadiva remete a sua retribuicdo. Por sua vez, Bourdieu

(1977) acrescenta o0 que, a seu ver, faltava as analises de Mauss (1974) e de Lévi-Strauss.

A obrigacdo tripartite de dar-receber e retribuir, que constitui a base do
sistema do dom, é fonte de muitos questionamentos na medida que o
movimento da circulacdo dos bens em favor da instituicdo do vinculo social
extrapola tanto a obrigacdo coletiva, como escapa da mera liberdade
individualista. Do mesmo modo a dadiva escapa do interesse egoista e do
altruismo, abrindo-se para experiéncias paradoxais a cada momento em que
se faca a doacdo, a recep¢do e retribuicdo de algo [...] (MARTINS;
CAMPOS, 2006, p. 9).

Esse ciclo ganha sentido ao se retomar a idéia de virtude presente nas coisas trocadas,
afinal h& muito mais em jogo que a materialidade, uma vez que a dadiva, embora a coisa

trocada constitua veiculo de expressao pessoal, deva ser entendida pelo seu carater qualitativo
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reforcado pela afirmacao de Lévi-Strauss (1982, p. 99) — "na troca ha algo mais do que coisas
trocadas".

Ao constituir aliancas partidarias e coligacdes, ocorre a troca de prestigio politico,
elemento simbdlico presente no processo de troca, cujos votos sdo trocados e podem
favorecer um determinado partido na arena politica, criando obrigacdes e lagos.

Do ponto de vista de interagdo social, a troca possibilita uma quebra de tensao,
instaurando um clima de cordialidade. A "[...] exigéncia de retribui¢do, sob pena de instaurar
um ambiente hostil, da inicio a ‘uma cascata de vinculos pessoais’, gerando outras ‘ofertas’,
entre as quais a conversa” (COELHO, 2006, p. 27).

No periodo que antecede as elei¢Oes, as conversas, a medida que superadas as tensdes
iniciais, passam de conversas particulares para reunides, de reunides para plenarias e assim
sucessivamente, possibilitando a criacdo de um cenario propicio ao estabelecimento de
aliancas, tanto pessoais quanto politicas, isto é, a consolidagdo e criagdo de possiveis
amizades e troca de favores.

O ato de falar constitui um procedimento social que pode estar inserido em um
contexto de trocas e dividas reciprocas (CAILLE, 2002). O entendimento da conversa como
um tipo de dadiva, no qual se encontra implicita a troca de informagdes, no meio politico,
pode ser identificada como “conchavo”.

Em sua discussao sobre "teoria e pratica”, Bourdieu (1977) retoma sua critica a Mauss
e a Lévi-Strauss. "Se o sentido ultimo da coisa dada é um ‘[...] convite a parceria’, uma
proposta de estabelecimento de um vinculo entre doador e donatério, seu significado s6 se
concretiza na reacao do donatario, ainda que sob a forma de recusa” (COELHO, 2006, p. 28).

Para Bourdieu (1997, p. 5), entre outras coisas, € importante ressaltar “[...] o papel
determinante do intervalo temporal entre a dadiva e a retribuicdo, o fato de que, em
praticamente todas as sociedades, admite-se tacitamente que nédo se devolve no ato o que se
recebeu, ato que implicaria em uma recusa"”. A estrutura temporal da troca € o que torna
possivel a coexisténcia de duas verdades opostas, o intervalo necessario entre a dadiva e a

contradadiva, e o que permite a conciliacdo entre as duas visoes.

O tempo decorrido entre o receber e o retribuir diluem o carater coercitivo da
troca, facultando-o viver como espontdaneo um ato que, se retribuido
imediatamente, seria vivenciado como obrigatério. Isto ocorre porque o
sistema de dadiva supde uma incerteza quanto a forma e ocasido da
retribuicdo, incerteza que faculta sua vivéncia espontanea e desinteressada.
Assim incerteza e intervalo completam-se para diferenciar a dadiva do
escambo e do contrato (BOURDIEU, 1997, p. 29).
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Outro aspecto importante do pensamento de Bourdieu (1966, p. 12) diz respeito a sua
dificuldade em aceitar o interesse e o calculo como motivagéo, inconcebivel, a seu ver, por se
tratar de um "[...] ato situado para além da distincdo entre obrigacdo e liberdade, escolha
individual e pressdo coletiva, desinteresse e interesse [...]". Para sustentar cientificamente seu
raciocinio, Bourdieu desenvolve um conceito central para o entendimento da forma como a
troca se processa. O conceito de disposicdo, ou seja, de como as estruturas sdo incorporadas
pelos agentes que orientam suas agdes.

A nogéo de disposicdo integra o conceito de habitus proposto por Bourdieu (1977),
uma das no¢des essenciais para entender a analise proposta na pesquisa sobre a dindmica das
representacdes no universo politico e a forma como se mobilizam os interesses para formacao
de vinculos, na medida em que possibilita a sintese entre modelo e experiéncia. Nessa linha de
reflexdo, Bourdieu (1977) propGe que a maior parte das acfes humanas tem por base algo
diferente da intencdo, isto é, disposicdo adquirida, que permite que a agdo possa ser tanto
interpretada quanto orientada em direcdo a tal fim, sem que se possa, entretanto, dizer que ela
tenha por principio a busca consciente desse objetivo. Trata-se de um auto-engano individual
sustentado por um auto-engano coletivo (MAUSS, 1974), uma vez que o ato de doar se
encontra ancorado em uma suposicao do doador, de que serd compreendido e recompensado.

O doador aposta, e essa aposta tem inicio em um processo psicologico, no qual se
encontram interiorizadas as regularidades do jogo, processo que dispensa norma escrita e
conduz automaticamente o doador a fazer o que acha que deve fazer, no momento que é
preciso, em que 0s sujeitos, candidatos a deputado estadual e a federal passam a agir como
jogadores, apostando com a finalidade de estabelecerem vinculos que tragam sustentabilidade

a rede social, que fundamenta o projeto politico de cada um dos candidatos.

Assim a troca de dadivas concebida como paradigma da economia de bens
simbdlicos opbe-se ao toma I4, d& ca da economia econdmica, ja que ndo
tem como principio um sujeito calculista, mas um agente socialmente
predisposto a entrar no jogo da troca (BOURDIEU, 1997, p. 164-5).

No jogo da troca que se estabelece para fundar o vinculo, o interesse econémico deve
estar em estado implicito ou enunciado por eufemismo, que € a linguagem de recusa, que nos
permite dizer tudo, dizendo o que ndo dizemos (BOURDIEU, 1996).

Com base na reflexdo sobre o trabalho simbdlico (BOURDIEU, 1996), busca-se

fundamentacdo critica para a analise da ordem social politica, principalmente no tocante aos
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casos de corrupgdo, os quais agitaram o cenario politico nacional, nos anos 2005 e 2006,
periodo que compreende a campanha para deputado federal e para estadual, foco da pesquisa.
Bourdieu entende a pratica do eufemismo "como uma espécie de homenagem que
prestamos a ordem social aos valores que a ordem social celebra, mesmo sabendo que esta
destinada a ser ridicularizada” (BOURDIEU, 1996, p. 165).
Outra caracteristica ressaltada por Bourdieu (1996, p.168) diz respeito a natureza dos

vinculos, mais precisamente como se forma essa natureza:

Para vincula-lo, é preciso encantar a relacdo de dominacgdo e de exploracéo,
de modo a transforma-la em relagdo doméstica de familiaridade, através de
uma série continua de atos adequados a transfigurd-la simbolicamente,
eufemizando-a.

Esse procedimento de formacdo de vinculos, conforme a l6gica da economia de bens
simbolicos e a alquimia que transforma a verdade das relacGes de dominacdo do paternalismo
descrito por Bourdieu (1996), pode ser encontrado nos nucleos de relacionamento que
compdem a sociedade. Para que a alquimia funcione como transfiguradora da verdade
objetiva de uma relacdo como na troca de dadiva, é preciso que essa relacdo receba sustento
de toda estrutura social. Essa estrutura extremamente complexa é edificada a partir de um
jogo refinado de doacGes, aceites e retribuicGes, que acabam por desencadear principios de
percepcdes armazenados no nosso inconsciente cultural.

O prestigio social (BOURDIEU, 1965) esta na esfera do politico, e o sistema de
valores encontra-se presente em diversas esferas da vida social, nas quais se naturalizam
certos codigos por meio de um enraizamento de categorias de percep¢oes e visdes do mundo.
Nas sociedades patriarcais de origem tribal, a figura masculina, somada ao direito de
primogenitura, confere aos individuos portadores dessas e de outras caracteristicas a aura de
lider. O sentimento de honra ou o prestigio social estdo na esfera do politico, e certas pessoas
destacam-se mais socialmente que outras (BOURDIEU, 1965).

A logica da politica de reputacdo, das relagdes multiplices, em que ndo ha apenas um
interesse em questdo na relagdo entre individuos e na nocdo de configuracdo do poder,
possibilita desenvolver uma analise sobre os jargdes politicos como "cacique” e "padrinho”,
prototipos de representantes do que Holanda (1995) definiu como o "homem cordial™.

O livro Raizes do Brasil (HOLANDA, 1995) trata a questdo da cordialidade como
uma contribuic&o brasileira para a civilizacdo, cordialidade que define o carater desse homem,

"na medida em que permanece fecunda e ativa a influéncia ancestral dos padrdes de convivio
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humano, informados no meio rural e patriarcal” (HOLANDA, 1995, p. 146), expressao
legitima de fundo emotivo extremamente rica e proporcionalmente distante de qualquer nogéo
ritualista da vida. "N&ao era facil para os detentores de responsabilidades, formados pelo
ambiente, compreenderem a distingdo fundamental entre os dominios do privado e do
publico” (HOLANDA, 1995, p. 145). A cordialidade € relativa a esfera privada, enquanto a
civilidade diz respeito a esfera publica.

O homem cordial brasileiro, quando no exercicio de uma funcdo politica ou
administrativa, carrega tragos do patrimonialismo. O legado da cordialidade tem reflexos na
politica nacional, principalmente na forma como o brasileiro processa a escolha dos seus
representantes para o exercicio de fungdes publicas. Essa escolha faz-se de acordo com a
confianca pessoal que merecem os candidatos e muito menos de acordo com suas capacidades
préprias. Falta a tudo a ordenacao impessoal, e a gestdo politica apresenta-se como assunto de
interesse particular, estreitando o caminho que confunde o que é publico com o que é privado.
A abordagem da questdo do homem cordial como referéncia teorica para a pesquisa faz-se
pertinente por perpassar 0s dois paradigmas que sustentam seus conceitos norteadores.

A cordialidade brasileira tem aderéncia ao paradigma de dadiva, quando Holanda
(1995, p. 147) afirma que “nenhum povo estd mais distante da nog&o ritualista da vida”. E
espontanea como forma ordinaria de convivio social e acontece desinteressadamente tal qual a
dadiva; apresenta aderéncia ao conceito de economia dos bens simbdlicos, em virtude da
modalidade da familia patriarcal, composta de circulos fechados e pouco acessiveis a uma
ordenacdo impessoal, esfera por exceléncia dos chamados contratos primarios, dos lacos de
sangue e de coracao.

Para Godelier (2001), a dadiva encontra-se presente na consciéncia dos sujeitos. O
bem doado pode “[..] servir de suporte material de projecdes imaginérias, podendo
materializar relagBes sociais e sistemas de pensamento, e a funcdo do imaginario fornecer
uma visdo aureolada, uma autoridade de origem obscura marcada pela md@o humana”
(GODELIER, 2001, p. 207).

A releitura feita por Godelier do pensamento de Mauss (1974) e Lévi-Strauss (1974)
traz subsidios para analise da influéncia da imagem na forma como se constituem os vinculos
de motivacéo politica no &mbito dessa pesquisa.

Gobbout e Caillé (1999) atestam a importancia das relacdes de dadiva no livro O
espirito da dadiva e estabelecem seu vinculo com as relacGes de gratiddo manifestas em
gestos e atitudes do cotidiano de cada individuo. O fato de o homem moderno ser realista

capacita-o a saber o que se esconde por trds da dadiva, possibilitando a compreensdo de
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questionamentos e afirmacGes como "Dadiva? Isso ndo é coisa séria. Vocé quer estudar a
caridade, a beneficéncia?" (GODBOUT, 1999, p. 12).

A magia da dadiva, segundo Godbout (1999, p.13), reside na presenca de regras nao-
formuladas, cuja origem deriva do implicito (espaco que resguarda a dadiva de se transformar
em equivaléncia), possibilita que o "vinculo social obedeca a regras que ndo mantém com a
I6gica econdmica sendo uma relacédo estranha e paradoxal”. A dadiva, antes de qualquer coisa,
serve para estabelecer relacdes, oculta um pedido de contradadiva, que, uma vez aceita, gera
um sentimento de obrigacdo, segundo Mauss (1974), uma livre obrigac&o.

A proposta de Godbout (1999) de buscar o que se dissimula por tras das aparéncias (a
partir de uma nova leitura da modernidade menos utilitarista e estruturalista) adequa-se a
observacdo e analise de como acontece a formacdo dos vinculos de motivacéo politica.

"A verdadeira questdo ndo é a do desinteressamento, a pureza ou da impureza do dom,
nem a intencdo do doador querer saber o que poderia levar os sujeitos humanos a doarem. E o
de saber a quem doar" (CAILLE, 2006, p. 63). A afirmacio aponta para a necessidade que o
doador tem de saber em quem ele esta apostando, de forma que as possibilidades de o vinculo
se estabelecer como uma livre obrigacdo, em que o dar, 0 receber e o restituir aumentem e
tenham continuidade.

Essa leitura atenta do jogo, que determina os vinculos, permite que, na medida em que
0s papéis instituidos passem por alteracdes, o doador se resguarde das duvidas de quem deve
ser 0 beneficiado da dadiva, no novo mapa de vinculos que se desenha a partir das fronteiras
da sociabilidade, as quais se dilataram, trazendo inimigos, que passam a ser aliados, e amigos,
constituindo um novo sujeito coletivo (CAILLE, 2006, p. 63).

No panorama de uma pequena sociedade simbolicamente sélida onde papéis
e status estdo claramente definidos, naquilo que Bordieu chama de uma
sociedade de honra bem formada, que poderiamos chamar de uma sociedade
de pessoas, a questao é mais facilmente resolvida.

A abordagem da pesquisa em relacdo aos vinculos de motivacgéo politica, no tocante ao
seu limite espacial, tem como eixo o poder municipal em uma determinada cidade do Estado
de Sao Paulo, no papel de avalista dessas relagdes. Os fatores que mantém esse poder diante
de riscos aos quais estdo expostos, a medida que essa sociedade degrada, esta na forca e na

mobilidade da dadiva que sustenta a teia de sociabilidade.
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1.2 A hospitalidade e os vinculos de motivacéo politica

A presente pesquisa busca em Camargo (2004) e em Grinover (2006) o percurso de
construcdo do referencial tedrico para a analise da hospitalidade. Destaque-se a importancia
das reflexdes realizadas por outros pensadores da hospitalidade, & medida que necessitamos
de novas categorias sociais para compreender os fatos, criar instrumentos mais afinados de
conhecimento e de relacdes sociais. No universo do politico, a hospitalidade equilibra-se em
dois paradigmas que sustentam o jogo de poder: o paradigma da inimizade, do confronto, no
qual as identidades precisam se reafirmar pela diferenca, e o paradigma da alianc¢a, do aliado,
do hdspede, comensal, ou seja, da convivéncia, da tolerancia e da comensalidade (Boff,
2005).

A hospitalidade é antes de tudo uma virtude. As virtudes constituem o
mundo das exceléncias e dos valores que, como tais, possuem claramente um
apelo utodpico, e é da natureza da utopia, nos transportar a novos horizontes,
sugerindo préaticas criativas de cuidado, acolhimento das diferencas,
tolerancia e partilha (BOFF, 2005, p.13).

A definicdo analitico-operacional de hospitalidade é de um:

[...] ato humano, exercido em contexto domeéstico, publico e
profissional, de recepcionar, hospedar, alimentar e entreter pessoas
temporariamente deslocadas de seu habitat natural [...] as praticas
sociais ocorrem em determinados tempos sociais de hospitalidade e
espagos sociais nos quais o processo se desenrola (CAMARGO, 2004,
p. 52).

Sendo o objetivo final da hospitalidade estabelecer o vinculo social, oferecé-la é
ritualizar o oferecido, isto €, implica sacrificar algo em favor de alguém, sacrificio que oculta
algum tipo de interesse legitimo, uma vez que a hospitalidade ndo esteja instrumentalizada em
contrato escrito ou troca comercial (CAMARGO, 2004).

Entender a hospitalidade como um fendmeno de qualidade humana, o qual se
manifesta tanto no plano dos individuos quanto na esfera social, é fundamental para a anéalise
das diversas abordagens possiveis sobre o tema (GIDRA; DIAS, 2004, p. 129).

O aspecto de expressdo ndo escrita da hospitalidade é um processo de comunicagdo
interpessoal, carregado de conteudos verbais e ndo-verbais, os quais constituem férmulas

rituais que variam de grupo social para grupo social, que séo lidas como desejo ou recusa do
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vinculo humano (CAMARGO, 2004, p. 31), de forma que ndo existe uma maneira unica de a
hospitalidade se expressar no plano real e objetivo.

A hospitalidade ndo abole a perspectiva de uma retribuicédo futura, apenas exige que se
aja como se a retribuicdo ndo fosse necessaria. O aceite da hospitalidade evita 0 mecanismo
oposto que é o da hostilidade e implica uma posic¢do de inferioridade diante do doador, ou
anfitrido, gerando uma obrigacdo a qual Mauss (1974) definiu como livre obrigacdo de
retribuir (CAMARGO, 2004, p. 19-24).

O equilibrio de forcas das relagdes acontece a medida que as trocas impulsionam
alternadamente os lados envolvidos para posi¢cbes de inferioridade e superioridade. A
instrumentalizacdo da hospitalidade visa ao equilibrio das relagdes pessoais, de forma a evitar
a hostilidade, dai a importancia de adequar-se, entendendo que tais acdes criam, restauram e
mantém os vinculos. O jogo de alternéncia de poder € descrito de forma metaférica no livro
As viagens de Gulliver (2005), no qual Swift mostra a vida politica e social da Inglaterra do
século XVII. Feito prisioneiro no pais de Liliput, Gulliver é preso e dominado por criaturas
de, no maximo, 15 cm, imobilizado por um sistema de lacos, o qual garante aos seus
minasculos anfitries condi¢do de vantagem para recepciona-lo. Depois de algum tempo,
mesmo imobilizado, Gulliver considera-se ligado a eles pelo que chama de "lagos da lei da
hospitalidade”. Apesar do sofrimento, é recepcionado e, independentemente dos transtornos
gue seu tamanho causa, matam sua sede, cuidam dos seus ferimentos, é alimentado, recebe
abrigo, é tratado com honra e transportado em seguranca (SWIFT, 2005, p. 55). Na verdade,
Gulliver torna-se devedor a partir da dadiva da hospitalidade, que suplanta qualquer natureza
de motivacéo.

A reflexdo sobre hospitalidade € de interesse do mundo globalizado, que se preocupa
com a progressiva homogeneizacdo de habitos e costumes e com 0 consequente esvaziamento
dos rituais que regem os vinculos sociais, tdo necessarios para preservar identidades
(CAMARGO, 2004).

A comunicacdo de massa, que esvazia o ritual cotidiano da conversacgdo, isola 0s
individuos, segundo Camargo (2004). Transpondo essa perspectiva para o cenario politico
brasileiro, observa-se que as restricdes da legislagéo eleitoral, principalmente em se tratando
de estratégias de comunicacdo em massa, determinaram proibicfes que afetaram varios tipos
de ferramenta de comunicacdo. Na area de eventos, proibem-se os showmicios; na area de
comunicacéo visual, outdoors, distribuicdo de brindes de campanha e de propaganda, fato que
motiva os candidatos a praticas criativas de cuidado, acolhimento das diferencas, tolerancia e
partilha (BOFF, 2005, p. 13).
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A necessidade de objetivar a comunicacdo com os eleitores € cada vez maior, e, no
caso dos politicos, como representantes do povo, € importante que se apresentem hospitaleiros
e saibam exercer a hospitalidade, seja ela publica ou privada. A dindmica de relacionamento
pessoal, chamada sociabilidade primaria, baseia-se na assuncéo pessoal do outro e impde-se
sobre a sociabilidade secundaria (CAMARGO, 2004).

Na busca de construir adequadamente o referencial tedrico sobre hospitalidade, o
pensamento de Grinover (2005) possibilita a adequacdo de categorias para a analise da
hospitalidade nos comités, locais onde se processam as reunides e o0s eventos politicos
relacionados a esta pesquisa.

A preocupacdo em pensar hospitalidade fundadora e mantenedora de vinculos de
motivacdo politica contribui para a reflexdo sobre a importancia da leitura dos espacos
reservados para pratica da politica. Nesse sentido, a anélise desses espacos de hospitalidade
toma como referéncia os indicadores de hospitalidade identificados por Grinover (2006) —
acessibilidade, legibilidade e identidades.

O uso do espaco, que passa a ter significado a partir dos atores que dele se utilizam,
lugares concretos onde se ddo seus anseios, relacionam-se e consideram suas potencialidades
(GRINOVER, 2005, p. 30).

A adequacdo dos espacgos a imagem hospitaleira traz implicito o resgate de valores de
pertencimento e demonstra a capacidade do anfitrido expressar um microcosmo social
ordenado, ressaltando tanto as qualidades e a importancia do convidado quanto as suas
(GRINOVER, 2005).

No caso dos escritorios politicos, transformados em comités, observados no periodo
gue antecede o inicio da campanha para candidatos a deputado estadual e a federal, no ano de
2006 e durante o periodo da campanha, a referéncia tedrica descrita acima possibilita a anélise
desses territorios como espacos de vivéncia e convivéncia, tanto pela 6tica da hospitalidade
domeéstica quanto da hospitalidade pablica.

A coexisténcia das trés dimensfes apontadas por Grinover (2006) — acessibilidade,
legibilidade e identidade — podem aparecer com pesos diferenciados no mesmo espago. “A
acessibilidade evoca diversos conceitos ligados as possibilidades de acesso dos individuos, ou
grupos sociais, a certas atividades [...] devendo proporcionar igualdade [...]” (GRINOVER,
2006, p. 37). Facultativo ¢ analisa-la tanto por seu aspecto tangivel quanto por sua dimenséo
intangivel.

Para analisar o carater tangivel da acessibilidade nos espacos observados (nos quais se

processaram as reunides e 0s eventos politicos), cotejam-se aspectos relacionados a
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localizagcdo geogréfica, a servigos disponiveis, a transporte etc. Ao que se refere ao aspecto
intangivel, considera-se que é responsavel por criar as condi¢fes de interacdo social que
preservam os valores democraticos e o direito dos cidaddos recriarem suas préprias raizes e
compartilhar experiéncias de sociabilidade e espiritualidade (GRINOVER, 2006, p. 39).

O escritorio transformado em comité eleitoral funciona como territorio de partilha
coletiva de vivéncia e convivéncia, apesar de juridicamente se tratar de bem privado, regido
por regras do direito civil e pela idéia empirica de espaco aberto a todos, tal como se da pelo
uso, podendo ser qualificada como um espaco hospitaleiro (GRINOVER, 2006, p. 41).

Para analisar os escritorios eleitorais, adota-se também o conceito de legibilidade.

Por legibilidade entende-se a qualidade visual de um territério,
examinada por meio de estudos da imagem mental que dela fazem, a
leitura dos codigos ndo verbais, que podem ser codigos visuais,
arquitetdnicos etc. Essa imagem mental € uma referéncia de como
esses espacos sdo reconhecidos e organizados coerentemente a partir
de codigos de emissdo que permitem uma leitura compativel
(GRINOVER, 2006, p. 42).

A identidade como algo formado ao longo do tempo oscila entre a traducdo do
homogeneizado e a busca de uma tradi¢do que articula a alteridade, a diferenca. Os espacgos de
hospitalidade reservados para o exercicio da politica concebem-se com dupla identidade de
funcdo, uma vez que 0 que caracteriza 0 espaco sd@o a funcdo e a misséo que lhe séo
atribuidos. Nesse caso, 0 de criar um senso comum, uma forca de coesdo de referéncias, para
orientar a acdo de forma que ela se torne atrativa e efetivamente contribua para que o ator
social se identifique como um cidaddo com direito de ouvir e ser ouvido no escritorio eleitoral
de seu partido (GRINOVER, 2006, p. 48).

1.3 Eventos de motivacao politica

Bobbio (1987) e Bauman (1999) tratam o percurso da construgdo tedrica do conceito
de politica, cujo significado classico reza que as coisas qualificadas pela definicdo do termo
como derivado de polis, expressando tudo o que se refere a cidade e, conseqiientemente, ao
que é urbano, civil, publico e até mesmo socidvel e social. Por compreender toda sorte de
relacbes sociais, na Antiguidade, fazia-se uma politica de virtudes. Funde-se ao significado

moderno de politica a forma de saber mais ou menos organizada sobre esse mesmo conjunto
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de coisas, 0 qual determina a natureza, a funcédo e a divisdo do Estado e as varias formas de
governo.

Segundo a teoria politica, existe uma diferenca basica entre a politica dos modernos e
a dos antigos. Os antigos (leia-se 0s cidaddos atenienses e os romanos) fazem uma politica das
virtudes, enquanto os modernos fazem a politica dos interesses (BOBBIO, 1987). Isso quer
dizer que, em Atenas e em Roma, o discurso politico concentra-se na idéia do bem para a
sociedade. O individuo deve se submeter ao que é melhor para a coletividade, deve doar de si,
em prol do outro, ou seja, na fala publica ndo havia espaco para a busca do interesse
particular. Ribeiro (2006) afirma ser a politica moderna menos ambiciosa, mais realista e
menos enganadora e, a0 reunir essas caracteristicas, passa a dar excessiva importancia a
questdo do interesse.

Usa-se o termo politica, durante anos, para designar obras dedicadas ao estudo da
esfera de atividades humanas que se referem de algum modo as coisas do Estado. O conceito
de politica, entendida como forma de atividade da praxis humana, esta estreitamente ligado ao
poder, que, segundo Hobbes (1935), consiste nos meios adequados a obtencdo de qualquer
vantagem ou no conjunto dos meios, o qual permite alcancar os efeitos desejados (Russell,
1938). Politica é o meio pelo qual as assimetrias do poder sdo corrigidas (OLIVEIRA, 2007).
Entender que a dadiva admite o interesse como motivacao implicita, cuja possibilidade é obter
algo e a hospitalidade como forma de dadiva, passa a ser uma ferramenta de aposta na criacdo
de vinculos, permite a reflexdo da aplicabilidade dessa abordagem a respeito do conceito de
politica. Sendo o dominio sobre os outros homens um dos possiveis meios de estabelecer um
vinculo social, mesmo que negativo, o poder é definido, por vezes, como a relacdo entre dois
sujeitos, em que um se impde sobre o outro (BOBBIO, 1987).

Essa relacdo de poder do homem sobre o homem, na tipologia moderna das formas de
poder politico, baseia-se nos meios de que se serve o sujeito ativo da relacdo para determinar
0 comportamento do sujeito passivo. Os meios podem ser 0s poderes econdmicos, ideoldgicos
ou politico. O primeiro caso € o que se vale da posse de bens, a capacidade quantitativa de
doacdo de sujeito; no caso do poder ideoldgico, o que vale é a capacidade de doar
conhecimento e, consequientemente, influéncia e poder politico, que se baseia na posse dos
instrumentos mediante os quais se exerce a forca — é o poder de comando sobre os homens,
constitutivo do poder politico em sentido estrito.

Para Bauman (2000), a reflex&o critica é a esséncia de toda politica, € um esforco

efetivo e préatico para subjugar instituicbes a um regime que vise a uma sociedade mais livre e
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justa possivel, local de reflexao critica, de atividade lucida, que busca sustentar um projeto de
sociedade autdbnoma.

Esse esforco traduz a principal missdo da politica, desde sua origem, que € a de
administrar conflitos que possam surgir no interior do grupo social, do menor como do maior,
do mais primitivo como do mais evoluido, do mais efémero como do mais duradouro entre 0s
que comandam e os que obedecem (DUVERGER, 1966). No entanto, os sociologos da Escola
de Durkheim afirmam que ndo existe essa distin¢do, uma vez que o poder permanece difuso
no interior do grupo; sé mais tarde surge o fenémeno de personalizacdo do poder. Em todas as
chamadas sociedades primitivas, sempre se descobre trago de poder individual, no qual um
pequeno grupo governa o conjunto da comunidade (BAUMAN, 2000, p. 69).

A escolha dos governantes constitui a base essencial para a manutencédo da liberdade, e
0 mecanismo que viabiliza a manutencdo da liberdade sdo as eleicOes gerais e francas
(DUVERGER, 1966, p. 14). O sistema democrético traz no seu legado a mulher inclusa no
sistema politico e o sufragio.

E possivel fazer uma analise da importancia do voto no sistema democratico a partir
do paradigma das trocas simbolicas. Nos regimes autocraticos, em que 0 governo se auto-
recruta, uma das maneiras de se alcar ao poder € por intermédio de dadivas, como a heranga, a
cooptacdo, a conquista, 0 sorteio e a nominagdo. Na nominacdo, aquele que nomeia é o
doador, e 0 governante nomeado dispGe de certo carater subordinado em relacdo aos que
nomeiam, de forma que sua posi¢do € de desvantagem. Trata-se de uma concep¢do de poder
quase que religiosa, no qual certos homens comandam seus semelhantes por intermédio de
uma dadiva que gera uma divida a ser retribuida caracterizando a triplice obrigacdo descrita
por Mauss (1977).

No processo democratico de escolha politica, o conceito de decisdo é fundamental,
uma vez que surge das representacOes, das percepcles e das alternativas possiveis. Essas
percepcdes estdo ligadas aos sujeitos ativos cognoscentes, que, dependendo da decisdo, se
encontram mergulhados em uma mesma situacdo objetiva, que pode provocar percepcdes
diferentes (LAFER, 1975, p. 25).

O sistema social como sistema total, de acordo com Helio Jaguaribe, subdivide-se da
seguinte maneira: cultural, que produz e aloca simbolos e valores; participacdo, que produz e
aloca simbolos e papéis e que se exprime pelo prestigio; econémico, que se exprime pelo
dinheiro; e o politico, que produz e aloca comando e que se exprime em poder. Todos esses
elementos se articulam e sdo conversiveis em influéncia, e é essa dindmica que permite a
troca (LAFER, 1975, p. 31).
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O dinheiro produz influéncia, que pode ser trocada por poder. Recursos financeiros
investidos nas elei¢cdes constituem uma das maneiras de se converter dinheiro em influéncia,
em poder, como também os simbolos transmitidos e produzidos pela cultura podem trazer
influéncia. A presenca dos intelectuais na politica representa uma conversdo bem sucedida de
simbolos de influéncia, de prestigio ao partido e, conseqlientemente, ao candidato.

A anélise dessa percepcdo demonstra que ndo existe nenhuma moeda que mega a troca
com exatiddo, embora o valor delas possa oscilar. A popularidade medida com o voto em
matéria de politica refere-se a uma economia de trocas ndo-monetéria (LAFER, 1975, p. 32).
A partir da reflexdo de Lafer (1975), é possivel entender o voto como capital simbdlico dos
candidatos, cujos eleitores o acompanham, principalmente, nas mudancgas de partido, nas
aliancas e nas coligacdes empreendidas durante sua trajetéria rumo ao cargo politico
almejado.

Os partidos sdo instrumentos que operam permanentemente em tempos de eleicdo e
fora deles, criticando e conduzindo a acdo dos governos, educando civicamente as massas e
servindo como intermediarios autorizados entre governantes e governo (MERRIAN, 1946). O
partido tem a funcdo de ser um instrumento de acdo da democracia, espago no qual se
arregimentam opinides, interesses individuais, no proposito de assegurar influéncia na acédo do
governo (FRANCO, 1974, p. 122).

Como agentes de instrumentalizacdo, intermediacdo e influéncia da acdo politica, 0s
partidos e os comités eleitorais dos seus candidatos fazem uso dos mais variados meios de
comunicacdo politica. Para o estudo da hospitalidade como possivel forma de dadiva,
escolhem-se 0s eventos como espaco de observacdo de como acontece a formacgdo dos
vinculos de natureza politica, uma vez que o evento, enquanto fendbmeno de comunicacao,
tem carater, na maioria das vezes, empirico. O processo de elaboracdo de um evento transfere
simbolicamente idéias entre interlocutores capaz de gerar influéncia, legitimando outros
poderes, que produzem engajamento — € 0 que se chama de poder sinergico da comunicacéo,
o desempenho combinado superior & soma das partes envolvidas no processo (GIACOMO,
2007, p. 27, 28). Entende-se evento como acontecimento que ocorre em determinadas
ocasides, que visa a aproximacdo fisica ou virtual entre o programador e o participante,
candidatos e potenciais colaboradores, a fim de tornar possivel a coexisténcia dos interesses
objetivados pelo promotor e pelo seu publico-alvo. O evento pressupde um acontecimento de
sucesso, que tem por caracteristica principal propiciar uma ocasido extraordinaria ao encontro
de pessoas com finalidade especifica, a qual constitui seu tema principal e justifica sua

realizacdo. Entre seus componentes, destaca-se a motivacao. E que aqui surge a reflexdo sobre
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a validade extrinseca ou intrinseca da motivacdo nos individuos e sobre a respectiva relagcdo
entre a decisdo de participar em um evento e seu marketing (GIACOMO, 2007, p. 12), ou
seja, 0s eventos devem ser pensados sob uma oOtica diferente da utilizada pelo chamado
marketing usual.

Das taticas de articulagdo politica, o evento de campanha como a¢do comunicacional
ocupa a agenda dos candidatos desde Prudente de Moraes, que promove campanhas ao
realizar comicios em cidades, viajando de trens ou em lombo de burro. Ele mantém uma
caderneta de enderegos com o nome dos principais interlocutores, a quem pede voto direto
para sua campanha eleitoral. O conselheiro Rodrigues Alves, como parte da estratégia de
comunicacdo, realiza um grande jantar cujo menu contém alusdes a campanha presidencial,
além de se promover por meio da imprensa escrita do pais publicando convites e discursos
proferidos (QUEIROZ, 2005, p. 46). A partir de Getulio Vargas que o marketing é
introduzido em uma campanha eleitoral no Brasil. O jornalista Lourival Ramos vai a Italia
para aprender com os assessores de Mussolini como fazer campanha, resultando, entre outras
coisas, na utilizacdo de brindes, no programa de radio A hora do Brasil, no qual era gravado
ou estampado o borddo da campanha. JK explora, ao maximo, seu “sorriso franco, a
sociabilidade e as recompensas facilmente identificaveis”; Janio Quadros, na campanha
presidencial de 1955, faz uso de diversos tipos de pecas de propaganda, como panfletos e
flamulas. Até o regime militar, os eventos de natureza politica mais comuns sdo 0s comicios.

No reinicio da atividade eleitoral no pais, logo ap6s a ditadura, ndo se da grande
importéncia as técnicas de campanha; é tudo empirico, amadoristico (SANTA RITA, 2001, p.
225). Com Tancredo Neves, apesar de o ex-presidente ainda ser eleito por via indireta, no
colégio eleitoral, ha um renascimento do marketing eleitoral, preocupacao que s6 aparece para
tapar buraco, as vésperas das eleicbes. Com as “Diretas Ja”, ninguém se preocupa com um
trabalho mais aprofundado de longo alcance, preparatério para a campanha, chamado de
marketing politico (SANTA RITA, 2001, p. 225). Nessa ocasido, a propor¢do dessas reunides
publicas aumenta significativamente, dando inicio a era dos showmicios, quando artistas
sobem no palanque, tornando publico seu apoio a um determinado candidato. Com a
redemocratizacdo do Brasil, as campanhas eleitorais ganham cunho profissional; a passagem
de Collor de Mello pelo cenario politico brasileiro é avassaladora (QUEIROZ, 2005, p. 47),
principalmente no que diz respeito a importancia da imagem do candidato na conquista de
votos. A grande maioria dos eventos de campanha, até 2006, ¢ em forma de showmicio com a
presenca de artista e a respectiva apresentacdo, cuja finalidade maior é atrair mais publico.

Esse momento é tratado sob a 6tica de marketing, e ndo como elemento que compde 0 mix de
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comunicacdo politica ao lado da propaganda, da publicidade, e tem como publico-alvo os
eleitores, e ndo a rede de sustentabilidade. Esses eventos possuem periodicidade espacada,
geralmente dois por campanha, sendo que o0s de encerramento assumem proporcdes
apoteoticas, organizados em grandes espagos de hospitalidade publica, como, por exemplo, a
Praca da Sé, em Sdo Paulo, ou em estadios de futebol, como a Vila Euclides, em Sé&o
Bernardo.
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2 AMETODOLOGIA DA PESQUISA E AS ESPECIFICIDADES DA CAMPANHA
PARA DEPUTADOS ESTADUAL E FEDERAL NAS ELEICOES DE 2006

2.1 Metodologia da pesquisa de campo

O conhecimento cientifico existente sobre hospitalidade vem sendo elaborado pelos
diferentes campos das ciéncias humanas, a partir de um conjunto de disciplinas, que
constituem uma realidade interdisciplinar. No campo da interdisciplinaridade, as fronteiras
sdo difusas, exigem uma aproximacdo cuidadosa entre as questdes tedricas e a realidade
vivida.

Observar como se estabelecem os vinculos entre os candidatos tanto para o poder
legislativo estadual quanto para o poder legislativo federal, nos ambitos intrapartidario e
interpartidario, nas eleicdes de 2006, em um determinado municipio do Grande ABC, ¢ a
proposta desta pesquisa, cuja metodologia adotada é a da observacao participativa, de forma a
acompanhar os candidatos em uma série de eventos, sendo o perfil determinado previamente.
Esse caminho metodoldgico contempla ainda a analise diaria dos jornais Diario do ABC e O
Estado de S&o Paulo e a realizacdo de entrevistas com os candidatos.

A realizacdo da entrevista tem por objetivo entender a forma como acontece a alianca
entre dois candidatos de partidos diferentes, a cargos diferentes, em torno de um mesmo
objetivo — 0 aumento do percentual de votos.

Operacionalmente, circunstancias que envolvem o cenario politico atipico desse ano
eleitoral, comissGes parlamentares de inquéritos, mudanca de legislacdo, indefinicdo de
candidatos a cargos majoritarios, brigas dentro dos partidos no tocante ao langamento de
candidaturas para esses cargos, com nomes indicados pelos proprios partidos, ou frutos de
coligaces partidarias, atrasam todo tipo de decisdo e, conseqiientemente, modificam o
cronograma inicial da pesquisa de campo, a qual objetiva observar os eventos pré-campanha.
Essa indefinicdo ndo chega a paralisar a pesquisa de campo, pelo contrario, apenas prolonga
seu tempo de duracdo até setembro, com o término oficial da campanha, dias antes da eleicédo
marcada para primeiro de outubro.

O método de observacdo e participacdo sistematica nos eventos e reunides dos dois
candidatos implica acompanha-los em seus respectivos comités eleitorais, nas reunides de
trabalho com as equipes internas, nas reunides do partido, nas reunides interpartidarias e nos

eventos de motivagéo politica.
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O desafio da pesquisa reside na tentativa de identificar a dadiva na formacdo dos
vinculos partidarios e nas aliancas estabelecidas com candidatos de outro partido, as
chamadas dobradas. Para melhor compreensdo da dinamica desse mecanismo politico de
composi¢do de aliangas, realiza-se a leitura e a analise das matérias nos periddicos com
circulacdo na regido do Grande ABC e no Estado de S&o Paulo.

A pesquisa qualitativa de observacdo participativa fundamenta o acompanhamento do
periodo de agosto de 2006 ao final de setembro de 2006, trés dias antes do primeiro turno das
eleicbes para os cargos majoritarios de presidente da Republica, governador de Estado e
senador. Destacam-se a importancia do acompanhamento dessas candidaturas para a analise
da formacdo das aliancas necessarias para a composicdo da rede de sociabilidade das
candidaturas para deputados estadual e federal, sua influéncia nos rumos das respectivas
campanhas, as conseqliéncias nos resultados das urnas e a reestruturagdo do atual quadro

politico regional.

A pesquisa de campo

Os meses de junho e julho de 2006, normalmente periodo em que os candidatos ja
estdo na rua, sdo dedicados a reunides, na sua maioria, de carater reservado. Essas reunides, as
quais dificilmente se tem acesso enquanto pesquisadora, ndo sdo consideradas, desde o inicio
do planejamento da pesquisa de campo, como alvo de observagdo, uma vez que o objetivo
principal é analisar a presenca da dadiva em forma de hospitalidade, na fundacéo dos vinculos
politicos dos candidatos escolhidos e seus pares, em eventos de capacitacdo de coordenadores
e colaboradores das campanhas.

As consequéncias desses dois meses de indefinicdo do cenario politico nacional sdo
graves para o Estado de Sao Paulo. A disputa pelo poder no seio do partido X, envolvendo os
caciques nacionais e 0s regionais, e os reflexos dessa disputa nas coligagdes interpartidarias
de apoio as candidaturas a presidéncia da RepuUblica e a governo do Estado acarretam
dificuldades, em especial, para a definicdo e constituicdo da dobrada de candidatos. O
resultado desse momento politico obriga os dois candidatos a se dedicarem mais ao corpo a
corpo, trabalho que exige tempo — reduzido a dois meses (agosto e setembro). Conforme o
discurso do candidato a reeleicdo — candidato a deputado estadual e candidato 1 pelo partido
X —, nos 16 eventos observados, a campanha eleitoral € "A campanha dos quatro ss: sorriso,
saliva, suor e sola de sapato™; “Lugar de candidatura € na rua” (SANTA RITA, 2001, p. 231).
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Nos meses de junho e julho, a pesquisa de campo restringe-se a observagdo na busca
de desenvolver um olhar atento e registrar todas as impressées. Como essa fase ndo consta no
cronograma inicial do trabalho, decide-se observar dentro das categorias de andlise da
hospitalidade e da dadiva, pré-estabelecidas a partir das leituras de Godbout (1999), Grinover
(2006) e Camargo (2004).

2.2 Os comités eleitorais

O cotidiano dos comités eleitorais passa a ser observado, e critérios operacionais sao
definidos. As visitas aos comités com duracdo média de quatro horas, o equivalente a duas
horas em cada escritorio, totalizam 32 horas distribuidas em sete semanas, todas sem
agendamento prévio, realizadas em dias alternados da semana. Os registros feitos nesse
periodo no caderno de campo possibilitam uma analise das dificuldades, dos acertos e das
falhas de cada um dos espacos reservados para pratica politica.

A hospitalidade, de acordo com Godbout (1997), € um dom do espaco para
contemplacdo, sendo suas qualidades a superficie, a acessibilidade, o conforto, a estética, a
historicidade. A compreensdo desse fendbmeno passa forgosamente por uma analise da sua
forma de ocupacéo e utilizacao.

A concepcdo das imagens como resultado de um processo de troca entre o observador
e seu ambiente seleciona, de acordo com seus proprios critérios de significacdo, os elementos
gue devem compor a imagem (GRINOVER, 2002). Trata-se de construir um relato dessas
imagens, tomando por base os indicadores de hospitalidade, situados em sistemas coerentes,
que reflitam o mais fielmente possivel as relacdes entre os subconjuntos dos ambientes
natural, social e cultural (GRINOVER, 2003). O termo indicador empregado no texto deve ser
utilizado com cautela, uma vez que esses indicadores nao séo testados suficientemente.

A pesquisa de campo segue o percurso das qualidades da hospitalidade apontadas por
Godbout (1999), das categorias de hospitalidade desenvolvidas por Grinover (2003) a respeito
de um ambiente, e dos tempos e espacos da hospitalidade sistematizados por Camargo (2004).

Das qualidades da hospitalidade, a historicidade é percebida como categoria no tocante
a identidade, em virtude da simbologia historica da localizacdo geogréfica dos dois imoveis
que abrigam os escritorios eleitorais dos candidatos, agora transformados em comités
eleitorais. Ambos encontram-se localizados em uma regido, cuja identidade tem vinculos com

a histéria do poder politico do municipio.
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Com respeito ao historico da origem, os imdveis utilizados para escritorio e comité
eleitoral ou fazem parte do patrimdnio pessoal do candidato, ou de algum membro da familia;
ou foram alugados pelo proprio partido, ou ainda, podem ser fruto de uma dadiva, uma
doacgdo por parte de um colaborador, ou um patrocinador da campanha dos candidatos.

No histérico de um candidato em sua vida politica, esse tipo de apoio representa a
aceitacdo de sua candidatura, havendo, portanto, um interesse em acolhé-lo do ponto de vista
de lhe dar estrutura fisica, no caso, abrigar sua maquina eleitoral. A hospitalidade como forma
de dadiva identifica a aposta como componente do ato de doagdo, cuja diferenca repousa na
sutileza da intencdo. O colaborador, geralmente, doa abrigo ao candidato livremente, no
sentido de que a expectativa de retorno, o interesse, nao constitui sua primeira motivacdo. O
patrocinador doa esse abrigo de forma explicitamente interessada. Nos dois casos, a doacdo
funda o vinculo — uma vez aceita, a doacdo gera imediatamente a "obrigacdo" de retribuir,
caracterizando a "triplice obrigacdo de dar, receber e retribuir' (MAUSS, 1924). No caso do
colaborador, gera um sentimento de divida (GODBOUT, 1999); no caso do patrocinador, uma
divida de fato. Mesmo se tratando de um bem material, pela propria natureza da dadiva e
pelas limitagcbes impostas pela legislagéo eleitoral, a obrigatoriedade da circularidade dessa
dadiva ndo é e nem pode estar normatizada, fato que implica uma certa liberdade na
retribuicdo: a livre obrigacéo.

Contempla-se, ainda, a avaliacdo do conforto: uso e origem dos imoveis que
funcionam como escritorio politico dos candidatos, a partir do inicio do ano eleitoral,
acumulando fungfes, como comités eleitorais, uma vez que os dois candidatos escolhidos
como sujeitos protagonistas da pesquisa disputam, nas urnas, a reeleicao para seus cargos. Na
pratica, esse acumulo de fungdes torna os ambientes mais agitados, questdo contornada pelo
exercicio da paciéncia e do respeito pelo outro, indispensaveis a hospitalidade publica ou
domestica.

O tipo de decoragdo usada propositalmente é composta de elementos que sugerem
simplicidade, austeridade, composicdo estética que se contrapfe a ostentacdo, com o intuito
de passar ao visitante, seja ele eleitor, cabo eleitoral ou militante, uma estética de
acolhimento, que reflita a imagem do candidato e seus ideais como homem publico.

Sofés e cadeiras confortaveis sdo, provavelmente, comprados, ou doados — fato
comum no caso de politicos —, nas mesmas lojas do ramo moveleiro das ruas de comércio
popular da regido. A garrafa térmica, 0s copos descartaveis, o bebedouro e os jornais — de
preferéncia situacionistas —, sobre uma mesinha de centro, com noticias enaltecendo os feitos

de cada um dos candidatos, e um painel de cortica com fotos e artigos, nos quais o candidato
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aparece ao lado de personalidades, como politicos influentes, governador, ministro de Estado
e atores gque apoOiam suas candidaturas, compdem a estética do local.

A importancia desses jornais e, principalmente, dos painéis, elementos comuns aos
dois comités, esta no impacto que causam no imaginario do eleitor, cabo eleitoral, militante
ou mesmo dos visitantes, os quais olham para essas imagens como refletidas por um espelho;
sdo eles que estdo ali, na figura do seu representante, abracando seus idolos e homens
importantes. A manutencdo desses painéis é feita, ou pelo menos deveria ser feita, com
atencdo redobrada e a agilidade que requer o mundo globalizado, principalmente em época de
elei¢des, quando a teia de relacionamentos dos candidatos se encontra exposta a fatores
externos e a movimentos do jogo politico, sobre o qual nem mesmo o candidato tem controle.
O abraco de ontem, muitas vezes, tem de desaparecer do painel e, conseqlientemente, da
memoria do eleitor no dia seguinte, devido a uma fala desastrosa ou a qualquer outro
infortanio.

Reforga-se a criacdo deliberada de um senso estético para o local, o qual agrega valor
a campanha a partir da disponibilizacdo de lugares tanto para sentar quanto para
estacionamento de veiculos, calculada de forma que a impressdo que se tenha é que o
escritorio ou o comité encontram-se sempre lotados.

Vale lembrar que colaboradores e patrocinadores das campanhas dificilmente visitam
os candidatos em seus escritorios politicos; esses encontros séo agendados em outros espacos,
que preservam suas identidades.

O termo acessibilidade encontra-se presente na lista de qualidades de um espaco
hospitaleiro, segundo Godbout (1999), e nas categorias de hospitalidade desenvolvidas por
Grinover (2003). A acessibilidade dos eleitores, cabos eleitorais, militantes e visitantes aos
escritorios, que abrigam, em época de eleigdes, os comités eleitorais, pode se analisada sob
dois aspectos distintos. O primeiro aborda o carater subjetivo da acessibilidade, o acesso
emocional ao almejado, traduzido como ato inclusor que faz com que o sujeito se sinta parte
de um contexto sociopolitico, ou seja, um lugar de igualdade subjetiva, no qual o individuo se
sente parte de algo, ndo se sente estranho, constrangido ou diminuido, pelo contrario, ganha
status. Enquanto individuo, homem ou mulher do povo, ele descobre que é alguém, deixa de
ser invisivel. Nesse espaco que lhe é acessivel, ele dispde de uma tribuna, na qual suas
gueixas podem ser ouvidas, e a esperanca que 0 eco das suas queixas chegue a ouvidos
capazes de solucionar seus problemas devolve sua identidade de cidadao.

O segundo aspecto diz respeito a acessibilidade do ponto de vista operacional, para

chegar ao bem (GRINOVER, 2003). Geograficamente, os imdveis nos quais se encontram
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instalados os escritorios eleitorais, transformados em comités de campanha, estdo localizados
a duas quadras de distancia um do outro, separadas por uma das artérias do sistema viario,
situacdo que garante acesso ao local em virtude da presenca de grande quantidade de linhas de
transporte coletivo, no caso dnibus, recurso imprescindivel para o acesso dos eleitores, cabos-
eleitorais, militantes e equipe de trabalho dos respectivos comités.

Suficientemente perto, os imdveis garantem um tipo de acessibilidade operacional,
possibilitando que os candidatos e suas respectivas equipes trabalhem de forma mais
integrada e, consequientemente, mais econdmica. Poupam-se tempo e recursos financeiros dos
fundos de campanha das duas candidaturas, uma vez que a estratégia eleitoral adotada para
garantir a continuidade do poder municipal e a representatividade desse poder nos sistemas
politicos estadual e federal sdo a composi¢do das duas candidaturas. O termo suficientemente
perto abrange também a proximidade dos escritorios dos dois candidatos ao Pago Municipal,
espaco que abriga o poder e a maquina que sustenta o poder local.

O prédio municipal, localizado a trés quadras dos comités, traz na distribuicdo dos
espacos de trabalho entre os andares uma simbologia interessante com a estrutura de poder. O
gabinete do prefeito, lider politico da regido, ocupa a cobertura do edificio; as secretarias e
outros servigos encontram-se distribuidos pelo corpo do edificio ou em imoveis locados
proximos ao Paco Municipal e, no piso térreo, funciona a Camara dos Vereadores, estancia do
poder politico local mais préxima as demandas do cotidiano da populacéo.

Outra abordagem possivel referente a acessibilidade ao bem diz respeito a sinalizacéo.
Como se trata de um sistema conjugado de candidaturas, pode-se observar que todos os
detalhes sdo previamente planejados, caso contrario, as coincidéncias percebidas sdo muito
bem aproveitadas. O ponto de referéncia que sinaliza o acesso aos escritorios eleitorais, além
de ser o mesmo, é facilmente identificado, tanto visualmente quanto simbolicamente: "a praca
onde se encontra a igreja”. A situacdo permite que a pessoa que for consultada, no caso as
telefonistas dos escritorios ou alguém envolvido na campanha, explique ao interessado como
chegar ao escritorio A e menciona como referéncia o escritério B, sujeitos da dobrada e vice-
versa. Essa simples explicacdo transforma-se em propaganda eleitoral; o eleitor acaba sendo
informado e, quem sabe, inconscientemente induzido a votar na dobrada.

A "proximidade suficiente” dos escritorios indica que a distancia entre os imoveis, nos
quais se encontram instalados tais escritorios transformados em comités eleitorais, tem um
limite no sentido de preservacdo. Da mesma forma que a "proximidade suficiente™ garante aos
ambientes observados a hospitalidade no tocante a acessibilidade, é a "distancia suficiente"

que garantira outra categoria de ambiente hospitaleiro: a identidade do bem, que o caracteriza
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(GRINOVER, 2003). A preservacgdo da identidade desses espacos deve ser resguardada, uma
vez que representa a identidade politica de cada candidato no exercicio dos seus respectivos
mandatos.

A legibilidade tem por premissa facilitar o entendimento, a identificacdo do bem por
qualquer pessoa (GRINOVER, 2003). No caso dos imoveis que abrigam os escritorios
politicos, a legibilidade constitui uma das categorias de andlise importante para a
conformacdo do ambiente hospitaleiro. A legislacdo atual limita o material de campanha,
proibindo o uso de outdoor, prejudicando a legibilidade dos espacgos, uma vez que 0s espacos
observados cumprem a funcdo de aproximar, acolher para viabilizar vinculos. A legislacgdo,
todavia, forca uma limpeza visual ao substituir os outdoors por cartazes de proporcées bem
menores.

Na andlise de Godbout (1999) sobre as diversas naturezas do espaco hospitaleiro, uma
vez que a hospitalidade é o dom do espagco, ele faz uso do termo superficie como uma dessas
naturezas, interpretada como uma possivel forma de se referir a categoria legibilidade
desenvolvida em Grinover (2003).

Um escritorio, mesmo que politico, pode ser considerado como espago comercial
privado — comercial enquanto prestador de servico e privado no sentido de que 0 acesso é
limitado, exige recepcdo, apesar de terem sido constituidos para atender a populacéo, nao se
caracterizam como 06rgaos publicos, diferentemente dos gabinetes dos respectivos deputados
candidatos a reeleicdo, tanto na Assembléia Legislativa do Estado de S&o Paulo quanto no
Congresso Nacional. Essa abordagem possibilita uma discussdo a respeito da idéia cartesiana
errdnea de rupturas entre os modelos de hospitalidade (CAMARGO, 2004, p. 53).

A hospitalidade é movel, em virtude da sua capacidade, enquanto préaticas sociais de se
transferir de um espaco social, em cujo processo se desenrola: doméstico, publico, comercial
ou virtual para outro, conforme as necessidades dos tempos sociais da hospitalidade de
receber/acolher pessoas, hospeda-las, alimenta-las e entreté-las (CAMARGO, 2004, p. 52).
No caso dos escritorios politicos que passam a ser utilizados como comités eleitorais, pode-se
observar que o acumulo de funcdes nesses espagos, em decorréncia de necessidades
especificas do periodo de campanha, provoca mudangas no tocante aos tempos de
hospitalidade; os espagos assumiram caracteristicas mais marcantes da hospitalidade
doméstica. O recepcionar pessoas de forma intencional ou casual constitui uma permanéncia,
podendo-se aplicar aos escritdrios politicos as tipologias anfitrido e hdspede.

Ressalta-se, no caso dos dois comités observados, a forte presenca do referencial

familiar. O municipio, apesar de sua caracteristica de polo industrial da regido, preserva na
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memoria popular o status de vila, cujos valores familiares e vinculos sdo tratados com muito
zelo.

No caso do candidato a reeleicdo a deputado federal (candidato 2 do partido Y), a
estrutura receptiva do comité e da campanha é centralizada nas médos da sua esposa, assistida
pela filha do casal e pela méde do candidato. Ao observar o entra-e-sai, 0 vaivém, nota-se que
estd sempre sorrindo, embora envolvida no dia-a-dia da campanha, responsavel pela agenda
de compromissos do marido-candidato, o que € de grande valia, visto que nem sempre a
secretéria tinha conhecimento dos eventos ou os divulgava. Certa do seu papel de anfitrid em
relacdo aos outros, sejam eles eleitores, correligionarios ou cabos-eleitorais, ela extrapola os
limites do espaco fisico do comité e marca presenca nos eventos da campanha, recepcionando
e acolhendo os possiveis eleitores.

No caso do deputado estadual (candidato 1 a reeleigdo pelo partido X), observa-se que
seu assessor mostra-se perfeito como anfitrido, com idade suficiente para ser avo do deputado
candidato, conhecido na cidade e conhecedor da rede de sociabilidade que sustenta os
vinculos no municipio. Com paciéncia de ancido, sorriso acolhedor, assume seu papel,
demonstrando que a hospitalidade como forma de dadiva ndo é inerente ao género, mas sim
ao humano, que, disposto a dar além do esperado, sem saber o que receberd em troca, sem

nenhuma certeza da retribuicdo, ouvia a todos sem excecao.

2. 3 Os eventos de motivacgao politica

Nos més de agosto e setembro, a pesquisa de campo de observacdo participativa
aponta inicio, periodo no qual a pesquisadora passa a acompanhar os candidatos a deputado
estadual e a federal nos eventos de motivacdo politica. Esses eventos — no total 25 — séo
selecionados semanalmente com a assessora responsavel pela agenda comum dos candidatos,
buscando observar a hospitalidade na formacdo dos vinculos que compdem a rede de
sustentabilidade da campanha eleitoral de 2006, referente a dobrada estabelecida entre os
sujeitos da pesquisa.

De acordo com Weissinger (1992), eventos sdo realizados por e para organizagoes —
pessoas unidas para um propoésito comum (TENAN, 2002, p. 16), afirmacdo que confirma a
importancia dos eventos de motivacao politica, na busca de aumentar, alargar e fortalecer a
rede de vinculos junto a um puablico-alvo. Os eventos selecionados sdo divididos nas seguintes
modalidades: eventos associativos, eventos de localidade e eventos de género. Para analise
dessas modalidades, sdo sistematizados os dados obtidos nas anotacdes dos relatérios de
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campo referentes as reunides, de acordo com os critérios de classificacdo elaborados por
Tenan (2002), quanto a area de interesse dos eventos, ao objetivo, ao alcance de publico, a
tipologia, a freqiéncia, a localizacdo, ao espaco geografico, a dimensdo e a forma de
participacdo. No processo de sistematizacdo dos dados recolhidos, sente-se a necessidade de
inclusdo de mais dois critérios para analise, relevantes para observacdo da presenca da
hospitalidade nos eventos de motivacdo politica, a saber: horario dos eventos, duragéo,
autoridades politicas presentes e seqliéncia das falas (discursos). Os dados sistematizados
resultam na elaboracdo da Tabela 1.

Os eventos associativos observados caracterizam-se por reunides com membros de um
grupo legalmente organizado, ou ndo, que representa os interesses especificos do proprio
grupo. Ao que se refere aos eventos associativos, sdo subdivididos em eventos para entidades
de classe, esportivas, religiosas/beneficentes, étnicas e eventos para funcionarios da maquina
administrativa municipal (TENAN, 1982, p. 17).



Tabela 1 — Eventos observados
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GEOGRAFICA: 13

ASSOCIATIVA: 9

GENERO: 3

1 DATA: 10/9/06. LOCAL: Vila das
Rosas. HORA: 10h. LIDERANCA:
presidente da associacao de bairro,
Arlindo. TIPO: reunido.

2 DATA: 10/9/06. LOCAL: Favela da
Orquidea. HORA: 11h.
LIDERANCA: Bochani.TIPO:
reuniao.

3 DATA: 10/9/06. LOCAL.: Conjunto
Residencial Laura Il. HORA: 17h.
LIDERANCA: Kenne Gomes.
TIPO: reunido.

4 DATA: 12/9/06. LOCAL: Vila
Euclides. HORA: 16h.
LIDERANCA: movimento de
moradias. TIPO: reuniao.

5 DATA: 15/9/06. LOCAL.: Vila das
Valsas. HORA: 15h. LIDERANCA:
---. TIPO: reunido.

6 DATA: 16/9/06. LOCAL: Estrada
Agua Santa. HORA: 20h.
LIDERANCA: Célio Boi. TIPO:
reuniao.

7 DATA: 17/9/06. LOCAL.: Bairro
Tiradentes. HORA: 10h.
LIDERANCA: Zé do condominio.
TIPO: reunido.

8 DATA: 17/9/06. LOCAL: Jardim

Beatriz. HORA: 11h. LIDERANCA:

Iraldo. TIPO: reunido.

9 DATA: 19/9/06. LOCAL: Jardim
Ipé. HORA: 17h30. LIDERANCA:
Osvaldinho. TIPO: reunido.

10 DATA: 20/9/06. LOCAL: Rua

Continental, ila Marlene. HORA: 19h.

LIDERANCA: vereador Cabrera.

TIPO: reunido.

11 DATA: 22/9/06. LOCAL: Jardim

Nosso Lar. HORA: 19h.

LIDERANCA: presidente da

associacao de bairro, Raimundo.

TIPO: reunido.

12 ATA: 27/9/06. LOCAL.: Vila

Vivaldi, Rudge Ramos. HORA: 21h.

LIDERANCA: assessor do vereador

Macalé, Toninho. TIPO: reunido.

13 DATA: 29/9/06. LOCAL: Bairro

Sdo José. HORA: 19h. LIDERANCA:

de bairro, Geraldo. TIPO: reuniao.

ESPORTIVOS: 3

1 DATA: 24/8/06. LOCAL.: Liga de
Esportes de Séo Bernardo. HORA:
19h. TIPO: reunido.

2 DATA: 15/9/06. LOCAL.:
Colorado do Esporte Clube
Diadema. HORA: 19h. TIPO:
reunido.

3 DATA: 19/9/06. LOCAL.:
Sociedade Esportiva do bairro Séo
José. HORA: 19h. TIPO: reunido.

RELIGIOSOS: 1

1 DATA: 3/8/06. LOCAL.:
Comunidade Catolica do Riacho
Grande. HORA: 20h. TIPO:
reuniao.

2 ETNICOS: 1

3 DATA: 11/9/06. LOCAL.:
Sociedade Nipo-Brasileira.
HORA: 19h. TIPO: reunido.

CLASSE: 4

PROFISSIONAIS LIBERAIS: 1
Associacdo Médica do ABC

DATA: 19/9/06. LOCAL: Tutti Noi.
HORA: 19h. TIPO: reunido.
FUNCIONARIOS PUBLICOS: 3

1. Funcionarios da Secretaria de
Saude (maquina administrativa)

2. Funcionarios da Secretaria de
Financas

3. Funcionarios da Secretaria de
Administracao

1 DATA: 3/8/06. LOCAL: Tutti Noi.
TIPO: reunido.

2 DATA: 7/8/06. LOCAL: Tutti Noi.
TIPO: reunido.

3 DATA: 8/8/07. LOCAL.: Tutti Noi.
TIPO: reunido.

FEMININO 3

1 DATA: 15/9/06.
LOCALIDADE: Rudge Ramos.
HORA: 16h. TIPO: cha da
tarde.

2 DATA: 23/9/06.
LOCALIDADE: Sao Bernardo
do Campo. HORA: 16h. TIPO:
cha da tarde.

3 DATA: 28/9/06.
LOCALIDADE: Rudge Ramos.
HORA: 16h. TIPO: cha da
tarde.

Fonte: Elaborado a partir das anotaces do caderno de campo.
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Os eventos de localidade caracterizam-se por reunides nos bairros de um municipio,
nas cidades de um determinado Estado, ou mesmo Estados de uma determinada regido do
pais, conhecidos conforme jargao popular como reduto eleitoral ou curral eleitoral. Podem ser
considerados como eventos associativos, mas a estratégia para a divisdo ndo se encontra no
grupo. O mesmo ocorre com 0s eventos de género, cuja énfase da divisdo esta no sexo, ou
seja, no fato de serem reunides organizadas para grupos de pessoas do mesmo sexo, as quais
compartilham os mesmos interesses.

As modalidades evento de género e evento de localidade sdo adaptadas da diviséo
estabelecida por Tenan (1982), que contempla como categorias basicas de organizacfes as
associativas e as corporativas, por ndo se enquadrarem em nenhuma das subdivisdes
estabelecidas pelo autor, pela importancia para a analise dos eventos e para novas pesquisas
sobre a hospitalidade na politica.

Todas as reunides de carater associativo, destinadas aos funcionarios da administracéo
municipal, acontecem no mesmo restaurante, espaco de hospitalidade comercial, doado para
as candidaturas, cuja localizacdo permite acessibilidade dos servidores municipais, detalhe
importantissimo para garantir uma presenca significativa nas reunides, que acontecem sempre
apo6s as 18 horas, depois de encerrado o expediente, obedecendo as determinaces da
legislacdo eleitoral, que ndo permite que funcionarios publicos participem de eventos

partidarios durante o expediente:

[...] Em nota, a prefeitura desmentiu que o prefeito esteja realizando reunides
no Pagco Municipal com funcionérios da administragdo para promover
candidatos a Céamara dos Deputados e a Assembléia Legislativa
apadrinhados por ele. Segundo a nota, ndo houve sequer um encontro nas
dependéncias do Executivo. A informacdo oficial é que o prefeito envia
convites para funcionérios participarem de eventos fora do horério de
expediente, em restaurantes da cidade, para falar dos candidatos [...] (Diario
do Grande ABC, 6/8/06).

Essas reunides, presentes na matéria do Diario, sdo as primeiras agendadas no inicio
de agosto e, em virtude da facilidade de mobilizagdo, ndo demoram mais que uma hora. Tém
por objetivo principal a distribuicdo de material de campanha, nessa eleicao bastante limitada,
bem como reforcar o apoio politico do prefeito e dos respectivos secretarios aos candidatos.

A seqliéncia dos discursos sempre obedecia a mesma ordem, alias, pratica adotada em
todos os eventos. O primeiro a falar sempre era o anfitrido, no caso, o secretério da secretaria
agendada para aquele dia. Como o espaco é grande e comporta um numero grande de pessoas,

0s eventos sdo programados para duas secretarias de cada vez, maximizando, dessa forma, o
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tempo de todos. Cada secretario anfitrido, depois de discursar, manifestando seu apoio
politico aos candidatos, passa a palavra ao prefeito — “[...] homem forte do candidato do
partido X para o governo do estado [...]” (Diario do Grande ABC, 26/3/06) —, sempre
presente, o qual, por sua vez, reforca esse apoio na transferéncia de prestigio politico para 0s
candidatos — “[...] Trabalho para ajudar a reeleger os deputados 1 e 2 [...]” (S&o Bernardo
Hoje, 15/10/06). Na sequéncia, ambos discursam, e, nas suas falas, ressaltam seus feitos no
exercicio do cargo, adaptando o discurso a platéia a qual se dirigem, discorrendo sobre o que
pretendem fazer, uma vez eleitos. Finalizam o evento, lembrando a importancia de cada um
dos presentes como cidaddos e municipes da cidade, autores e atores da histéria dos seus
destinos e da cidade, com énfase no fato de que votar em um candidato conhecido, com o qual
mantém uma relacdo de confianca, é uma forma de garantir a efetivacao das promessas.

Para finalizar, uma breve alusdo aos solidos valores morais e familiares e o
compromisso com as raizes culturais da cidade, elementos determinantes na tarefa de
afugentar forasteiros e/ou aventureiros politicos, e, em um ato celebracdo das aliancas
estabelecidas no jogo politico, um lembrete para o eleitor: votar conforme a cola sugerida,
uma vez que a distribuicdo de panfletos com a informacdo proposta é proibida pela justica
eleitoral.

O termo que identifica esses panfletos é o jargdo politico ”cola”, alusdo as anotacfes
gue os alunos utilizam para consulta em dia de prova por ndo saberem a matéria. A cola traz
os dados referentes aos candidatos da dobrada para deputado estadual, do partido X, e para
federal, do partido Y; para governador do Estado de S&o Paulo, candidato do partido X; para
senador por Sao Paulo, candidato do partido Z; e para Presidéncia da Republica, candidato da
coligacdo dos partidos X e Z.

O outro tipo de panfleto, cuja distribuicdo é proibida, € o conhecido, de acordo com o
jargdo politico ”santinho”, referéncia aos impressos que levam a fotografia de alguém que
faleceu, nome, datas de nascimento e falecimento, distribuidos por ocasido da missa de sétimo
dia, praticas da cultura religiosa catdlica brasileira.

O santinho difere da cola no formato grafico e nos objetivos, ambos trazem as fotos,
0s numeros e os partidos dos candidatos, mas o santinho sempre traz um slogan enaltecendo
as virtudes pessoais do candidato, previamente escolhidas, “uma frase, ou até mesmo uma
palavra, que conceitue 0s seus objetivos politicos e o diferencie dos seus oponentes” (SANTA
RITA, 2001, p. 249). Os pontos considerados como fortes na composi¢cdo da imagem do
candidato junto ao imaginario popular (BOURDIEU, p. 165) sdo sempre impressos na frente,

e, no verso, os dados biograficos — caracteristicas que identificam o santinho como uma peca
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de propaganda individual. Por sua vez, na cola, as frases mais comuns séo: “Vote certo”, “Os
deputados da nossa cidade” e, no verso, dados que sugerem como o eleitor deve votar.

A cola usada nas dobradas traduz a rede de vinculos estabelecida para trazer
sustentabilidade aos projetos politicos pessoais e partidarios. No santinho do candidato 1, do
partido X, na campanha de 2006, os slogans usados séo: “Atitude, Trabalho e Juventude” e
“Respeito, Trabalho e Conquista”. No santinho do candidato 2, do partido Y, na campanha de
2006, os slogans usados sdo: “Respeito, Seriedade e Competéncia” e “Trabalho, Competéncia
e Honestidade”.

As reunides associativas destinadas a profissionais liberais, entidades esportivas,
religiosas, beneficentes e étnicas, diferentemente das reunides com os funcionarios da
administracdo municipal, acontecem nas sedes das associaces, de modo que o eleitor € o
anfitrido do evento. Nesses eventos, o candidato assume o papel de devedor em relacdo a seu
anfitrido no espaco de hospitalidade privativo desse grupo. Como convidados, os candidatos
devem respeitar as regras ndo-escritas que estabelecem seus limites. Os horarios séo
agendados de forma a atender aos interesses do grupo, e pode-se observar um certo
relaxamento com respeito as restrigdes legais quanto a distribuicdo de material. A comitiva de
politicos que acompanha o candidato nesses eventos é reduzida a seus assessores diretos, e,
em alguns casos, o candidato companheiro na dobrada ndo comparece ao evento por se tratar
de um evento que caracteriza uma relacédo cujo vinculo é de natureza pessoal. Na seqiiéncia de
discursos, o presidente da entidade fala primeiro, apresentando os candidatos, que agradecem
a oportunidade, aproveitam para lembrar e, de forma sutil, cobrar aquilo que fazem pela
associacdo, enfatizando planos e promessas, uma vez eleitos para um préximo mandato, em
relacdo aos interesses do grupo. Para finalizar, uma breve alusdo aos solidos valores
defendidos pela associacdo, prezados e preservados pelos candidatos, compromisso que
celebra as aliangas entre anfitrido e visitante.

As reuni@es por localidade, realizadas nos bairros, séo os eventos que mais exigem dos
lideres da comunidade, responsaveis por seu sucesso ou fracasso, resultado que reflete sua
capacidade pessoal de articulacdo na formacdo da rede de vinculos. A lideranca de bairro,
entre os colaboradores da campanha, é a representacdo mais sensivel ao movimento pendular
da dadiva. No decorrer da campanha, assumem a postura confortdvel de quem sabe que
alguém, o candidato, depende dele; esse € o0 momento de ajudar, mas também de exigir,
apostando na vitdria nas urnas. Depois da eleicdo, € 0 momento de cobrar, mas a postura

muda tal qual sua posicdo, deixa de ser confortavel, na medida em que, agora, quem precisa
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do candidato ¢ ele, e, assim, caso as partes saibam administrar, preservando o vinculo, o jogo
politico entre ambos deve se manter até as proximas elei¢des.

Esses eventos, em sua maioria, sdo agendados durante a semana, preferencialmente
por volta das 19h30, depois do jantar e antes da novela, com duragdo de cerca de uma hora.
Quando a associa¢do de moradores do bairro dispde de sede, o evento ali acontece; em caso
negativo, um bar ou uma igreja do bairro sedia o evento. Cadeiras de plastico ou ferro
acomodam, em média, 50 pessoas entre mulheres, homens e criancas de todas as idades, com
um sistema de som improvisado para os discursos da comitiva dos candidatos.

A sequéncia das falas tem inicio com o lider da comunidade. Seguem os candidatos da
dobrada, os secretarios municipais, cujas pastas respondem pelos problemas mais criticos do
bairro, e politicos de prestigio junto aos eleitores dessa localidade. A pauta dessas reunides,
cuidadosamente articulada, refere-se aos problemas mais sérios do bairro, as agdes anteriores
dos candidatos em relacdo ao bairro, 0 que conseguem e 0 que pretendem fazer, uma vez
eleitos.

Tais reunifes consistem em momento de extrema importancia para os candidatos,
lideres da comunidade e moradores, esperado por todos, quase que como uma noite de natal,
pois é nesse momento que os candidatos entregam seus presentes-surpresa, dadiva sonhada,
para 0os moradores, como, por exemplo, os titulos de propriedade. Em meio a musica da
campanha e aos aplausos, os candidatos pedem o voto da populagdo como retribuicdo ao
presente, mas sem nenhuma certeza do retorno, e ndo pedem apenas para a dobrada, mas para
os candidatos da coligacdo da qual fazem parte: governador do Estado de S&o Paulo (partido
X), senador por S&o Paulo (partido Z) e para Presidéncia da Republica (coligagédo dos partidos
X e Z). Nessas ocasides, em que o publico € bastante heterogéneo, esse pedido de voto é feito
de forma discreta, para evitar desgastes de sua imagem pessoal, aderindo seus nomes a
candidatos ou partidos que ndo sejam bem aceitos naquela localidade. A distribuicdo de
material, nesses eventos, obedecia rigorosamente a legislacao.

As reunides de género, em sua totalidade, tém como publico-alvo as mulheres, que séo
organizadas de acordo com o perfil socioecondmico dos grupos. Ocorrem todas no periodo da
tarde, na casa de uma colaboradora da campanha, em forma de cha. Os detalhes da
organizacdo dos eventos buscam compatibilidade com o perfil socioeconémico do grupo. Os
candidatos comparecem a essas reunides acompanhados de seus assessores diretos, suas
esposas, filhos e mées e de politicos carismaticos com prestigio junto ao eleitorado feminino.

A ordem dos discursos amolda-se as normas de uma cultura patriarcal, cujos

candidatos masculinos falam primeiro, depois anunciam seu padrinho politico, concedendo,
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por fim, a palavra as suas esposas e, dependendo do caso, as suas mées e aos filhos. A mée e a
esposa do candidato 2 (partido Y) séo bastante ativas nessa campanha; no caso do candidato 1
(partido X), sua noiva sempre esta presente, mas nem sempre lhe é dada a palavra.

O numero de participantes girava em torno de 30 mulheres, e 0s assuntos tratados
dizem respeito ao universo feminino ampliado, ou seja, assuntos de interesse direto das
mulheres de grande repercussdo social, como educacgéo infantil, saide feminina, violéncia
contra a mulher, oportunidade de trabalho, legislacdo compativel com a multiplicidade de
papéis exercidos pela mulher, independentemente da classe social.

As reunides finalizam-se relembrando acGes pregressas dos candidatos a favor das
mulheres, em especial da regido ou daquele bairro, 0 que pretendem fazer, uma vez eleitos, e

com discursos valorizando o papel de suas esposas.

[...] Dizem que a histdria de um homem é feita com muito trabalho. Dizem
também que, para este trabalho alcangar sucesso é preciso paz e harmonia.
Gracas a Deus, trabalho honesto e uma familia unida acompanha-me todos
os dias da minha vida [...] (CANDIDATO 2, 2006).

A distribuicdo de material é feita de forma timida. Nas reunides com mulheres mais
pobres, é comum ouvir reclamacbes da falta de brindes de campanha dirigidos
especificamente para esse publico, como lixas de unha, espelhinhos e porta-batom.

Os eventos observados tém por objetivo promover a dobrada estabelecida entre os dois
candidatos, sujeitos da pesquisa, e dar continuidade a circularidade da dadiva, decorrente do
fato de ambos estarem no exercicio do segundo mandato. A fragilidade do vinculo, descrita
por Godbout (1999), é testada em sua resisténcia nas urnas no dia primeiro de outubro de
2006, que reelege o candidato 1 (partido X) para deputado estadual e ndo reelege o candidato
2 (partido Y) para deputado federal.

Destaca-se que, nesse periodo, um grande numero de eventos preenche a agenda dos
candidatos. Todavia, eventos de natureza diversa as contempladas na pesquisa, cOmo 0S
destinados a captacdo de recursos e ao apoio politico com possiveis colaboradores ou

patrocinadores da campanha, ndo constam dessa pesquisa.

2.4 Metodologia da pesquisa: o processo de escolha dos jornais

[...] guardar noticias de jornal para delas depois extrair historias... atras de
muitas noticias esconde-se uma histéria pedindo para ser contada. A partir
dai eu tinha uma nova fonte de inspiracdo e de prazer [...] (SCLIAR;
MOACYR, 2002).
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Para cada tipo de fonte adotada, aplica-se uma metodologia, cuja finalidade é
estabelecer limites ao universo pesquisado e provocar reflexdes sobre o objeto almejado,
buscando identificar a presenca de hospitalidade nos eventos de motivacdo politica, tomando
os referenciais tedricos de dadiva, hospitalidade e politica.

O jornal, como fonte de pesquisa, consiste em uma ferramenta adequada nos casos de
pesquisas qualitativas: “A arte de investigar diariamente, com visdo critica aliada a
imparcialidade, apurando cuidadosamente, nos bons textos, o que é imprescindivel no que se
refere a dados para a pesquisa” (NOBLAT, 2006). E o espaco de criagdo cujo acontecimento
se transforma em fato, espago que nos informa e no qual a informacdo toma forma de
verdade. Essa arte, que tem o jornalista como artifice, deve ser interpretada a luz da critica, e
cabe ao pesquisador juntar os fragmentos dessa fonte, e das diversas fontes consultadas para
tecer uma analise critica.

Por conta dessa manipulacdo dos acontecimentos, é importantissimo para os resultados
da pesquisa adotar critérios na escolha dos jornais, cabendo ao pesquisador filtrar e discernir o
que realmente é relevante em um universo rico em informacdes, nem sempre fidedignas.

A fonte impressa selecionada deve ter credibilidade. A credibilidade pode ser
observada pela presenca de alguns requisitos basicos que mantém relacdo entre si. O jornal
deve ser conhecido como uma referéncia de fonte de informacdo, portanto, devem ser
contemplados seu tempo de vida, o nimero de assinantes e a tiragem. Os vinculos do jornal
com outras agéncias de noticias nacionais e internacionais também transferem credibilidade, a
medida que oferecem um significativo acréscimo de dados, inclusive o time de articulistas
que com ele colaboram.

A credibilidade também encontra-se vinculada a uma estrutura empresarial experiente,
fator que deve ser analisado com cautela, de forma a evitar transtornos como 0s que ocorrem
no percurso de sua analise: problemas de distribuicdo dos periddicos, 0s quais acarretam a
subtracdo de dois numeros dos quatro selecionados inicialmente, e o cancelamento de
assinaturas.

Uma estrutura empresarial experiente, que garanta acesso ao assinante do jornal a uma
fonte de informacgOes sistemética e diaria, é de fundamental importancia, principalmente no

caso de pesquisas focadas no tempo presente.

Se alguma funcdo maior tem o jornalismo no Brasil... € acabar com a vida
de otéario dos leitores de jornal, de todos que acompanhamos de boca aberta
0 balé de impossibilidades da vida politica nacional (DIMENSTEIN, 1990,

p. 9).
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Selecionaram-se dois tipos de material para analise, artigos publicados por articulistas
de renome na area politica e a quantidade e incidéncia de jargdes politicos presentes nas
chamadas de reportagens sobre politica, no periodo que contempla a campanha eleitoral de
2006, buscando em cada detalhe uma pista que confirme ou ndo a veracidade dos fatos,
desnudando as aparéncias para mostrar que h& outros fatos sob os fatos, as vezes mais
relevantes para o foco de estudo.

Alguns cuidados devem estar presentes, principalmente quando o jornal constitui fonte
primaria, e a pesquisa tiver como tema a politica. E dever do pesquisador checar todas as
informacdes, buscando equilibrio em outras fontes para proteger a pesquisa dos boatos.

A observagdo documental e a anélise do contetdo de impressos, no caso, jornais, como fonte
de obtencdo de conhecimento, cumprem papel fundamental no processo de investigacdo
cientifica proposto na pesquisa.

As conex0es feitas em decorréncia da leitura dos artigos e compreendidas com base
em fatores culturais, apesar de parecerem simples, s@o instrumentos eficazes para entender a
teia de relacdes que sustenta o sistema politico.

As noticias veiculadas nos jornais regionais possibilitam um panorama atualizado das
composicOes partidarias locais, enquanto a escolha dos articulistas, dos cadernos e das
colunas, que tratam o assunto no jornal de circulagdo nacional, é de fundamental importancia
para entender a politica nacional, as alteragdes do cenario politico regional, ao mesmo tempo
em que permite uma visdo mais ampla em virtude da distancia das “querelas” politicas
regionais, possibilitando uma melhor compreenséo da disputa pelo poder.

A leitura e anélise do livro As queixas do povo (SILVA, 1988) contribui de forma
significativa para o referencial tedrico e a metodologia de andlise do jornal como fonte
impressa da pesquisa. Silva opta por abordar de forma sistemética o contetdo da se¢do Carta
ao Leitor, do Jornal do Brasil, Gnica fonte de expressdo de uma grande parcela da populacao
mais simples da cidade do Rio de Janeiro, na primeira década do século XX, cuja participacao
nos assuntos referentes a cidade € muito dificil, para ndo dizer inexistente, e, por meio da
andlise do cotidiano dessa gente, verificar suas relagbes com a cidade e seus governantes. O
Jornal do Brasil é analisado em sua totalidade. A identidade ideoldgica, o tema das cartas e 0
conteddo das reclamacdes resultam na radiografia da sociedade da época, a partir do grau de
consciéncia das classes populares no tocante aos seus direitos por meio da secao de queixas.
A pesquisa possibilita recuperar 0 que o cidaddo do inicio do século julga licito esperar e
reivindicar do Estado.
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O caminho metodologico seguido pelo autor para estabelecer o universo da pesquisa é
o de classificar as queixas, criando categorias para os queixantes e definindo a sazonalidade
das queixas (publicadas no més de abril de cinco em cinco anos, a escolha do més justifica-se
pelo critério da neutralidade contida, nesse més, de temperatura relativamente amena,
evitando-se queixas recorrentes).

O primeiro pilar que da sustento a credibilidade de um jornal é a capacidade que tem
de ouvir seu leitor, exercicio tdo importante quanto o de informar. Esse canal de abertura para
0 Outro, em forma de espacgo para manifestacdo de opinides, deve fazer parte da vocagédo de
um jornal.

A imprensa, tal qual foi concebida por Gutenberg a época da Alemanha de Martinho
Lutero, nasce como instrumento libertador do homem, e ndo pode ser diferente: “[...] na
historia politica do Brasil, quando juntamente com a proclamacdo da Independéncia, surge
como laboratério onde tiveram lugar de embrionarias e imprevisiveis formas de competicao
politica. Nao é a toa que as duas historias devem ser contadas juntas” (LUSTOSA, 2000, p.
16).

2.4.1 Os jornais selecionados e as respectivas linhas editoriais

e Diario do Grande ABC

O primeiro jornal escolhido como fonte priméaria da pesquisa é o Diario do Grande
ABC. O Diéario, como é conhecido, é o jornal mais antigo (1958) e de maior circulacdo na
regido com 273 mil leitores, segundo a Ipsos/Marplan, nimero que avaliza o titulo de O braco
direito de Grande ABC, e esta filiado a (ANJ) Associacdo Nacional de Jornais (ANJ) e a
Associacdo Paulista de Jornais (APJ). A abrangéncia diante de um universo social amplo €é
outro dos procedimentos adotados pelo periddico, os quais traduzem respeitabilidade. Dessa
forma, o Diario cumpre com sua funcdo como veiculo de comunicacdo escrita de incluir
socialmente, por intermédio da informacéo, a regido do Grande ABC ao mundo globalizado e,
na medida do possivel, busca fazer o caminho inverso.

A pontualidade na distribuicdo do jornal para outras cidades, como a de S&o Paulo,
compde o quadro de escolha. O Diério, diferentemente de outros periddicos da regido, com
sua excelente logistica de distribuicdo, garante um acompanhamento diario por parte da
pesquisadora, cuja assinatura, 00271599/01, data de marco de 2005 até 0 momento, evitando,
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assim, acumulo ou extravio de material, fatores que podem acarretar perda de informacdes e,
conseqiientemente, prejudicar a sistematica adotada para sua analise.

A sede do Diario fica na cidade de Santo André, abrangendo o grupo das cinco cidades
do chamado Grande ABC — Santo André, Sdo Bernardo, S0 Caetano, Diadema, Ribeirdo
Pires e Mauda. O jornal adota uma linha editorial situacionista, em relacdo ao poder politico
nacional, e uma linha oposicionista as candidaturas, objeto da pesquisa. O posicionamento
politico do jornal reflete a disputa pelo poder politico da regido, colocando o jornal no centro
do intenso jogo de condicionamentos sociais, que dizem respeito ao cenario do periodo pré-
determinado para pesquisa das elei¢cdes de 2006, marcado por tensdes diversas.

Historicamente, é importante ressaltar que, dentro dos condicionamentos sociais do

imaginario da populacdo, hd uma rivalidade de origem sociopolitica.

e Diario Regional do Grande ABC

O segundo jornal escolhido foi o Diério Regional do Grande ABC, do Grupo ABCD
de jornais, periddico de circulacdo semanal, de linha editorial situacionista. A analise do
periddico fornece poucas pistas e oferece uma informacdo pouco abrangente sobre os fatos
que envolvem a politica regional no periodo que antecede as elei¢des de 2006 para deputados
estadual e federal na cidade de S&o Bernardo do Campo. Com menos anos de vida que o lider
em assinaturas da regido, O Diario do Grande ABC, e fora da rede de parcerias com grandes
agéncias de noticia, seu raio de influéncia editorial fica comprometido, fator que favorece o
desgaste na imagem e, conseqientemente, na credibilidade do jornal. Credibilidade
prejudicada pelo bairrismo® acritico, pela logistica adequada para distribuicdo sdo fatores
limitantes para o alcance do jornal a rede de leitores, o qual ndo ultrapassa as fronteiras de
Sao Bernardo.

No prazo de vigéncia da assinatura, 6 de maio de 2006 a 6 de novembro de 2006,
apenas dois exemplares s@o entregues, apesar das muitas queixas por parte da pesquisadora.

Todos esses fatores contribuem para a exclusdo do Diario Regional do Grande ABC

da lista dos jornais selecionados como fonte primaria da pesquisa.

! Qualidade ou acdo de bairrista.
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e Hoje

O jornal Hoje pertence a Empresa Jornalistica Correio de Noticia Ltda, sediada em
Séo Bernardo. Criado em maio de 2006, programada para distribuicdo diaria, em fevereiro de
2007, passa a ser distribuido trés vezes por semana.

A escolha do Hoje, como fonte impressa da pesquisa, € feita com intuito de estabelecer
um contraponto em relagdo aos outros jornais selecionados, pelo fato de ser uma iniciativa
recente de criacdo de um novo espago para o debate politico, principalmente em ano eleitoral.
A expectativa da pesquisadora e assinante é frustrada, mais uma vez. Recebo apenas 0s
primeiros exemplares referentes ao ano de assinatura (maio de 2006 a maio de 2007).
Fundado no més de maio, ainda engatinhando, o jornal sofre o impacto da morte de um dos
socios, a qual ocorre em circunstancias misteriosas no més de julho, fato que desestabiliza a
empresa. Até o momento, a pendéncia da Empresa Correio de Noticias Ltda. com a
pesquisadora encontra-se em aberto.

Por esse motivo, o jornal Hoje também deixa de integrar a lista dos periddicos

selecionados como fonte impressa primaria da pesquisa.

e O Estado de Sao Paulo

Dos quatro jornais selecionados como fonte priméaria para a pesquisa, sobram dois.
Um regional, o Diario do Grande ABC, e o quarto e ultimo periddico, O Estado de Sédo Paulo,
conhecido também como "O Estad&o", que se identifica como um jornal "brasileiro”. E
fundado, baseando-se nos ideais de um grupo de republicanos, em 4 de janeiro de 1875. Nessa
época, o jornal chama-se A Provincia de S&o Paulo e é o pioneiro em venda avulsa no pais,
fato pelo qual é ridicularizado pela concorréncia (Correio Paulistano, O Ipiranga e Diério da
Manhd). Curiosamente, a venda avulsa € impulsionada pelo imigrante francés Bernard
Gregori, que sai as ruas, montado em um cavalo e tocando uma corneta para chamar a atencéo
do publico. Décadas depois, torna-se o proprio simbolo do jornal, fato que aumenta
significativamente sua tiragem. Em conformidade com os critérios adotados na selecdo dos
outros quatro jornais como fonte primaria da pesquisa, a escolha do Estaddo preenche os
quesitos estabelecidos: credibilidade, estrutura como empresa jornalistica e, principalmente,

seu compromisso com as questdes politicas nacionais.
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Identificado com o pensamento "conservador” ou "neoliberal” desde o golpe militar de
1964, e, principalmente, ap6s 1968, o jornal vem tomando posi¢des mais que liberais também
nos cenarios social e politico. O jornal O Estado de Sdo Paulo preenche os requisitos basicos,
gue a metodologia estabelece para uma fonte impressa de pesquisa, e atende aos interesses da
pesquisadora, como a assiduidade na distribuicdo, garantindo uma anélise sistemética dos
fatos politicos — nacional e estadual —, tradicdo em jornalismo politico, elenco de articulistas
respeitados, além de acessiveis para possiveis entrevistas, e uma linha editorial comprometida

com sua histdria, que se confunde com a historia politica do Brasil.

2.4.2 Da natureza do material selecionado

Sdo selecionados dois tipos de material para andlise: artigos publicados por articulistas
de renome na area politica e a quantidade e incidéncia de jargdes politicos presentes nas
chamadas de reportagens sobre politica, no periodo que contempla a campanha eleitoral de
2006, buscando em cada detalhe uma pista que confirme ou ndo a veracidade dos fatos,
desnudando as aparéncias para mostrar que ha outros fatos latentes, as vezes, mais relevantes

para o foco de estudo.

Articulistas e artigos

Cabe, antes de discorrer sobre o assunto, esclarecer a diferenca entre o papel do
articulista e do colunista. O colunista de um jornal é o responsavel por um espago, na maioria
das vezes diario, embora alguns jornais possam ter colunas em dias determinados da semana,
cuja primeira funcdo é a de manter o leitor informado sobre os fatos de um assunto especifico,
0s quais, a partir da sua coluna, passam a ser considerados acontecimentos. Um bom exemplo
sdo as colunas sociais, como também as colunas sobre politica. Em alguns casos, dependendo
do colunista, 0 espaco passa a ganhar credibilidade junto aos leitores, mas o status do
colunista é diferente do articulista ou do colaborador — sdo outros tipos de regras que regem o
vinculo entre eles e o jornal. O espaco ocupado pelo colunista no corpo do jornal é o
sustentaculo do fluxo de noticias sobre determinado assunto.
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O termo articulista tem origem no verbo articular, unir por articulacGes; juntar por
cadeias; ligar; unir; estabelecer a conexdo de dois ou mais pedagos que podem ser moveis ou
ndo entre si, como por exemplo, 0 n6 de uma planta.

O articulista é o autor de artigos de jornais, cuja habilidade em escrever textos traduz
segmentos de opinides, dando ao leitor a possibilidade de refletir sobre um determinado
assunto e chegar a conclusdes estabelecendo ligacdes entre o texto lido e a realidade na qual
ele se encontra inserido como ser humano e cidadao.

Como parte das fontes escolhidas, o articulista pode ser considerado um doador que
busca por intermédio do seu oficio estabelecer uma rede com caracteristicas especificas, cujo
objeto doado é sua reflexdo sobre determinado assunto em forma de artigo, a doacéo do que
pode ser nomeado do seu Eu. O jornal, por sua vez, aposta no contetdo dessas reflexdes e
abre espaco para divulgagdo, os quais, bem recebidos pela opinido publica, passam a fazer
parte do rol de demandas dos leitores, garantindo a compra do periddico. Dessa forma, se
estabelece uma rede cuja continuidade dependerd do quanto o articulista traga o leitor para
seu universo particular, o que garantira sua manutencdo. Esse aspecto comercial da operacédo
ndo anula o carater dadivoso, uma vez que, nesse caso, o grande diferencial do articulista é a
liberdade de expresséo, e pode-se considerar a obrigatoriedade contratual de escrever como 0

elemento sacrifical presente em toda dadiva que se mistura com o prazer (GODBOUT, 1999).

e Critérios para selecdo dos articulistas e artigos

A selecdo dos articulistas € feita com base em material coletado nos jornais escolhidos
como fonte da pesquisa — O Estado de Sdo Paulo e O Diario do Grande ABC. A selecdo
desses periddicos acaba por restringir o universo de articulistas especializados em politica a
linha editorial dos jornais, fato agravado em razdo de o jornal regional receber noticias da
agéncia Estado e ter como colaborador para assuntos politicos o jornalista Gaudéncio
Torquato, também colaborador do Estaddo. No universo de 39 artigos, trés sdo publicados no
Diério, e nenhum contempla o minimo de duas categorias pré-estabelecidas para analise desse
material.

O critério adotado para selecdo dos colaboradores é o apropriar-se de assuntos
relacionados a politica, saber proveniente de suas experiéncias académicas, profissionais e
militancia; a periodicidade da publicacdo dos artigos e a quantidade publicada — fatores

importantes para uma andlise sistematica.
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A base adotada para a selecdo dos artigos é a de aderéncia do conteddo com, no
minimo, duas categorias das trés pre-estabelecidas, como fundamento tedrico para analise dos
artigos publicados, a saber: hospitalidade como uma das formas de dadiva, bens simbolicos e

cordialidade.

e O processo de selecdo

A literatura especializada assinala que, nas sociedades contemporaneas, a
midia em geral tem a funcdo fundamental de intermediar a relagdo dos
cidaddos comuns com politica e que, justamente por isso, € muito importante
trabalhar essa dimensdo de andlises dos processos eleitores. Para Bonelli
(1996, 85), a atuacdo dos jornais ndo constitui apenas um meio de
informacdo, mas transforma-se muitas vezes em fatos de campanha, sendo
incorporada no discurso dos candidatos (MACHADO, 2006, p. 11).

A fase de coleta de artigos e matérias dos jornais escolhidos como fonte primaria
escrita da pesquisa cobre o ano eleitoral de 2006. Nesse periodo, sdo identificados 25
articulistas dos jornais O Estado de Sdo Paulo e O Diario do Grande ABC, perfazendo um
total de 147 artigos, que tratam de politica. Desses artigos, trés sdo excluidos em virtude da
falta de dados referentes as datas de publicacgdo, e trés, por motivo de duplicidade, incidéncia
recorrente pelo fato de um dos articulistas colaborar com os dois jornais escolhidos.

Resulta dessa abordagem o predominio de articulistas do jornal O Estado de Séo
Paulo, excecdo dos dois artigos do advogado, do ex-prefeito e do ex-vice-prefeito de Sao
Bernardo, Tito Costa. Ressalta-se a presenca de apenas um articulista que atua nos dois
periddicos, mediante selecdo de 39 artigos do universo por ele publicados no periodo — o
jornalista, professor da Universidade de S&o Paulo e consultor politico, Gaudéncio Torquato
(39). A seqguir, sdo identificados os demais articulistas e os artigos selecionados do jornal O
Estado de Sdo Paulo: o professor de economia da Universidade de Sdo Paulo, André Franco
Montoro (1); o doutor em comunicacdo, consultor estratégico de midia, Carlos Alberto Di
Franco (5); o professor titular da Faculdade de Direito da Universidade de S&o Paulo, ministro
das Relacbes Exteriores (1992, 2001-2002) e ministro do Desenvolvimento, Indistria e
Comeércio (1999), co-editor, com Gilberto Dupas, da revista Politica Externa, Celso Lafer (4);
0 professor de filosofia da Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Denis Lerrer
Rosenfeld (4); a economista, Eliana Cardoso (1); o sociologo, professor da Universidade de
Sdo Paulo e presidente da Republica Federativa do Brasil (1995-2002), Fernando Henrique
Cardoso (7); o presidente do Instituto de Estudos Econdmicos e Internacionais, coordenador
do grupo de conjuntura internacional da Universidade de S&o Paulo, co-editor, com Celso
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Lafer, da revista Politica Externa, Gilberto Dupas (6); o escritor e jornalista, Gilberto de
Mello Kujawski (7); o cineasta e jornalista, Ipojuca Pontes (1); o advogado, professor emerito
da Universidade Mackenzie, Ives Gandra Martins (2); o senador da Republica (1967-1983 e
1987-1995), ministro do Trabalho, ministro da Educagdo e ministro da Justica e governador
do Para (1964-1966), Jarbas Passarinho (6); o secretario de Administracdo da Prefeitua de Sdo
Paulo (1985-1989), deputado federal (1990) e ministro do Trabalho e da Administracdo
(1990-1992), Jodo Meldo Neto (4); o jornalista e escritor, Jose Néumanne (11); a consultora e
professora, doutora em ciéncia politica da Universidade de Sdo Paulo, Lurdes Sola (1); o
professor, doutor em ciéncia politica da Universidade do Estado de S&o Paulo, Marco Aurélio
Nogueira (6); a professora, doutora em ciéncia politica da Universidade Sao Paulo, secretaria
estadual de Ciéncia, Desenvolvimento e Tecnologia de Sdo Paulo (2004-2006), Maria Helena
Guimardes de Castro (1); o professor de Direito Internacional Publico da Universidade
Catdlica de Pernambuco, deputado estadual (1966-1970), deputado federal (1970-1974),
governador de Pernambuco, (1978-1982) senador (1982-1985), ministro da Educacdo e
Cultura (1985-1986), ministro da Casa Civil (1986-1987), senador (1991-1999), vice-
presidente da Republica (1995-2002) e atual senador (2003-2011), Marco Maciel (2); o
advogado e jornalista, Mauro Chaves (10); o jurista e filosofo, Miguel Reale (8); o consultor e
embaixador na Gré-Bretanha (1994 -1998) e nos Estados Unidos da América (1999-2004),
Rubens Barbosa (4); o secretario da Educacdo de Sdo Paulo (1984-1986), ministro da
Educacdo (1995-2002), Paulo Renato de Souza (3); o economista e professor doutor em
Harvard, Roberto Macedo (5); o cientista politico e coordenador de eventos e projetos do
Estado de S&o Paulo, Sergio Fausto (1); a vereadora (1959-1960), deputada estadual (1960-
1962), secretaria de Servicos Sociais da Guanabara (1962-1964), deputada estadual (1974-
1978), deputada federal constituinte (1986-1990), fundadora e presidente do Banco Nacional
de Habitagéo (1964), Sandra Cavalcante (5).

Depois de coletados e lidos os artigos dos 25 articulistas, selecionam-se trés para
analise, a saber: Fernando Henrique Cardoso, Gaudéncio Torquato e Gilberto Dupas. O
critério pré-determina que os artigos contemplem duas ou trés das categorias de pesquisa pré-
estabelecidas para fundamentar a andlise do material: hospitalidade, cordialidade e bens
simbadlicos.

Na série de artigos do articulista Gilberto Dupas, sdo encontradas duas das categorias
de analise elencadas, exigéncia minima para o estudo do texto. Nos artigos dos outros dois
articulistas selecionados, Fernando Henrique Cardoso e Gaudéncio Torquato, sdo detectadas

trés das categorias de analise pré-estabelecidas como fundamento tedrico da pesquisa.


http://pt.wikipedia.org/wiki/1962
http://pt.wikipedia.org/wiki/1964
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O articulista Gilberto Dupas aborda a simbologia dos bens e a cordialidade em dois
dos quatro artigos analisados. Como exemplo, ressalta-se o artigo publicado no jornal O
Estado de S&o Paulo, Eleicdes e representacdes populares (16/9/2006, A5).

Dos sete artigos analisados de autoria do articulista Fernando Henrique Cardoso,
quatro contemplam as trés categorias pré-estabelecidas: hospitalidade, bens simbolicos e
cordialidade. Pode-se destacar como exemplo o artigo publicado no jornal O Estado de S&o
Paulo, Republica da malandragem (3/9/2006, A2).

A coleténea dos 39 artigos do professor Gaudéncio Torquato mostra-se como fonte de
pesquisa para a dissertacdo; 80%, o equivalente a 32 artigos, contemplam as categorias pré-
estabelecidas, entre os quais se destacam o0s artigos publicados no jornal O Estado de S&o
Paulo — Com vocés o alquimista (5/3/2006, A2); A novissima RepuUblica dos coronéis
(26/3/2006, A2); A degradacdo da politica (23/4/2006, A2); A campanha dos caciques
(18/6/2006, A2); Artes e manhas do jogo politico (23/7/2006, A2);

Perfazendo um total de 51 artigos analisados, o correspondente a 1/3 dos coletados,
sua andlise subsidia a reflexdo sobre a presenca da hospitalidade na formacdo dos vinculos
politicos a partir dos paradigmas da hospitalidade, como uma das possiveis formas de dadiva,
dos bens simbdlicos e da cordialidade.
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3 A CAMPANHA PARA DEPUTADOS ESTADUAL E FEDERAL NAS ELEICOES
DE 2006 NOS JORNAIS

3.1 A analise dos artigos

Gilberto Dupas, no artigo Eleicdes e representacao popular, publicado no O Estado de
Sdo Paulo (16/9/2006, A5), aborda a questdo da eficacia do sistema democratico enquanto
mecanismo de representacdo da opinido publica. Segundo o articulista, para que se estabeleca
um sistema democratico realmente eficaz, € necessario que, entre o politico candidato e o
eleitor, haja um vinculo, um compromisso do politico candidato com as necessidades e
reivindicacdes dos seus eleitores, o qual possa ser retribuido por meio do voto: "[...] se 0s
eleitores acreditarem que os politicos sdo diferentes entre si, podem usar seus votos para
escolher aqueles que parecem mais identificados com suas idéias".

O paradigma da dadiva enquanto aposta é premissa para que a relacdo se estabeleca,
tanto por parte do politico candidato quanto por parte do eleitor. O candidato investe no seu
possivel futuro eleitor com o objetivo de conseguir seu voto, mas sem nenhuma garantia de
retorno, e, em contrapartida, o eleitor também aposta o que tem, o bem simbélico, quando
deposita seu voto na urna (BOURDIEU, 1977), sem nenhuma garantia que tera seus interesses
realmente representados pelo candidato.

Na circularidade da dadiva (MAUSS, 1974), o investimento de cada uma das partes sO
ocorre a medida que as regras ndo-escritas dessa relagdo protegem o bem simbolicamente
envolvido — o voto. O jogo da democracia direta precisa ser praticado com cautela; ele pode
gerar mudancas rapidas, mas, com essas mudancas, pode trazer instabilidades que aumentam
0 risco da uma guerra civil. Nesse aspecto, pode-se aplicar o paradigma da hospitalidade
como categoria importante na andlise de como se fundam e se mantém os vinculos que
sustentam o sistema democratico. A presenca ou ndo da hospitalidade como uma das
possiveis formas de dadiva nos vinculos de motivacdo politica tem na alteridade outra
premissa.

No movimento circular da dadiva, os papéis de doador e receptor alternam-se a
medida que o vinculo vai se formando e a relacdo vai se estabelecendo. Ao doar, o doador fica
em vantagem em relacdo aquele que recebe, e assim se mantém até o momento da retribuicéo,

0 qual ndo tem prazo para acontecer, de modo que a retribuicdo, em muitos casos, néo
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beneficia diretamente o doador, mas sim um filho ou neto, visto que a dadiva é atemporal. No
momento que se concretiza a retribuicdo, a balanca muda de lado, e o credor passa a devedor.

O ato de dar € uma espécie de convite a parceria, uma proposta para que ambos —
doador e receptor — estabelecam uma relagdo, a principio infindavel. E que a recusa se
transforma em declaracdo de hostilidade, uma vez que significa rejeitar a proposta de se
relacionar. E nesse sentido que Mauss (1975) entende a contraprestacdo como um novo
convite a parceria, o qual, em vez de "quitar" a primeira oferta (como na l6gica mercantil),
expressa a aceitagdo da relagdo e exige uma nova retribuicdo (COELHO, 2006, p. 42). Na
politica, esse movimento alternado alimenta a rede de vinculos, muda o polo de poder,
equilibra o jogo democratico e reestrutura a economia baseada em bens simbdlicos, que
sustentam a cordialidade do brasileiro. Portanto, mudancas abruptas podem causar rupturas de
vinculos e transtornos de toda ordem para a sociedade.

A colocacdo feita pelo articulista sobre a presenca de uma "tensdo adequada” entre
candidato e colaboradores, candidatos e correligionarios e candidatos e eleitores € a de que
“[...] tem gente que ndo consegue ser oposicdo, Nndo consegue ver a alternancia do poder [...]".
Quando os "adversarios" se transformam em “aliados"”, € 0 momento de constatacdo da forca
restauradora da hospitalidade como forma de dadiva; quando os "aliados" se transformam em
"adversarios”, € 0 momento da constatacdo de sua forca desagregadora, da auséncia de
hospitalidade, seja na forma de hostilidade explicita, ou na forma equivocada de manifestar
hospitalidade, ambas expdem a fragilidade do vinculo, no caso o politico.

"[...] EleicOes regulares deveriam garantir uma permanente articulagdo adequadamente
tensa e sujeita a continuas negociacdes e ajustes [...]. Na arena politica, o voto € municdo para
essa essencial contenda sem fim” (GODBOUT, 1999). Przeworski (1989)? trata a democracia
como lugar do "conflito limitado", mantendo o poder central em continuo movimento de
adaptacao as pressdes, expressa na bem construida metafora usada por Tancredo Neves para
descrever o movimento do jogo politico: "A politica € como as nuvens, que mudam de
formato a cada instante”.

A consolidacdo do voto como sufragio universal confere maior importancia a opiniao
publica, que passa a ter seu Unico bem valorizado — o voto. No sistema autoritario, o voto é
um bem que nada vale. O artigo de Gilberto Dupas pode ser considerado exemplar, por
contemplar no corpo do texto a hospitalidade e os bens simbolicos como categorias

necessarias para sua analise como fonte para a pesquisa.

0 sociologo polonés Adam Przeworski é um estudioso dos partidos politicos.
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O articulista Fernando Henrique Cardoso no artigo Republica da malandragem,
publicado no jornal O Estado de Sao Paulo (3/9/2006, A2), aborda a questdo da flexibilidade
das fronteiras entre o publico e o privado no imaginario do brasileiro, cuja eficacia suplanta a
norma moral, consequéncia de um sistema sociocultural, o qual, h& muitos anos, domina a
cena politica brasileira.

As pessoas fazem coisas que poderiam ser qualificadas como reprovaveis,
mas fazem também outras dignas de louvor, que as compensam [...] estamos
mergulhando no que ha de pior do ’homem cordial’ tdo criticado por Sergio
Buarque, [...] na troca tradicional de favores, na concepgdo de que aos
amigos, tudo, aos inimigos, a lei, procedimentos que confundem o publico e
o privado (CARDOSO, 3/9/2006, A2).

O estudo da conduta tipica do homem cordial (HOLANDA, 1999) possibilita a
escolha da cordialidade como uma das trés categorias essenciais para a analise das fontes. A
cordialidade abre espaco para 0 uso de bens simbdlicos (BOURDIEU, 1977) préprios do
universo politico, alimentando uma economia de trocas incerta, uma vez que ndo faz uso de
normas escritas, mas é detentora de forca suficiente para estabelecer vinculos, em que, na
verdade, a dadiva é anterior a troca, iniciada por um gesto hospitaleiro que busca a efetivacdo
e a manutencdo do vinculo, conforme o paradigma da livre obrigacdo de dar, receber e
retribuir (MAUSS, 1974).

A teoria de Mauss sustenta que, a partir de uma dadiva, forma-se uma teia de vinculos,
a qual permeia toda a sociedade, e que nada se estabelece que nao seja por intermédio do dar.
A livre triplice obrigacdo de dar, receber e retribuir no &mbito da politica, especificamente no
periodo que compreende as eleicBes de 2006, conforme o articulista Fernando Henrique
Cardoso, é fator fundamental para que se estabeleca a rede de relacionamentos a qual traz
sustentabilidade a candidatura e une cidad&os eleitores cujo maior bem simbolico € o voto —
"[...] para se montar uma base politica a estratégia é do toma la, da ca [...]" (CARDOSO,
18/3/07, A12).

Com vistas nas urnas, a concentracdo de esforcos do politico candidato, ou seja, 0
espaco fisico em que ele concentra sua aposta é, no chamado colégio eleitoral, no qual reside
a maioria das intencGes de voto para seu futuro mandato. Dai a fala do articulista defendendo
a importancia do voto regional: "[...] Precisamos de representantes que trabalhem pela regido
[..]" (CARDOSO, 18/3/07, A12).

O voto enquanto bem simbdlico é um bem de transferéncia limitada, fator que define a
area de atuacdo do candidato de forma a potencializar sua candidatura e legitimar seu

mandato. Ainda é comum, e de maneira especifica, para o eleitor brasileiro, votar no
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candidato amigo, no candidato amigo de um conhecido ou no candidato que tenha prometido
uma vaga de emprego a um parente, dindmica que favorece a confusdo entre publico e
privado e alimenta o poder do homem cordial.

A ordem cronoldgica dos artigos publicados, durante o ano eleitoral de 2006, por
Gaudéncio Torquato reflete a seqliéncia dos fatos que marcam esse periodo, mantendo uma
média de trés artigos mensais com aderéncia ao tema, com destaque para o més de julho —
més oficial para o inicio das campanhas de acordo com o calendario da justica eleitoral. De
maneira particular, o ano eleitoral de 2006 é prejudicado em virtude das indefinicdes do
cenario politico nacional, principalmente no tocante ao candidato que faz oposi¢éo ao governo
nas eleicbes para presidente da Republica, com implicagdes nas aliancas e coliga¢fes nas
esferas estadual e municipal, ambiente propicio para observacdo e analise de como ocorre a
formacéo dos vinculos de motivagéo politica.

Dos 39 artigos, cinco sdo selecionados, todos eles publicados no jornal O Estado de
Sdo Paulo: Com vocés o alquimista (5/3/2006, A2); A novissima Republica dos coronéis
(26/3/2006, A2); Adeus ao grande irmao (2/4/06, A2); A degradacao da politica (23/4/20086,
A2); A campanha dos caciques (18/6/2006, A2) e Artes e manhas do jogo politico (23/7/2006,
A2).

No artigo Com vocés o alquimista, Torquato escreve sobre o proceder na formacao de
vinculos politicos, de forma que a logica proposta por Bourdieu (1977), no paradigma da
economia dos bens simbolicos, pode ser analisada como a alquimia que transforma a verdade

das relacbes em dominacéo e paternalismo:

Essa é a grande profissdo do politico... empacotador de presentes. Cada tipo
de gente com o seu pacote [...] para 0s mais carentes um pacotdo, cujo laco
de lembranca é para ser usado em outubro [...] um minimo para a turma das
gerais [...]. Para a galera jovem, um embrulho escolar [...]. E para remendar
outros fins que ainda restam no tecido social [...] para a classe média crédito,
para reconquistar o funcionério publico [...] aumento salarial [...] a classe
média baixa precisa ser acarinhada. Pois bem, Ia vem o pacote das viagens
baratas (TORQUATO, 5/3/2006, A2).

Coelho (2006) demonstra a importancia do paradigma da dadiva e, como
conseqiiéncia, a importancia da hospitalidade como uma das formas de dadiva na troca de
presentes. Essa troca também pode ser analisada sob o prisma do paradigma dos bens
simbdlicos na formacdo de vinculos politicos e na elaboracdo da imagem do doador
(Bourdieu, 1996). Torquato segue na sua andlise: "[...] Nem sempre, vale lembrar, 0s
presentes sdo bens confeccionados [...]" (TORQUATO, 5/3/2006, A2). A metalinguagem
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utilizada pelo articulista reporta a episdédios em que a improvisacdo é necessaria. Nesse
aspecto, recorre-se ao homem cordial de Holanda (1995), o qual carrega o legado histérico da
cordialidade para o exercicio de suas funcGes publicas, nas quais falta gestdo politica,
estreitando, dessa forma, o caminho que funde as fronteiras entre pablico e privado.

Torquato afirma que "[...] 0 empacotador tem caprichos de visibilidade [...]"; uma das
capacidades da dadiva € a de incorporar o desejo de prestigio do doador e dramatiza-lo a
partir do objeto doado. Na fala de Coelho (2006, p. 15), "a dadiva é a apresentacdo de si"; ela
inicia o vinculo e eshoga a imagem que o doador deseja construir a seu respeito. O que dar e a
forma de dar sdo questBes basicas para a construcdo de renome e obtencdo de prestigio por
meio do bem doado; nesse sentido, as trocas podem ser pensadas como estratégia de
comunicacdo. Para Godelier (2001), o bem doado pode servir de suporte material de projecdes
imaginérias, podendo materializar relacdes sociais e sistemas de pensamento, 0s quais
fornecem ao imaginario uma visdo aureolada, uma autoridade obscura marcada pela méo
humana (GODELIER, 2001, p. 207).

No artigo A novissima Republica dos coronéis (26/3/2006, A2), o uso do jargdo
politico exemplifica como a imprensa incorpora ao texto elementos da oralidade popular
coloquial, termos emergentes dos quadros da histdria da elite brasileira, os quais expressam
atitudes e posturas da vida puablica e privada. Aponta a "[...] historica crise de valores com
origem no patrimonialismo, que corrdi os padrdes da politica e solapa a forca das instituicdes
[..]"

O sentimento de honra e o prestigio social estdo presentes na esfera do politico,
conferindo a certas pessoas que se destacam mais socialmente que outras, no meio rural

patriarcal, a aura de lider.

[...] Na Republica Velha, o ’coronel’ usava o poder de ’cacique’ para
controlar “currais eleitorais’ e dessa forma perpetuar o poder. Entregava o
envelope lacrado ao ’eleitor de cabresto’, obrigando a deposita-lo na urna
[...] O antigo ’coronel’ no papel das instituicdes sociais, segundo Victor
Nunes Leal, compunha rixas e desavencas [...] E quem n&o ha de reconhecer
uma pitada da heranca ’coronelista’ nas decisGes politicas [...] o DNA do
’coronelismo’ teria contaminado a forma de decidir [...]. A sensa¢do de que
0 sangue dos antigos patriarcas da politica corre nas veias dos atores
institucionais, assumindo as formas do fisiologismo, modernismo e
apadrinhamento [...] (TORQUATO, 26/3/2006, A2).

Holanda (1995) define o termo ”padrinho” como o prot6tipo do homem cordial que

emerge espontaneamente da forma ordinaria de convivio social, em virtude da modalidade da
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familia patriarcal composta de circulos fechados, esfera por exceléncia dos chamados contatos
primarios, dos lacos de sangue e de coracéo.

No artigo Adeus ao grande irméo (2/4/06, A2), Torquato aborda a questdo do poder e
suas respectivas fontes:

[...] Galbraith identifica a personalidade, a propriedade, e a organizacdo
como fontes de poder, [...] A personalidade, o simbolismo que representa
[...] o poder carismatico se distancia do cotidiano da politica [...]
(TORQUATO, 26/3/2006, A2).

Hobbes (1935) ensina que o poder consiste nos meios adequados em obtencdo de
qualquer vantagem, ou no conjunto de meios o qual permita alcancar os efeitos desejados
(Russel, 1983). A inadequacgdo dos meios desarticula os elementos que constituem o poder,
fragilizando a atividade da préaxis humana entendida como politica e, conseqlientemente,
expondo a rede de vinculos de motivacdo politica, de forma a converter a influéncia dos
grupos politicos — os partidos. Essa € uma dindmica que incentiva a troca de partido. Um novo
cenario politico vai se desenhando a partir de uma nova teia de relacionamentos, trazendo
outra configuracdo para as relagdes de poder. Mediante a dadiva de determinados bens
simbdlicos, voto, prestigio em determinado grupo da sociedade e outros, 0s quais funcionam
como moeda de troca, alterna-se o poder.

O artigo A degradacdo da politica (23/4/2006, A2) analisa a formacdo do quadro
politico brasileiro a partir do paradigma da cordialidade:

[...] Entre n6s os ajuntamentos chamados de ’baixo clero’ se multiplicam ao
fluxo de uma politica centrada na disputa de cargos e espagos, no
entendimento do mandato como dominio pessoal [...] essa legido é mais
sensivel a barganha. Da mesma forma ndo se pretende dizer que os ’cardeais
do alto clero’ sdo puros [...] 0 jogo de recompensas mantém o poder [...]
(TORQUATO, 23/4/2006, A2).

A triplice e livre obrigacdo de dar, receber e retribuir cria e mantém os vinculos que

sustentam todas as areas da sociedade:

A perda de forca dos partidos abre espaco para formacdo de bancadas
especificas, onde os politicos buscam seus iguais em grupos econémicos, ou
ruralistas, ou sindicais, ou mesmo no mais recente fenbmeno da politica
brasileira que é a bancada dos evangélicos [...] (TORQUATO, 23/4/2006,
A2).
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A rede de sociabilidade formada pelo vinculo entre pares remonta ao circulo de
relacdes primarias descrito por Holanda (1955) como caracteristico do sistema sociocultural,
o0 qual gera o "homem cordial brasileiro".

A vitalidade desse circulo reflete um Brasil arcaico, que faz parte dos nossos costumes
e da nossa mentalidade adormecida, cujos interesses politicos estdo organizados para
expressar o poder pessoal de potentados e na forma como esse poder é regulado. Faz parte do
mesmo universo de direitos e procedimentos do clientelismo a troca de favores com seu
nacleo regulador; estruturas permanentes, constitutivas do nosso modo de vida, s&o residuos
do passado com ingredientes do presente. A dualidade desse sistema € matéria do boletim on-
line da Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado de S&o Paulo (FAPESP, 12/1/07), no qual
0 cientista politico, Paulo Fabio Dantas Neto (2005), da Universidade Federal de Minas
Gerais (UFMG), autor da tese de doutorado Tradicdo, autocracia e carisma: a politica de
ACM na modernizagcdo da Bahia, coloca que “[...] o coronelismo atual representado pela
chamada elite politica nacional, empenha-se em modernizar-se [...]”.

Da afirmacdo de Dantas Neto ao dia-a-dia da politica nacional, pode-se observar que
sera preciso uma mudanca de mentalidade e de atitudes, conforme demonstra o ocorrido,
envolvendo o entdo governador do Estado de S&o Paulo, Claudio Lembo, e ACM. Claudio
Lembo, em entrevista ao jornal O Estado de Sdo Paulo (31/5/06, A21), chama o senador
Antonio Carlos Magalhdes de senhor de engenho: “[...] Age como senhor de engenho e pensa
gue os demais sdo seus servidores ou lacaios [...]”. O fato é que, mesmo nesse cenario
beligerante, os sentimentos de ambas as partes sdo inconstantes. Antes de tudo, convém
esclarecer que ambos provam do mesmo extrato social e da mesma esfera de poder, sdo pares
por imposicdo sociocultural, em suma, sdo da mesma tribo. Apesar de integrarem a mesma
legenda, o fator que os define como membros da mesma tribo — os interesses comuns — é
suprapartidario.

No artigo A campanha dos caciques (18/6/2006, A2), Torquato aborda a forma como

0s "caciques"” comandam as campanhas eleitorais:

[...] O poder legislativo é composto por trés categorias de parlamentares:
caciques, operadores e legisladores. Os primeiros exercem poder de mando
sobre a bancada e se postam nas cUpulas partidarias; os segundos encaram o
mandato como propriedade e a politica como profissdo, fazendo o jogo dos
chefes e formando a massa de manobra nas votacdes... Os caciques que ddo
0 tom geral da orquestra somam em torno de 15%, os operadores que fazem
negécios alcangam 50% dos 513 deputados (TORQUATO, 18/6/2006,
A2).
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A nova legislacdo eleitoral, no seu artigo 11.300/06, modifica a lei 9.504/97,
restringindo alguns formatos de marketing politico, como, por exemplo, a extincdo dos
showmicios, proibicdo de distribuicdo de material de propaganda etc. O objetivo pretendido
com a mudanca da legislagdo ndo € objeto de analise desta dissertacdo. Entretanto, as
implicacdes decorrentes dessa mudancga sdo relevantes para o estudo da hospitalidade como
fundadora de vinculos nos eventos de motivacao politica.

Com a nova legislacdo, abre-se um espaco, em que o candidato consegue estabelecer
maior ligacdo com o eleitor, principalmente os candidatos a deputado federal e a estadual,
cujo perfil se enquadra na categoria de parlamentares operadores, candidatos encarregados
das negociacdes e, conseqilientemente, candidatos que dispdem de mais verba para as
manobras em busca de votos. Politicos obedientes as leis do patriarcado rural possibilitam que
0s caciques continuem usando a maquina partidaria, o que demonstra que a recente reforma
eleitoral acaba reforcando o poder desse grupo. Conforme matéria do jornal O Estado de S&o
Paulo (26/11/06, A20), os politicos que se enquadram nessa categoria de parlamentar recebem
a alcunha de “despachante”, tendo em vista que trabalham para a aprovacdo de emendas
individuais.

Recente pesquisa publicada no jornal o Diario do Grande ABC (22/8/06, p. 3)
demonstra que “[...] de 19.402 candidatos, 1.902, ou seja, 9,8% declararam ser sua atividade
profissional seus atuais cargos publicos [...]. O politico por oficio predomina nos cargos de
deputado federal e estadual; dos 5.480 postulantes, 560 se declaram politicos profissionais.
[...]”. Diferentemente do que ocorre com 0s postulantes a uma cadeira no Senado Federal,
esfera do poder legislativo que abriga maior numero de caciques, cujo predominio é de
advogados. Nao se deve esquecer que, na sua grande maioria, 0s hoje senadores fazem
trajetoria politica similar: Camara dos Vereadores, Assembléia Legislativa e Camara dos
Deputados. Ndo necessariamente nessa ordem, todos cumprem etapas nas diferentes esferas
de poder. Os fatores determinantes para que alguns politicos sejam reconhecidos como
caciques, coronéis, raposas politicas e outros jargdes que ilustram o homem cordial brasileiro
sdo varios: capacidade, sorte, heranga familiar, mas todos esses possiveis ingredientes estdo
sempre imersos na tradicional cordialidade nacional.

No artigo As artes e manhas do jogo politico (23/7/2006, A2), Torquato observa como
0 exercicio da atividade politica implica em uma constante aposta, ou seja, as atitudes de um
homem que ocupa cargos publicos, conquistados e legitimados pelo voto, e, em especial,
enquanto candidato séo atitudes estudadas, mas absolutamente desprovidas da certeza de que

sua motivacéo serd alcancada.
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Aconselhados a usar todo arsenal do seu perfil, de apostar todas as fichas da sua
natureza, esses candidatos se doam, colocam no tabuleiro do jogo politico seus
conhecimentos, valores, suas habilidades e atitudes. Ha de se dizer que essa € a maneira mais
segura de se doar, apesar das motivacGes psicoldgicas da platéia. Um discurso de promessas
bem feito, que gere uma expectativa mais factivel, ¢ a aposta mais acertada. Quando da
promessa da doacdo, o candidato deve apostar de forma segura, na expectativa de que seu
discurso realmente estabeleca um vinculo. No compasso das jogadas, ele espera a resposta do
eleitor. Caso ele tenha recebido a promessa de doa¢do como verdadeira, a retribui¢cdo podera
vir nas urnas: “[...] podendo ostentar o seu eu, personagem e personalidade se fundem
refugiados no escudo do simbolismo, terreno seguro para o marketing politico continuar
apostando, ora no candidato, ora no eleitor até o final do jogo, que sé vai ser definido nas
urnas [...]” (Torquato, 23/7/2006, A2).

3.2 Os "jargdes™ politicos

As elei¢des, no sistema democréatico, sdo batalhas importantes da guerra
entre as diversas facgdes politicas. Essa é uma das formas de como, com
bastante frequéncia, a linguagem jornalistica utiliza-se para tratar das
campanhas eleitorais. As mais comuns sdo as que comparam campanhas a
corridas de cavalos ’horse race’, jogos de azar, futebol, lutas corporais e
guerras (NEGREIROS, 2003, p. 29).

Concertacdo, acordo, pacto, coalizdo, consenso. Computados 0s votos, a
Republica do Conchavo se prepara. Haverd entendimento ou sobrard
animosidade (Estado de S&o Paulo, 29/10/06).

Extraem-se das manchetes dos jornais e dos titulos das reportagens selecionadas
termos que demonstrem a linha fragil que tece os relacionamentos de motivacdo politica e
como 0 uso dessas expressdes identifica o tipo de relacdo de um determinado momento
politico.

O levantamento busca decifrar o significado de alguns termos usados especificamente
pelos politicos. S&o pesquisadas palavras que se enquadravam no que se denomina glossario
de jargdo politico e sua apropriacdo por parte da classe politica e da imprensa especializada.
Conhecedores da forca simbolica da lingua portuguesa e de como o imaginario do povo reage
a mensagens desse tipo, fazem uso dos termos de forma pejorativa ou ndo. A partir dessa base
textual, as definicdes de cada um também sdo extraidas dos textos do banco de dados e de

informacdes da literatura especializada na area politica.
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A histdria da apropriacdo de palavras da lingua portuguesa para uso politico data da
Independéncia do Brasil, momento de liberalizacdo politica, portanto de liberdade de
expressao — cada um escreve e diz o que bem entende. A imprensa abriga um debate
democréatico, porém sem regras, cujos niveis de violéncia incluiam insultos, palavrdes,
ataques pessoais e agressdes enunciadas sem precedentes na nossa historia. E nesse momento
que a criatividade toma forma nas descri¢fes deturpadas de aspectos fisicos, e surgem as
charges.

Sem rei e sem lei, a imprensa incorpora ao texto elementos da oralidade popular e
coloquiais; a emergéncia de quadros da elite brasileira sem habitos de vida publica anterior
traz para o espaco do debate publico, por meio da palavra impressa, atitudes da vida privada.
A historia politica do Brasil avanca, as marcas desse periodo continuam presentes. Em alguns
momentos, podem ter perdido o vigo da tinta preta encoberta pela poeira provocada pela
censura, mas nédo se apagam: "O oceano verbal legado pela Independéncia, com suas disputas
radicais, estimulou uma participacdo democratica e, com ela, estilos de escrita ricos, variados
e originais” (LUSTOSA, 2000, p. 17).

S&o selecionados nas manchetes e no corpo dos artigos e reportagens dos jornais

termos denominados “jargdes politicos”, a fim de analisd-los sob o paradigma da
hospitalidade na politica. Busca-se demonstrar como 0 uso contextualizado de algumas
palavras pode promover o fortalecimento dos vinculos ou sua ruptura, sem esquecer, no
entanto, que o contexto no qual algumas palavras séo analisadas corresponde ao ano eleitoral
de 2006, considerado singular para a politica nacional e, conseqiientemente, para a local.
Tais palavras, em virtude de sua incorporacao a fala e aos discursos politicos, ganham status
de termos, ou seja, palavras que ampliam a extensdo do seu significado, podendo expressar
momentos de paz ou guerra verbal entre os politicos, militantes e colaboradores, normalmente
deflagrada na época das eleices.

Dependendo do lado da fronteira em que estiver o autor ou o receptor da fala, esses
termos podem criar ambientes, tanto de hostilidade quanto de hospitalidade, capazes de
transformar, em muitas ocasides, o debate politico em verdadeiros embates.

E possivel interpretar o uso desses termos, tanto na fala quanto no discurso dos
politicos, como gestos que indicam desejos de aproximacao, inclusdo, de dar inicio ou manter
um relacionamento, ou os desejos de romper, afastar ou excluir individuos ou partidos do
projeto politico em questdo, que é a vitdria nas urnas.

Os termos aqui selecionados podem constar apenas no glossario do trabalho, mas,

devido a importancia de sua analise, opta-se por inclui-los no corpo do texto. Conhecido
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como uma linguagem especifica de um grupo, no caso a classe politica, pode ser interpretada
como uma linguagem que busca confundir ou excluir, devido a falta de clareza e a
desconfianca que transmite. O jargdo pode dificultar relacionamentos. "[...] para quem néo
esta familiarizado com essas expressdes, fica dificil entender o discurso dos politicos, por
serem palavras carregadas de significados” (Diério do Grande ABC, 5/6/06, p. 3).

Os jargdes podem ser usados para registrar uma marca pessoal, a qual, pela repeticéo,
se fixa na memoria. Partindo dessa compreensdo do significado subjetivo dos jargdes, é
possivel estabelecer uma relagdo simbdlica entre o termo e aquele que o profere. O jargdo tem
papel importante na composicao da imagem do politico.

e Critérios para selecéo dos jargoes

O critério adotado para a sele¢do dos jargdes fundamenta-se na aderéncia do conteudo,
com, no minimo, duas categorias, das trés pré-estabelecidas, como fundamento teérico para

analise dos artigos publicados. A saber: hospitalidade, bens simbolicos e cordialidade.

e O processo de selecdo

Parte-se da analise das manchetes, dos titulos das matérias e do corpo do texto da
reportagem, do Diario do Grande ABC e do jornal O Estado de S&o Paulo para a selecéo dos
jargOes, observando-se sua frequéncia. Depois de selecionar os mais usados pela imprensa,
outros termos, com significado similar de acordo com a aderéncia ao conceito e com as
categorias de pesquisa pré-estabelecidas, sdo identificados e agrupados.

No que diz respeito ao paradigma da dadiva, algumas palavras, que compdem o
vocabulario politico e que ndo sdo reconhecidas como jargdes, podem ser analisadas a partir
desse referencial pelo forte significado simbolico. Entendendo que a dadiva é a responsavel
pela fundacdo dos vinculos que compdem a rede de sociabilidade que permeia e sustenta a
sociedade, € passivel de analise a freqliéncia de alguns termos que se referem a natureza da
dadiva.

No que diz respeito ao carater da dadiva como a fundadora, a rede que sustenta e

mantém a sociabilidade humana caracteriza-se pelo termo “base”.
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Base — “tudo quanto serve de apoio ou fundamento”; “parte inferior da estrutura que serve de
fundamento, que da apoio”; indica um ponto de partida que serve de fundamento e dé inicio a

todas as coisas.

No discurso politico, define-se como estrutura de apoio politico base-aliada, ou seja,
“conjunto de parlamentares que compdem as bancadas dos partidos que apdiam 0s governos
federal, estadual ou municipal” (Diario do Grande ABC, 5/6/06, p. 4).

A dadiva produz e reproduz os lagos sociais, que resultam em obrigagdes reciprocas,

porém nunca calculadas, que se expressam na troca daquilo que pode ser um dote natural ou
ndo. Tal reflexdo caminha no sentido de ressaltar a importancia da dadiva nas relacbes
humanas (MAUSS, 1947). De forma a expressar esse conceito, sdo selecionados os termos
cabo eleitoral e militancia.
Cabo eleitoral — “aquele que trabalha pela elei¢do do candidato”; “individuo que trabalha para
o candidato, podendo receber ou ndo pelo seu trabalho, sua motivacdo pode ser financeira ou
pela amizade e admiragdo que nutre pela pessoa do candidato” (Diario do Grande ABC,
5/6/06, p. 4).

Militancia — “aqueles que trabalham por uma ideologia, se exercitam por uma causa”. Esse
grupo é conhecido como a "tropa de choque™ dos partidos, € 0 que sua a camisa pela causa,
que aposta na sua opcao politica independentemente de quem seja o candidato (Diério do
Grande ABC, 5/6/06, p. 4).

Normalmente a militdncia ndo recebe pagamento em troca do seu trabalho, outro
exemplo da presenca do paradigma da hospitalidade como forma de dadiva, que supera as
expectativas pela presenca do sacrificio (MAUSS, 2005), da livre obrigacdo e da aposta
(MAUSS, 1974) que rege a relacdo do militante com o partido e com o candidato.

A dadiva permite o estreitamento da relacdo do eu com o outro, estabelecendo aliangas
alicercadas no tripé da livre obrigacdo do dar, receber e retribuir (MAUSS, 1947). Para tratar

desse aspecto, seleciona-se o termo “dublé”:

Dublé — "alguém que ocupa o lugar do sujeito da acdo em situacOes de perigo, para preserva-
lo de possiveis acidentes” (Diario do Grande ABC, 5/6/06, p. 4).
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Dublé € um dos termos mais novos dos quais o discurso politico se apropria; aparece
nas eleicbes de 2006, de forma isolada, na campanha vitoriosa do ex-presidente Fernando
Collor de Mello a deputado federal pelo Estado de Alagoas. E uma palavra que, analisada sob
o0 paradigma da hospitalidade como forma de dadiva, pode ser entendida como uma doacao
por parte daquele que protege alguém, no caso, o possivel candidato, de supostos riscos. Esse
pacto cria um vinculo cuja base se encontra no tripé da dadiva, pode ter carater comercial ou
ndo, mas dificilmente esse tipo de relacdo estd baseada apenas no "toma la da cad". “As
intengdes que envolvem esse lago admitem todas as possibilidades, inclusive a sacrifical.”

A dadiva contribui para a revalorizacdo das experiéncias diretas entre as pessoas, 0S grupos,
as comunidades e para a organizacdo de sistemas de pertencimento (MAUSS, 1947). Com

esse sentido, destacam-se os termos "filiacdo partidaria” e ”partido”.

Filiacdo partidaria — "ato de admissdo em uma comunidade, no caso, um partido politico", [...]
“formalizacdo do vinculo entre um individuo e um partido, que demonstra o interesse desse
individuo enquanto cidaddo de participar de alguma forma da vida politica do seu bairro,
cidade, estado ou nacdo” (Diario do Grande ABC, 5/6/06, p. 4).

O processo de filiacdo costuma ser democratico. Desde que o individuo esteja em
conformidade com a legislacéo eleitoral vigente, ele pode se filiar a qualquer partido. Ocorre
que, na pratica, os partidos pedem cartas de apresentacdo, um ritual que coloca o futuro
filiado na posicdo de quem precisa de uma dadiva, de um "padrinho"” politico para ingressar
no partido. Dependendo da posicdo que esse "padrinho™ tenha dentro do partido, o
apresentado herda o prestigio politico de quem o apresentou; essa € uma das situac@es na qual
pode-se observar a presenca do paradigma da hospitalidade como uma das formas de dadiva,
guando o bem doado excede a expectativa de quem recebe, que, com certeza, passa a sentir-se

obrigado a retribuir, apesar de essa obriga¢do ndo constar em nenhum contrato.

Partido — "associacdo organizada de individuos que, tendo as mesmas idéias politicas e

sociais, se congregam para realizar seu programa” (Diario do Grande ABC, 5/6/06, p. 4).

A dédiva pressupfe uma aposta; a hospitalidade como uma das possiveis formas de
dadiva também subentende-se uma aposta. Sempre que se doa algo ndo se tem certeza do
retorno; o que se pode ter € uma expectativa. Essa dindmica € reconhecida no universo

politico pela expressao “jogo politico”.
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Jogo politico — “arte de executar diferentes combinacGes; manejar com destreza o risco, a
aposta” (Diario do Grande ABC, 5/6/06, p. 4).

Os candidatos apostam nas suas campanhas, em seus colaboradores, nos companheiros
de partido também, mas sem garantia da retribuicdo. O mesmo acontece com o eleitor que
aposta no seu candidato sem a certeza de retorno, em todas as esferas de vinculos politicos.
Um caso que pode ser diagnosticado como vicio nesse tipo de jogo é o da chamada militancia.
Como exemplo, destaca-se a matéria Indefinicdo sobre aliangas embaralha jogo politico (O
Estado de S&o Paulo, 12/3/06, p. A5).

O referencial tedrico da hospitalidade abrange os termos usados para identificar
situacdes de vinculo e situagdes de ruptura de vinculos politicos. Com esse sentido,
selecionam-se os termos “alianga” e "adversario”.

O termo alianca implica em oito outros termos derivados, a saber: acordos, aliados,
apoio, assédio, base aliada, coalizdo, coligacdo, conciliacdo e dobrada. O termo adversario
implica em nove outros termos, a saber: ataque, contra-ataque, debate, degola, divisédo, fogo
cruzado, inimigo, ofensiva e oposicéo.

A cordialidade ¢é analisada a partir de dois grupos de palavras — uma que trata da
cordialidade enquanto identidade historico-cultural do brasileiro e a outra que reflete essa
identidade enquanto dominante em um espaco fisico. No tocante as identidades histérico-
culturais, s@o escolhidos cinco jargbes: cacique, cardeal, clientelismo, padrinho e raposa
politica. Quanto a ingeréncia dessa identidade histérico-cultural em um determinado espaco
fisico, sdo escolhidos trés termos — borddes, grotdes e redutos — e um jargdo — capital
eleitoral. Em relacdo ao paradigma da economia de bens simbdlicos, sdo selecionados trés

jargQes: capital politico, dobrada e fatia.

e Analise dos jargdes

A andlise busca privilegiar o significado dos jargdes e sua forca mediante a repeticéo
exaustiva dos termos nas reportagens. Em um total de 17 manchetes, 15 do jornal O Estado de
Sdo Paulo e duas do Diario do Grande ABC, contabilizam-se 69 incidéncias do termo

“acordo” no corpo das matérias.
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Alianca — "ato ou efeito de aliar, formalizar o compromisso de unido entre duas ou mais
pessoas para defesa da mesma causa, cujo temporalidade € indefinida” (Diario do Grande
ABC, 5/6/06, p. 4). As aliancas podem ser mantidas sob sigilo até que chegue o momento
politico adequado de torna-las publicas; a partir desse momento, as aliancas passam para 0
eleitor a idéia de apoio. Exemplificando, destacam-se, abaixo, matérias veiculadas com o
termo "alianga’:

Indefinicdo sobre aliangas embaralha jogo politico (O Estado de S&o Paulo,
12/3/06, p. A5).

Alianca apara arestas nos Estados (O Estado de S&o Paulo, 15/6/06, p. Ab).

Falta de aliancas faz petistas temerem a governabilidade (O Estado de Séo
Paulo, 24/6/06, p. A7).

Em um total de sete manchetes do jornal O Estado de Séo Paulo, contabilizam-se sete

incidéncias do termo “acordo” no corpo das matérias, a saber:

Acordo — "combinacdo; ajuste; resolucdo de comum acordo; conciliar; acomodar para estar de
acordo". O termo indica uma possibilidade de dadiva, a partir do momento em que se estabelece
um acordo politico funda-se um vinculo que reforga a rede que sustenta determinada candidatura.

Como exemplos, destacam-se, abaixo, matérias veiculadas com a respectiva palavra:

Vamos governar o pais [...] e fazer acordos pontuais (O Estado de Séo Paulo,
7/9/06, p. Ad).

Acordo suprapartidario leva [...] do Senado a aprovar fim da reeleigdo (O
Estado de Sao Paulo, 3/8/06, p. A4).

Concerto para vozes dissonantes; especialistas refletem se 0 novo governo
espera um acordo de cavalheiros ou um duelo (O Estado de S&o Paulo,
29/10/06, p. J5).

Em um total de 14 manchetes, 11 do jornal O Estado de Sao Paulo e trés do Diério do

Grande ABC, contabilizam-se 35 incidéncias do termo "aliado” no corpo das matérias.

Aliado - "unido ao outro para defesa da mesma causa” (Diario do Grande ABC, 5/6/06, p. 4).
Demonstra a importdncia de se manter uma rede que sustente o projeto politico,

independentemente das posi¢des politicas sustentadas originalmente pelas partes. “A rede se
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estabelece a partir de aliangas.” Exemplificando, destacam-se, abaixo, matérias veiculadas com o

termo “aliado™:

PT quer esforco de aliados para ganhar ja no segundo turno (O Estado de
Séo Paulo, 16/7/06, p. A6).

Aliados abandonam Alckmin, e a campanha tucana entra em crise (O Estado
de Sao Paulo, 19/8/06, p. A4).

Cada vez mais aliados de Alckmin se aproximam de Lula (Diario do Grande
ABC, 26/8/06, p. 2).

Aliados vinculam apoio e reforma politica & participacdo no ministério (O
Estado de Séo Paulo, 5/10/06, p. A8).

Aliados fazem altos pedidos ao presidente (O Estado de Sdo Paulo, 08/11/06,
p. A5).

Aliados politicos do prefeito [...] ja estdo comegando a colocar as
manguinhas de fora (Diario do Grande ABC, 11/12/06, p.3).

Em duas manchetes, publicadas no jornal O Estado de Séo Paulo, contabilizam-se seis

incidéncias do termo “apoio” no corpo das matérias.

Apoio - “favorecer; base; sustento, protecdo; auxilio; patrocinar; aplaudir quem esta do lado
de quem, apesar de existir a possibilidade de apoios informais, que ndo deixam de ser
importantes para viabilizar projetos politicos. Os métodos utilizados para se conseguir apoio
politico podem ser muito parecidos com o que se conhece como assedio”. Como exemplo,

destaca-se, abaixo, matéria veiculada com o termo “apoio”:

Alckmin decide apoiar PFL na Bahia e desagrada Juthahy (O Estado de S&o
Paulo, 13/7/06, p. A7).

Em duas manchetes, no jornal O Estado de S&o Paulo, contabilizam-se seis incidéncias

do termo “assédio” no corpo das matérias.

Assédio — "cerco posto a um reduto para o tomar; insisténcia impertinente com pretensdes".
Termo do qual o discurso politico se apropria para enfatizar atitudes no terreno das intencdes
de aproximacdo. A mesma énfase é dada para a situacdo oposta, ou seja, “atitudes de
afastamento, quando se faz uso no discurso politico do termo ataque”. Em qual linha abre a

aspa? Exemplificando, destaca-se matéria veiculada com esse termo:
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Cresce assédio do PSDB e do PT sobre os peemedebistas (O Estado de Sao
Paulo, 10/4/06, p. A10).

Em duas manchetes, uma no jornal O Estado de Sao Paulo e uma no Diario do Grande

ABC, contabilizam-se seis incidéncias do termo “base aliada” no corpo das matérias.

Base aliada — “...definida como a parte inferior de estruturas politicas, que unidas defendem a
mesma causa, espaco onde nascem as aliancas firmadas entre um ou mais partidos politicos”
(Diario do Grande ABC, 5/6/06, p. 4). Tanto os partidos quanto suas liderancas também
precisam de uma base que 0s sustente no tocante a legibilidade: os chamados borddes.

Destaca-se, abaixo, matérias veiculadas com o termo “base aliada”:

Planalto corteja o maior infiel da base aliada (O Estado de Sdo Paulo,
16/7/06, p. A8).

E h& até quem j& aposte em um racha na base aliada (Diério do Grande ABC,
13/12/06, p. 3).

Em seis manchetes, no Diario do Grande ABC, contabilizam-se 40 incidéncias do

termo “coligacao” no corpo das matérias.

Coligacdo — “associacdo; unido; aproximacdo; trama de diversas pessoas, de um partido
politico; ligacbes estaduais entre partidos para um fim comum” (Diario do Grande ABC,
5/6/06, p. 4).

O termo tem o mesmo significado que o termo “alianca” na analise com base no
paradigma da hospitalidade, uma das formas de dadiva; a diferenca esta nas dimensdes entre
os dois termos. As coligacdes ampliam mais ainda a rede que sustenta e viabiliza uma
candidatura, por se constituir na alianga entre diversos partidos. Esse tipo de composi¢édo
torna o dar, receber e retribuir implicito no jogo politico mais delicado, porém mais dinamico,
permitindo que a dadiva circule em diversas direcdes. “Uma das exigéncias para que se
viabilizem as coligacfes € um espirito de conciliacdo.” Destaca-se, abaixo, matéria veiculada

com o termo “coligacéo”:

PT oficializa coligacdo [...] (Diario do Grande ABC, 1/7/06, p. 6).
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Em uma manchete publicada no jornal O Estado de S&o Paulo, contabilizam-se duas

incidéncias do termo “coliga¢fes” no corpo das matérias.

Conciliagdo — "harmonizacao de interesses; paz; por em acordo; congregar". O termo traduz a
esséncia do paradigma da hospitalidade como forma de dadiva. Esse espirito funda e
estabiliza os vinculos, lembrando que os interesses politicos ndo desqualificam a dadiva. A
conciliacdo pressupde um momento anterior de dificuldade de relacionamento, que pode ter
sido um confronto ou ndo. Destacam-se, abaixo, trechos das matérias veiculadas com o termo
“conciliacdo”, nos quais se destacam as categorias relativas ao universo politico, hospitalidade

e cordialidade:

A grande pizzaria, uma enorme tradicdo: no Brasil, a conciliagio
conservadora é uma histéria de longa data (O Estado de S&o Paulo, 12/2/06,

p.J5).

[...] o regime é republicano, mas as poses sdo imperiais [...] tradicdo
estranha: a carreira politica no Brasil é uma das vias legais, em suas
ilegalidades safas [...] para formacdo de extensos patrimbnios pessoais e
familiares [...] (O Estado de Séo Paulo, 12/2/06, p. J5).

O termo “adversario” ¢ identificado em 12 manchetes — sete no O Estado de Sao Paulo

e seis no Diario do Grande ABC; contabilizam-se 37 incidéncias no corpo das mateérias.

Adversério — "o que luta contra”. O termo enfatiza um clima de guerra e busca deixar bem
claro ao leitor eleitor que existem dois lados que se opdem frontalmente, que divergem e
representam interesses diferentes. Dessa forma, os candidatos, por meio do discurso,
estabelecem vinculos, formando sua rede de eleitores. No tabuleiro do jogo politico, tudo é
possivel, ou quase tudo; a atual legislacdo eleitoral estabelece alguns limites ainda ndo
testados em ano eleitoral. O passo que transforma adversérios em aliados, nesse jogo, sdo 0s

acordos. Destacam-se, abaixo, trechos das matérias veiculadas com o termo “adversario”:

Adversario com salto 15 (Diério do Grande ABC, 26/8/07, p. 5).

Lula reage a Fernando Henrique e compara seu adversario a Hitler (O Estado
de Séo Paulo, 9/9/06, p. A4d).

Petista critica adversario (Diario do Grande ABC, 15/9/06, p. 6).
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Em uma andlise preliminar, é possivel verificar que os termos que sugerem uma
ruptura de vinculo, portanto inospitos, sdo usados com mais freqliéncia nas disputas eleitorais
regionais.

Em um total de oito manchetes, quatro no jornal O Estado de S&o Paulo e quatro no
Diario do Grande ABC, contabilizam-se 27 incidéncias do termo “ataque” no corpo das
materias.

Nas eleicbGes de 2006, os ataques continuam, mas o uso dessa forma de se comunicar
com os eleitores perde forca. A necessidade natural do homem em se relacionar e a
importancia de manter relacionamentos para sua sobrevivéncia aplicam-se a todas as areas das
nossas vidas, sejam elas publicas ou privadas, entendendo como pubico aquilo que € aberto a
observacdo de qualquer pessoa e como privado aquilo que € protegido pela vida, definido pela
familia e pelos amigos. Relacionar-se é vital para candidatos e partidos, por esse motivo é
impossivel manter um estado beligerante constante. O publico desse espetaculo pode até
gostar desse clima de guerra, mas sabe que, como qualquer guerra, chega um momento em
gue a municdo acaba ou ndo vale a pena usa-la, e, como todo espetaculo, tem tempo
determinado de duragdo; prevalecem as iniciativas que buscam fundar e fortalecer a rede de
vinculos politicos com intuito de aumentar a base. Destacam-se, abaixo, trechos das matérias

veiculadas com o termo “ataque”:

O senador voltou a atacar (Diario do Grande ABC, 16/5/06, p. 4).

Alckmin é evasivo sobre a regido e ataca “mentirobras” (Diario do Grande
ABC, 18/10/06, p. 6).

Em manchete do Diario do Grande ABC, contabilizam-se duas incidéncias do termo

“ataque” no corpo das matérias.

Confronto — "acarear para comparacdo”. O termo indica um “momento de transparéncia de
posicOes e pode gerar a conciliagdo ou contra-ataque”. Destaca-se, abaixo, trecho da matéria
veiculada com o termo “confronto”. Nota-se que é possivel identificar na mensagem da

manchete as categorias hospitalidade e cordialidade.

Confronto mais cordial (Diario do Grande ABC, 20/10/06, p. 3).
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Em manchete do Diario do Grande ABC, sdo contabilizadas duas incidéncias do termo

“contra-ataque” no corpo das mateérias.

Contra-ataque — "ataque; investida agressiva em revide". O termo pode ser entendido sob o
paradigma da hospitalidade, como a circularidade da hostilidade, “revés a hospitalidade e a
atitude cordial”. Destaca-se, abaixo, trecho da matéria veiculada com o termo “contra-

ataque”:

O PT arma contra-ataque (Diario do Grande ABC, 18/10/06, p. 6).

Em manchete do jornal O Estado de S&o Paulo, contabilizam-se duas incidéncias do
termo “degola” no corpo das matérias.

Degola — "cortar o pesco¢o”. O termo tem sua origem nos acontecimentos que culminaram
com a Revolugdo Francesa, uma alusdo pouco refinada. [Refere-se] “(...) & decapitagdo dos
reis da Franga. Como figura de linguagem, define a morte politica do individuo, ato que pode
ser causa ou consequiéncia de divisbes" (Diario do Grande ABC, 5/6/06, p. 4). Como

exemplo, destaca-se, abaixo, trecho da matéria veiculada com o termo “degola”:

Para a oposicdo o ministro ndo escapa da degola (O Estado de Séo Paulo,
25/3/06, p. A13).

Em manchete alguma, contabiliza-se a incidéncia do termo *“divisdo”, todavia

identificam-se duas vezes no corpo das matérias publicadas no Diario do Grande ABC.

Divisdo — "operacdo de dividir; segmentacao”. O termo aparece com bastante freqiiéncia no
discurso politico, “como as trovoadas provocadas por nuvens carregadas de chuva sobre a

cabeca dos politicos e dos partidos, ameagando..." (Diario do Grande ABC, 5/6/06, p. 4).

Em manchete publicada no O Estado de Sdo Paulo, contabiliza-se a incidéncia do

termo “fogo-cruzado”, enquanto, no corpo das matérias, detectam-se duas incidéncias.

Fogo cruzado — “artilharia sem ruido entre as partes; esse tipo de artilharia tem por primeiro

objetivo intimidar, é composta de ameacas de acusacdes e denuncias, procedentes ou ndo”
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(Diario do Grande ABC, 5/6/06, p. 4). Destaca-se, a seguir, o titulo da matéria veiculada com

o termo “fogo-cruzado”:

No sul, fogo cruzado entre Olivio e Yeda (O Estado de Sdo Paulo, 2/9/06, p.
AT).

Em manchete alguma, contabiliza-se a incidéncia do termo inimigo, todavia

identificam-se dez incidéncias no corpo das matérias publicadas no Diario do Grande ABC.

Inimigo — “aquele que ndo estd ao seu lado; ndo defende a mesma causa”. A conotacdo do
termo “inimigo” é mais forte que a do termo “adversario”, apesar de o discurso politico usar
os dois termos, um como sinénimo do outro. Na verdade, o termo adversario pode ser
circunstancial; as partes envolvidas acabam em uma posicdo que ndo reflete necessariamente
o0 tipo de relagdo que eles mantém, diferentemente do que ocorre com os inimigos. “Essa
dualidade de posi¢es, que pode acontecer durante uma campanha politica, é caracteristica do

jogo politico.”

Em manchete publicada no jornal O Estado de S&o Paulo, enquanto nos corpos das

matérias, contabilizam-se sete incidéncias do termo “oposi¢do”.

Oposicao — "ato de impedir; colocar obstaculos, partido ou grupo contrério ao governo”; faz
contraponto aos principios que identificam uma agdo hospitaleira cuja natureza é inclusiva, e
ndo-exclusiva. Fazer oposicdo é funcdo dos partidos ou do partido, que ficam fora das bases
de sustentacdo do poder, papel que se alterna na medida em que as cartas do jogo politico

mudam de méo.

Lula acusa opositores de fazer jogo rasteiro (O Estado de S&o Paulo, 2/9/06,
p. A7).

Em quatro manchetes, trés do Diario do Grande ABC e uma do O Estado de S&o
Paulo, contabilizam-se a incidéncia do termo “cacique” no corpo das matérias, identificando-

se seis repeticoes.

Cacique — "chefe politico de um partido ou local, referéncia que reporta aos chefes de uma
tribo” (Diario do Grande ABC, 5/6/06, p. 4). O termo tem origem na cultura indigena, faz

parte do referencial cultural do brasileiro que, “no seu imaginario, reconhece a esfera de
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autoridade do politico”. Como exemplos, destacam-se, abaixo, trechos das matérias

veiculadas com o termo “cacique”:

Governador deve encontrar caciques do PSDB (Diario do Grande ABC,
21/2/06, p. 6).

Caciques magoados (Diario do Grande ABC, 2/8/06, p. 5).

Novos caciques (Diario do Grande ABC, 16/8/06, p. 4).

Caciques da politica perdem prestigio (Diario do Grande ABC, 17/12/06, p.
8).

Em quatro manchetes, trés do Diario do Grande ABC e uma do O Estado de Séo
Paulo, contabiliza-se a incidéncia do termo “cardeal”. No corpo das matérias, essa palavra

repete-se seis vezes.

Cardeal — "chefe de um grupo, com conotacdo de superioridade; referéncia aos prelados do
sacro colégio pontifical” (Diario do Grande ABC, 5/6/06, p. 4). O termo tem origem na
cultura religiosa catdlico-romana do brasileiro, a qual transpde do imaginario coletivo para a
realidade politica brasileira a "superioridade" implicita no posto de cardeal dentro da
hierarquia da Igreja Catolica para os politicos considerados "donos™ dos partidos. Lembra-se
que a relacdo feita no plano imaginario capta outros fatores, como, por exemplo, a pompa que
normalmente cerca esses politicos. Essa classe de politicos acaba criando certos tipos de
comportamento fisioldgico, como é o caso do que chamamos clientelismo. Seguem trechos

das matérias veiculadas com o termo “cardeal”:

Serra diz a cardeais que aceita ser candidato se tiver apoio total do PMDB.
(O Estado Séo Paulo, 18/2/06, p. A4).

Alckmin ganha félego com os cardeais (Diario do Grande ABC, 21/2/06, p.
6).

Alckmin ndo desiste da candidatura nem que os cardeais pegam (Diario do
Grande ABC, 22/2/06, p. 6).

Em manchete publicada no O Estado de Sdo Paulo, contabiliza-se a incidéncia do

termo “clientelismo”; no corpo das matérias, detectam-se trés repeticdes.
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Clientelismo — "forma de proteger politicamente pessoas que constituem uma relacdo de
confianca™ (Diario do Grande ABC, 5/6/06, p. 4). O termo define a atitude politica que rompe
barreiras éticas, transcende limites em nome da confianca e da lealdade politica e encontra
respaldo no referencial tedrico da pesquisa, relacionado ao paradigma da hospitalidade como
forma de dadiva, que enquadra certas atitudes de doagdo, como lealdade e amizade, na
categoria das obrigacdes ndo-contratuais das quais nos sentimos livremente obrigados.

Ressalta-se que o objetivo da pesquisa, conforme exposto na introducéo desta dissertacdo, é a
anélise do que possa ou ndo identificar a presenca da hospitalidade como uma das formas de
dadiva na fundagdo e na manutencdo dos vinculos politicos, abstendo-se da 6tica do que é

ético ou nao.

Em manchete publicada no O Estado de Sdo Paulo, contabiliza-se a incidéncia do

termo “curral eleitoral”; no corpo das matérias, duas vezes.

Curral eleitoral — “espaco fisico onde se encontram concentrados os eleitores de um
determinado candidato” (Diario do Grande ABC, 5/6/06, p. 4). O termo traz para 0
vocabulério politico figuras do universo da nossa cultura rural e patriarcal, confirmando a
presenca do homem cordial de Buarque de Holanda (1995). Destaca-se, abaixo, trecho da

matéria veiculada com o respectivo termo:

O Nordeste € o curral eleitoral deles, n6s vamos dizer que quem vai arrancar
a cerca desse curral é a mdo da mulher nordestina (O Estado de Sdo Paulo,
27/8/06, p. A9).

Em manchete publicada no O Estado de Sdo Paulo, contabiliza-se a incidéncia do

termo “grotdes”; no corpo das matérias, uma vez.

Grotdes — o0 termo sugere o sustento politico composto de eleitores de um determinado espaco
geogréfico, bairro, cidade ou Estado, que mantém em bloco a eleicdo de um candidato ou do
candidato de um determinado partido, dependendo do grau de politizagdo do grupo (Diario do
Grande ABC, 5/6/06, p. 4). Sdo nesses espacos fisicos que se observa melhor como se
formam os vinculos de motivacgéo politica e a presenca ou nao do paradigma da hospitalidade
na formacdo dessas relacfes. Também, nesses limites, as liderangas ganham apoio, que,
dentro dos partidos, se traduz em forca politica, e recrutam seus cabos eleitorais. Os lideres
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sdo denominados caciques ou cardeais, dependendo da esfera de poder em que atuam. Como

exemplo, destaca-se, abaixo, trecho da matéria veiculada com o termo “grotdes”:

No mapa do voto, Lula é mais forte nos grotdes (O Estado de Séo Paulo,
15/10/06, p. A6).

Em duas manchetes publicadas no jornal O Estado de Sao Paulo, contabiliza-se a

incidéncia do termo “reduto”; no corpo das matérias, seis vezes.

Reduto — “determinado espaco, fisico ou ndo, que reine uma forca politica especifica,
originaria de um determinado grupo de pessoas, que apdiam uma determinada candidatura,
forca essa que se traduz no voto” (Diario do Grande ABC, 5/6/06, p. 4). Destacam-se, abaixo,

trechos das matérias veiculadas com o termo “reduto”:

Jodo Paulo pede voto de confianca no seu reduto (O Estado de S&o Paulo,
16/7/06, p. A6).

Lula promete bater os seus opositores nos seus préprios redutos (O Estado
de Sdo Paulo, 6/8/06, p. Al4).

Em duas manchetes publicadas no jornal O Estado de Sao Paulo, contabiliza-se a

incidéncia do termo “capital eleitoral”; no corpo das mateérias, dez vezes.

Capital eleitoral — bem ou valor econémico simbdlico disponivel, destinado a ser aplicado na

carreira politica pessoal, capaz de render beneficios.

Em matéria publicada no jornal O Estado de S&o Paulo, contabiliza-se a incidéncia do

termo “fatia”; no corpo das matérias, dez vezes.

Fatia — “pedaco, porcdo”. O termo reporta-se a um todo do qual partilham-se pedagos. As
fatias da vitdria nas urnas equivalem a porcGes de poder; o candidato que recebe apoio deve
retribuir a todos que o apdiam. No repartir e na distribuicdo das fatias de poder, aparece a
habilidade politica de distribuir. A distribuicdo deve manter os vinculos, caso contréario, corre-
se 0 risco de uma ruptura, um esgarcamento das relacdes, o qual pode gerar hostilidade entre
as partes envolvidas e ambientes hostis, propicios ao fogo cruzado, as ameacas de acusagdes e

denuncias procedentes ou n&o.
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O jargéo politico “dobrada” é selecionado por exemplificar um tipo de articulagao
politica que envolve hospitalidade como forma de dadiva na formacéo do vinculo politico,
agregando a sua natureza a pratica da troca de bens simbolicos proprios do universo politico.

E a partir de uma alianca estabelecida entre dois candidatos do mesmo partido ou de
partidos diferentes, a cargos necessariamente distintos, no mesmo periodo eleitoral, unidos
por um eixo comum, que repousa a dobrada como uma das mais importantes estratégias de
campanha. A natureza forte e robusta das dobradas sustenta uma série de desdobramentos de
vinculos de natureza politica. Apesar da robustez dessa consolidada pratica politica, o que se
observa é que o termo “dobrada”, como jargdo politico, vem caindo em desuso, sendo cada
vez menos utilizado, situacdo que aponta para um possivel modismo no uso dessas expressoes
no discurso politico.

Do material coletado, identifica-se o uso do termo uma Unica vez no titulo da
reportagem de 23/6/07, do jornal O Diério do Grande ABC, Lula e Alencar reeditam a
dobrada pela reeleicéo, e a incidéncia do termo no corpo do texto sdo duas ocorréncias. A
substituicdo do jargdo “dobrada”, no vocabulario usado pela imprensa, aponta, pelo menos
quantitativamente, para o termo coligacdo, cuja incidéncia em manchetes séo seis vezes, e, no
corpo do texto das matérias analisadas, 40 vezes — a maior ocorréncia entre todos 0s termos e
jargdes analisados.

Coletam-se cem reportagens, que contém em suas manchetes termos indicadores das
categorias escolhidas como referéncia para anélise do material usado como fonte da pesquisa.
Os termos levantados confirmam a importancia da forca das palavras no discurso politico

como possivel fonte de hostilidade ou de hospitalidade.

3.3 Os sujeitos da pesquisa

Na pesquisa de observacao participante, o pesquisador assume no grupo dois papéis: o
de estranho ao grupo, observador, e o0 de participante, membro aceito pelo grupo (DENCKER,
2002, p. 147).

A metodologia adotada para a pesquisa exige habilidade de trato, tanto com o grupo
guanto com o0s sujeitos da pesquisa, principalmente por estarem todos envolvidos na
campanha eleitoral do ano de 2006, periodo compreensivelmente atribulado e tenso.

Os sujeitos da pesquisa, enquanto unidades de analise, sdo escolhidos, levando-se em
conta a facilidade de acesso de ambos os candidatos a reeleicdo aos cargos de deputado

estadual e deputado federal por diferentes partidos e que protagonizam a dobrada, alvo de
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observacao e analise de como se d& a formacédo dos vinculos de natureza politica. O acesso
facil aos candidatos e ao poder politico municipal decorrem de lagos politicos familiares com
a regiao.

Na auséncia de esquemas padronizados de classificacdo, faz-se necessario estabelecer
categorias adequadas para o confronto da teoria com os fatos; nesse caso, a codificagdo toma
como referéncias as caracteristicas ou os atributos dos atores (RICHARDISON, 1999, p. 241).

Whyte (1947, 1951) elenca como categorias os padrbes de personalidade e valores;
Barelson (1946), os meios e os fins; e Larson (1963), os objetivos dos sujeitos. Para Whyte
(1947), os padrbes para andlise da personalidade podem ser de naturezas moral, social,
individual e diversa. Ainda para esse autor (1951), o padréo para analise das categorias, que
dizem respeito a personalidade, divide-se em fisioldgico, social, individualista; referentes ao
sentimento de temor, ludico, felicidade, préatico, cognitivo e diverso. Para Berelson (1946), o
padrdo para analise das categorias, que dizem respeito aos fins, divide-se em afetivo e
racional; para Larson (1963), o padrdo para analise das categorias, que dizem respeito aos
objetivos dos sujeitos, divide-se em duas categorias: de fins e métodos (RICHARDISON,
1999, p. 241, 243).

Dos padroes relacionados, selecionam-se categorias com aderéncia ao referencial
tedrico sobre hospitalidade como uma das possiveis formas de dadiva, cuja pesquisa se
encontra embasada em Mauss (1924); Callié (1998); Camargo (2004), Coelho (2006);
Grinover (2006); Boff (2006) e Bourdieu (1965).

Com o intuito de definir de forma precisa as caracteristicas, os atributos dos sujeitos e
0 modo como essas caracteristicas contribuem na fundacéo de vinculos de natureza politica, a
analise contempla, primeiramente, as atitudes e o0s comportamentos de hospitalidade
elencadas em Boff (2006). Das nove atitudes e formas de comportamento hospitaleiro, cinco
sdo usadas como referéncia para a analise: boa vontade incondicional, acolher generosamente,
escutar atentamente, dialogar francamente, negociar honestamente. As atitudes séo
predisposi¢Oes para reagir positivamente ou negativamente a respeito de certos objetos,
instituicOes, conceitos e outras pessoas. Assim, as atitudes sdo similares aos interesses, que
implicam na rejei¢do ou aprovagéo de algo; o ter interesse significa dedicagdo consciente ou
inconsciente (RICHARDISON, 1999, p. 265).

Segundo o padrédo de analise da personalidade social dos sujeitos, proposto em Whyte
(1947), os tracos analisados séo: a) personalidade agradavel — “perfil que diz respeito ao ato
de acolher, ainda que nédo envolva necessariamente o ato de proporcionar pousada, forma de

abrigar que inclui calor humano dedicado a alguém” (CAMARGO, 2004, p. 52); acolher
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generosamente — “aceitar sem preconceitos e jovialmente o outro como outro, em sua
diferenca” (BOFF, 2005, p. 164-7); b) generosidade — “universal socioantropologico sobre o
qual se constitui a sociedade” (CAILLE, 1998, p. 9); boa vontade incondicional — “perfil que
diz respeito ao dar sem nenhuma seguranca de retribuicdo, boa vontade incondicional”
(BOFF, 2005, p. 164); c) tolerancia — “perfil que evoca o principio que a hospitalidade como
forma de dadiva implica em sacrificio” (CAMARGO, 2004, p. 19); escutar atentamente —
“importa escutar, abrir-se cordialmente” (BOFF, 2005, p. 168); renunciar — “renunciar
constitui uma precondi¢do para qualquer estratégia de consenso, capacidade politica de
priorizar 0 que realmente é importante. Com essa atitude, ndo se estd perdendo algo, se
renuncia para ganhar em sustentabilidade e em coesdo ao redor de uma meta” (BOFF, 2005,
p. 171); d) unidade grupal — “perfil do sujeito que diz respeito a sua capacidade de
articulacdo, de formar vinculos, mas principalmente de manté-los, interesse implicito na
dadiva da hospitalidade” (CAMARGO, 2004, p. 20); dialogar francamente — “dialogar é
entrar em reciprocidade e intercambiar (BOFF, 2006, p. 169); negociar honestamente —
“capacidade de encontrar a justa medida e as convergéncias possiveis dentro da ldgica do
ganha-ganha” (BOFF, 2005, p. 170).

Na seqliéncia da analise contemplam-se, a luz de Bourdieu (1996) e Coelho (2006), as
categorias propostas segundo padréo selecionado por Berelson (1946), as quais se referem aos
objetivos dos sujeitos quanto a meios e fins racionais. A selecdo identifica cinco categorias
das quais sdo elencadas trés, consideradas exemplares para analise do perfil dos sujeitos da
pesquisa em relacdo a presenca da hospitalidade na fundacdo dos vinculos politicos: a)
solucdo de problemas concretos — economia dos bens simbolicos (BOURDIEU, 1996), b)
desenvolvimento pessoal, ¢) poder e dominacdo — preservacdo de si (desejo de status quo) —
“0 valor das inten¢des” (COELHO, 2006).

Para finalizar, selecionam-se entre as categorias de Larson (1963) os objetivos de fins
e métodos dos sujeitos para analise. Com respeito as categorias de fins, é escolhida uma entre
as seis modalidades propostas — a) poder e prestigio — economia dos bens simbolicos
(BOURDIEU, 1996); e, no tocante as categorias de métodos, é escolhida uma das oito
modalidades propostas — a) organizagdo — negociagdo e compromisso —, contempladas em
Boff (2006).

Uma vez estabelecidas as categorias de analise, € possivel criar uma tabela para inserir
os dados coletados nas entrevistas, escolhidas como fonte priméaria oral da pesquisa para
melhor compreensdo dos sujeitos e definidas a partir de uma relacdo propicia ao contato

direto e a razoavelmente facil comunicacgéo verbal. O método requer habilidades humanas e
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sociais para trabalhar da melhor forma possivel os informantes, como: formular
adequadamente as perguntas; conhecer de forma aprofundada o assunto, principalmente em se
tratando de politicos, acostumados e treinados a responder de forma evasiva com receio de se
comprometerem; associar a entrevista a pesquisa e conduzir o entrevistado para a area de
interesse, ou seja, ao tema.

Aplicar categorias que dizem respeito a atitudes e aos comportamentos dos sujeitos da
pesquisa, principalmente em ano de campanha eleitoral, serve de fio condutor para a analise
da presenca e da importancia da hospitalidade na fundac¢do dos vinculos politicos, uma vez
que atitudes permitem uma leitura de interesses. E importante ressaltar que a observagio dos
sujeitos contempla cinco periodos: o primeiro no qual os candidatos ainda ndo se encontram
envolvidos diariamente com a campanha, dedicando a maior parte do tempo aos seus
mandatos de deputado estadual e de federal no segundo semestre de 2005; o segundo de pré-
campanha em que, além de cumprirem suas agendas como parlamentares, dedicam-se aos
preparativos da campanha no primeiro semestre de 2006; o terceiro, que compreende os dois
primeiros meses do segundo semestre de 2006; o quarto pos-campanha, durante os quatro
ultimos meses do segundo semestre de 2006; e 0 quinto, que contempla o primeiro semestre
de 2007 até a entrega da dissertacdo, cujo acompanhamento, diferentemente das outras fases,
é feito a distancia por meio de telefone, leitura do jornal da regido e uma ultima conversa com
ambos os candidatos. Esse quinto e ultimo periodo, apesar de ndo constar do cronograma
original da pesquisa, é necessario devido a questdo legal de escopo eleitoral, impedindo o
candidato 2 (partido Y) de reassumir sua cadeira na Camara dos Deputados.

Identificar as cinco etapas da pesquisa € importante para a analise comportamental na
medida em que as circunstancias que cercam cada uma delas interferem na mudanca de
comportamentos de ambos os candidatos, mesmo que sutis. Ressalta-se que, para efeito de
analise, ndo sdo consideradas no universo observado as relagdes entre candidatos e
pesquisadora e candidatos e eleitores.

Das cinco formas de comportamento e atitudes usadas como referéncia para a analise —
boa vontade incondicional, acolher generosamente, escutar atentamente, dialogar
francamente, negociar honestamente —, trés ndo apresentam mudancas durante 0s cinco
periodos de observacdo dos candidatos; o comportamento de ambos mantém-se inalterado no
que diz respeito ao acolher generoso, dialogo franco e negociar honesto. A boa vontade
incondicional dos candidatos apresenta alteracdo na terceira e quarta fases de observagao; essa
atitude, consequientemente, provoca mudancas na forma de os candidatos escutarem seus

interlocutores.
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No tocante ao padrédo de analise da personalidade social dos sujeitos, o que se observa
em relacdo ao candidato 1 é a constancia no seu perfil de personalidade agradavel durante os
cinco periodos observados. Quanto a generosidade e a tolerancia, o candidato ndo mantém o
mesmo perfil positivo em relagdo aos seus interlocutores durante o segundo e o terceiro
periodo, provavelmente devido ao estresse da campanha. A unidade grupal, que se refere ao
perfil do sujeito que diz respeito a sua capacidade de formar vinculos e de manté-los —
interesse implicito na dadiva da hospitalidade —, manifesta-se de forma mais intensa no
segundo e no terceiro periodo observado.

Estabelecer e manter a unidade do grupo dependem ndo s6 de habilidades naturais,
mas de experiéncia politica do candidato, fator determinante para se efetivar uma lideranca
politica. A trama que sustenta o grupo politico municipal, a priori, ndo cabe diretamente a
nenhum dos candidatos observados, mas manter a unidade é responsabilidade de ambos. No
caso do candidato 1, a pouca idade, 32 anos, pode resultar em falta de habilidade para
articulacoes.

Em relacdo ao candidato 2, as mudancas ndo apresentam diferenca significativa em
relacdo as apresentadas pelo candidato 1, exceto no periodo final da observacdo, em que o
candidato 2, pelo fato de aguardar julgamento do TRE, dedica-se, de forma mais intensa, a
manter a unidade do grupo.

Quanto aos objetivos dos sujeitos, no que se referem aos fins racionais, 0s dois
candidatos dedicam-se, durante todo o periodo que a pesquisa contempla, a solucionar, cada
um na sua esfera, estadual e federal, problemas concretos, apostando que esse tipo de atitude
pode representar desenvolvimento pessoal, poder, dominacdo e preservacdo. Os objetivos de
fins afetivos, como poder e prestigio, sdo analisados na sua eficiéncia, quando do uso das
categorias de métodos, como organizagdo, negociacdo e compromisso. No caso da dobrada,
essas categorias adquirem importancia vital a medida que influenciam diretamente o
desempenho de cada candidato no decorrer da campanha, cumprindo o papel de medir a
tensdo do vinculo estabelecido. Contempla-se o candidato 1 com maior apoio financeiro na
sua campanha, apoio que redunda em mais gente trabalhando e, conseqlientemente, em uma
campanha aparentemente mais bem organizada, com uma margem melhor para negociagoes
em outras dobradas, ao passo que o candidato 2 ndo goza da mesma situacdo. Os fins

racionais estdo presentes em todo o periodo em que acontece a observagdo dos sujeitos.
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CONSIDERACOES FINAIS

A analise sistematica da constituicdo de vinculos politicos nas esferas intrapartidaria e
interpartidaria, por meio do acompanhamento de dois candidatos de um determinado
municipio do Grande ABC, concorrentes as eleices de 2006, permite constatar que o
paradigma da hospitalidade mostra-se eficaz para a sustentabilidade das candidaturas nas
urnas.

Apesar dessa constatacdo, a hospitalidade, como forma de dadiva, ndo é facilmente
percebida e consequientemente compreendida pelos agentes ativos do jogo politico e por seus
pares como ferramenta, que pode ser utilizada para fornecer meios de compreensdo dos
mecanismos sociais, identificando e potencializando novas formas de conduzir sua praxis
politica na constituicdo das redes de relacionamentos.

A distor¢do do entendimento do papel da hospitalidade na fundacdo dos vinculos é
fregliente na fala dos articulistas analisados nos jornais e nos formadores de opinido publica,
0s quais, na sua maioria, reconhecem a forca das redes e se respaldam, muitas vezes, nos
mesmos referenciais tedricos usados na presente pesquisa, como a presencga da cordialidade
no exercicio da funcéo politica e a importancia da troca de bens simbdlicos, mas negam as
evidéncias a partir de uma perplexidade partidaria diante dos vencedores do pleito de 1° de
outubro de 2006 nas varias esferas de poder.

Mediante a nova legislagdo, obrigam-se os candidatos analisados a estreitarem e a
cultivarem seus vinculos politicos com a rede, que permeia a praxis politica, nos pontos mais
distantes do eixo de poder — circunstancia inesperada que comprova a presenca da
hospitalidade na formacdo dos vinculos politicos e, fundamentalmente, sua importancia na
fundacdo e na manutencdo dessas relagoes.

Identificar a circularidade da dadiva ao observar o sistema de trocas em eventos
politicos organizados pelo poder local, pelos partidos, pelas instancias civis e representativas
de naturezas diversas e outros, para definicdo de candidatos e consolidacdo de candidaturas, é
tarefa exequivel. Ao levar-se em consideracao a presenca da dadiva, representada pelo capital
simbdlico do candidato, o qual é seu potencial de voto, abrem-se novas possibilidades para
fortalecimento dos partidos nas urnas. Todavia, destaca-se 0 aspecto incerto do pleito. Ao
abrir espaco para um candidato, que troca de legenda, o partido aposta na capacidade de esse
candidato trazer votos, por meio do seu carisma pessoal e prestigio, sem garantia alguma de
vitdria, 0 que caracteriza a circularidade da dadiva. Transferindo-se de legenda, agregam-se

bens de natureza simbdlica, como prestigio, forca politica, atestados pelo contingente de votos
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obtidos nas urnas, tanto para a candidatura quanto para o grupo politico que detém o poder.

Desvelar a natureza simbolica do capital politico permite instaurar processos de
mudanca, cuja rede de relacdes define o resultado nas urnas — o espaco politico dos sujeitos —
e reconhece, institucionalmente, seu valor como moeda de troca no mercado politico.

A presente dissertacdo, buscando obedecer a uma metodologia adequada para anélise
de um tema tdo complexo como a hospitalidade na politica, no prazo estipulado de dois anos,
cujo foco sdo os acontecimentos politicos da época, gera uma quantidade imensa de material
coletado, arquivado, mas ndo contemplado neste trabalho. Esse arquivo, em primeira analise,
pode servir para o profissional de evento politico, ou mesmo de outros tipos, que desconhece
seus conceituais tedricos ou restringe sua pratica somente ao campo do marketing. Novos
estudos sobre as relagbes nesse universo podem abrir oportunidades para a pesquisa da
hospitalidade sob diferentes angulos. Entre algumas sugestdes, ressalta-se a importancia desse
assunto no universo politico a partir de um estudo de género, respaldado no crescente
aumento da presenca feminina na vida politica nacional e na estreita relagdo da hospitalidade
com o feminino, como é o exemplo da Liga das Mulheres Eleitoras do Brasil — Libra.

Destacam-se, ainda, estudos sobre a importancia e a influéncia da hospitalidade na
formagdo da lideranca politica, levando-se em conta deslocamentos populacionais e as
questdes culturais decorrentes desses movimentos na propria regidao contemplada na
dissertacdo. Aponta-se, também, a importancia em se dar seqliéncia a observacdo do percurso
da dadiva, uma vez comprovada sua presenca na fundagdo dos vinculos de motivacéo politica,
sua circularidade e alteridade, redesenhando o jogo politico e, conseqlientemente, as apostas
nos atores, principalmente nas eleicdes para prefeito de 2008 no municipio estudado.

O resultado das urnas define como vencedor a reeleicdo o candidato a deputado
estadual, enquanto o candidato a deputado federal aguarda deciséo da justica eleitoral. Para a
analise do cenério pos-eleitoral, é possivel identificar a importancia do paradigma dos bens
simbolicos, o qual aparece claramente no discurso de balanco final da campanha dos
candidatos sujeitos da pesquisa.

O candidato numero 1, reeleito para a Assembléia Legislativa do Estado de Sao Paulo,
entende o conjunto de bens simbdlicos resultante da sua jornada politica como capital
eleitoral, algo conquistado, mas que necessita ser trabalhado, uma vez que deve ser
preservado e naturalmente aumentado — analise coerente dentro de um contexto de
cumprimento de mandato, que implica a circularidade desse capital.

O candidato namero 2 entende o conjunto de bens simbdlicos resultante da sua jornada

como patrimonio eleitoral, ou seja, bens simbdlicos conquistados e acumulados durante os
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anos de atividade politica, consolidados nas eleicdes de 2006. Mesmo ndo reeleito para a
Camara dos Deputados, esse candidato considera-se vitorioso e apoiado pelo seu proprio
grupo, portanto, detentor de um patriménio consolidado, pronto para ser negociado, conforme
as necessidades dos que o apdiam, sem o 6nus de ter de manté-lo ou aumenta-lo em curto
prazo — andlise também coerente dentro de um contexto de um candidato sem mandato, sem
cobrancas urgentes e hd mais tempo na praxis politica.

A pesquisa também aponta o surgimento de novos jargbes — alianca e coligacdo —, que
se adaptam ao momento politico. A incidéncia desses termos nas matérias e nas manchetes
dos jornais confirma a importancia de uma rede de vinculos politicos bem articulada, cuja
forca de coesdo possibilita tanto a sustentabilidade de candidaturas quanto a sobrevivéncia
dos partidos enquanto instituicdes. A propria linguagem politica testifica a forca dos vinculos
e a necessidade de doacdo — uma aposta — mesmo calculada, sem a qual ndo ha

relacionamento.
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